Agen​tur​ver​trag

zwi​schen
der Fir​ma 

_______________________________

– nach​fol​gend „Kun​de“ ge​nannt –

und

der Kom​mu​ni​ka​ti​ons​agen​tur 

________________________________

– nach​fol​gend „Agen​tur“ ge​nannt –

Prä​am​bel

Ziel der Zusammenarbeit zwischen dem Kunden und der Agentur ist die Optimierung und Erweiterung des werblichen und kommunikativen Auftritts des Unternehmens des Kunden, seiner Produkte und/oder Dienstleistungen im Markt. Zur Erreichung dieses Zieles sehen sich beide Vertragspartner in einem gegenseitigen Vertrauensverhältnis verbunden und vereinbaren Folgendes:

A. Auftrag

Der Kunde beauftragt die Agentur mit der umfassenden werblichen und kommunikativen Betreuung

– der Produkte: 

___________________________________

___________________________________

___________________________________

– der Dienstleistungen:

___________________________________

___________________________________

___________________________________

– des Unternehmens selbst (Imagewerbung,

Corporate Design und Ähnliches)

in der Bundesrepublik Deutschland (Vertragsgebiet). Die vorstehenden Produkte, Dienstleistungen und das Unternehmen werden nachfolgend zusammenfassend kurz als „Produkte“ bezeichnet.

Die Agentur nimmt diesen Auftrag an und sichert dem Kunden engste Zusammenarbeit und jederzeitige Wahrung der Interessen des Kunden zu. 

B. LEISTUNGEN DER AGENTUR

1. 
Werbevorbereitung


1.1
Analyse der Marktposition und der Konkurrenzsituation der zu betreuenden Produkte.


1.2
Un​ter​su​chung von Ziel​grup​pen​struk​tur und -ver​hal​ten auf der Grund​la​ge vor​han​de​ner Stu​di​en oder sons​ti​ger, all​ge​mein zu​gäng​li​cher Se​kun​därm​ate​ria​li​en.

1.3
Erarbeitung von Vorschlägen für ergänzende Markt-, Produkt- und Verbraucheruntersuchungen und Empfehlungen geeigneter Markt​forschungs-Institute für ihre Durchführung.

2. 
Werbeberatung


2.1 
Marktstrategische, werbefachliche und werbetechnische Beratung in allen Fragen der Unternehmenskommunikation und der Produkt​werbung.


2.2 
Formulierung der Werbeziele auf der Grundlage der mit dem Kunden abgestimmten Kommunikationsziele.


2.3 
Entwicklung der Kommunikationsstrategie und Werbekonzeption.


2.4 
Auswertung der Werbemittel- und Werbeträgerforschung zur Optimierung des Werbeeinsatzes.

3. 
Werbegestaltung (Kreation)


3.1 
Ent​wick​lung von Tex​ten und Ge​stal​tung von Ent​wür​fen (Roh-Lay​outs) für al​le Print​me​di​en (An​zei​gen, Pla​ka​te, Bro​schü​ren, Ka​ta​lo​ge, Fol​der und an​de​res).


3.2 
Ent​wick​lung von Sto​ry​boards / Tre​at​ments für Film-, Funk- und Fern​seh​wer​bung.


3.3 
Ent​wick​lung von Claims, Slo​gans, Jin​gles.

4. 
Fi​na​li​sie​rung (Rein​zeich​nun​gen, Rein-Lay​outs)

Her​stel​lung al​ler für die Wer​be​mit​tel​pro​duk​ti​on er​for​der​li​chen Rein​zeich​nun​gen / Rein-Lay​outs be​zie​hungs​wei​se Il​lust​ra​tio​nen und Durch​füh​rung der ent​spre​chen​den DTP-Satz​ar​bei​ten.

5.
Wer​be​mit​tel​pro​duk​ti​on (Ver​ga​be, Ko​or​di​na​ti​on, 
Über​wa​chung)

5.1
Er​mitt​lung der wirt​schaft​lichs​ten Her​stel​lungs​ver​fah​ren und Me​​thoden.


5.2 
Aus​wahl ge​eig​ne​ter Spe​zia​lis​ten be​zie​hungs​wei​se Lie​fe​ran​ten wie Gra​fi​ker, Fo​to​gra​fen, Dru​cke​rei​en, Re​pro​an​stal​ten, Film​pro​du​zen​ten, Ton​stu​di​os, Spre​cher, Mo​del​le, Dum​my-Bau und an​de​res.


5.3
Ein​ho​lung von 3 Lie​fe​ran​ten​an​ge​bo​ten, wo​bei der Kun​de je​weils ei​nen Lie​fe​ran​ten be​nen​nen kann. Die​se Re​ge​lung gilt nicht, wenn zu er​war​ten ist, dass das An​ge​bot ei​nen Be​trag von 2 000,- Eu​ro net​to nicht über​steigt, oder bei Fol​ge​leis​tun​gen ei​nes be​reits ein​​ver​nehm​lich aus​ge​wähl​ten Lie​fe​ran​ten.

5.4 
Auf​trags​er​tei​lung nach Ge​neh​mi​gung durch den Kun​den, Ko​or​di​na​ti​on und Über​wa​chung der sach- und ter​min​ge​rech​ten Aus​füh​rung be​zie​hungs​wei​se der Re​gie und Her​stel​lung bei Dreh- und Auf​nah​me​ar​bei​ten und der post produc​ti​on im FFF-Sek​tor; Rech​nungs​kon​trol​le und Zah​lungs​ab​wick​lung.

C. SONS​TI​GE LEIS​TUN​GEN 
DER AGEN​TUR

(Pro​jekt​auf​trä​ge, Me​dia)


1.
Auf be​son​de​ren Wunsch des Kun​den kann die Agen​tur ne​ben den Leis​tun​gen nach Ab​schnitt B die fol​gen​den Auf​ga​ben ge​gen ein ge​son​dert zu ver​ein​ba​ren​des Ho​no​rar über​neh​men auf der Ba​sis ge​neh​mig​ter Kos​ten​vor​an​schlä​ge be​zie​hungs​wei​se auf Grund ei​nes ge​son​der​ten Pro​jekt​auf​tra​ges be​zie​hungs​wei​se auf der Ba​sis ei​nes Me​di​a​ver​tra​ges:


1.1
Me​dia



Me​dia​pla​nung und Me​dia​schal​tung.


1.2
Di​gi​ta​le Me​di​en


Kon​zep​ti​on, Ent​wick​lung, Ge​stal​tung, Pro​duk​ti​on und Pro​jekt​ma​na​ge​ment für Wer​be​maß​nah​men in di​gi​ta​len Me​di​en ein​schließ​lich In​ter​net und In​tra​net.


1.3
Re​se​arch


Durch​füh​rung al​ler Re​se​arch-Maß​nah​men wie zum Bei​spiel Co​py​test, Pre- und Post​test, Re​call-Un​ter​su​chun​gen.


1.4
Mar​ken, Pa​ckungs​ge​stal​tung


Ent​wick​lung von Mar​ken, Na​men und Kenn​zei​chen, Aus​stat​tun​gen so​wie Pa​ckungs​ge​stal​tung.


1.5
Cor​po​ra​te De​sign


Ent​wick​lung und Über​ar​bei​tung von Sig​nets, Fir​men​zei​chen und Ge​schäfts​aus​stat​tun​gen.


1.6 
In​ter​na​tio​na​le Ko​or​di​na​ti​on


Ein​bin​dung von Wer​be​maß​nah​men in ein in​ter​na​tio​na​les Kon​zept und Ko​or​di​na​ti​on mit aus​län​di​schen Agen​tu​ren; Über​nah​me ei​ner Lead-Agen​cy-Funk​ti​on.


1.7
Di​rect Mar​ke​ting


Ent​wick​lung von Di​rect-Mar​ke​ting- und Cu​sto​mer-Re​la​ti​ons​hip-Maß​nah​men in Text und Lay​out.


1.8
Sales Pro​mo​ti​on


Be​ra​tung, Pla​nungs- und Durch​füh​rungs​ar​bei​ten im Be​reich der Ver​kaufs​för​de​rung, Au​ßen​dienst​ta​gun​gen, Fach​ver​an​stal​tun​gen, Sym​po​si​en so​wie die Ge​stal​tung von Dis​play-Ma​te​ri​al, Pro​spek​ten und sons​ti​gen Ver​kaufs​hil​fen.


1.9
Mes​se und Event​mar​ke​ting


Kon​zep​ti​on, Ent​wick​lung, Um​set​zung, Ko​or​di​na​ti​on und Über​wa​chung von Mes​sen und Events. 


1.10
Spon​so​ring



Ent​wick​lung und Um​set​zung von Spon​so​ring-Kon​zep​ten.


1.11
Spe​zi​al​tex​te



Er​ar​bei​tung von Facht​ex​ten und Fremd​spra​chen​tex​ten.


1.12
In​ter​ak​ti​ve Me​di​en


Kon​zep​ti​on, Ent​wick​lung, Ge​stal​tung, Pro​duk​ti​on und Pro​jekt​ma​na​ge​ment bei in​ter​ak​ti​ven Me​di​en. 


1.13
Da​ta​ba​se-Ma​na​ge​ment


Ge​ne​rie​rung von Ad​res​sen; Ar​chi​vie​rung von di​gi​ta​len Da​ten, Auf​bau und Ver​wal​tung ei​ner Da​ten​bank für den Zu​griff durch den Kun​den.


2.
Wer​den die​se Leis​tun​gen durch ge​son​der​te Pro​jekt​auf​trä​ge oder durch Me​di​a​ver​trag an die Agen​tur ver​ge​ben, so gel​ten in ers​ter Li​nie die Re​ge​lun​gen des Pro​jekt​auf​tra​ges be​zie​hungs​wei​se des Me​di​a​​​vertra​ges und in zwei​ter Li​nie, er​gän​zend al​so, die Be​stim​mun​gen die​ses Ver​tra​ges.

D. LEIS​TUN​GEN DES KUN​DEN

1. 
An​ga​ben zu Wer​be​ak​ti​vi​tä​ten und Bud​get


1.1 
Der Kun​de wird der Agen​tur je​weils vor dem neu​en Ge​schäfts​jahr den vo​raus​sicht​li​chen Ge​schäfts​um​fang im Hin​blick auf die ge​plan​ten Wer​be​ak​ti​vi​tä​ten und das zur Ver​fü​gung ste​hen​de Bud​get mit​tei​len. Der Kun​de wird der Agen​tur nicht un​we​sent​li​che Än​de​run​gen die​ser mit​ge​teil​ten Pla​nun​gen je​weils un​ver​züg​lich mit​tei​len. 


1.2 
Der Kun​de wird der Agen​tur al​le für de​ren Ar​beit er​for​der​li​chen oder dien​li​chen Da​ten und In​for​ma​tio​nen über Mar​ke​ting​zie​le, Märk​te und Pro​duk​te un​auf​ge​for​dert zur Ver​fü​gung stel​len. Die Agen​tur ver​pflich​tet sich zur streng ver​trau​li​chen Be​hand​lung sol​cher Da​ten und In​for​ma​tio​nen.

2.
Ge​neh​mi​gun​gen

Der Kun​de wird Ge​neh​mi​gun​gen so recht​zei​tig er​tei​len, dass der Ar​beits​ab​lauf der Agen​tur und ih​rer Lie​fe​ran​ten und da​mit die Rea​li​sie​rung der Wer​be​maß​nah​me nicht be​ein​träch​tigt wird; die durch nicht recht​zei​tig er​teil​te oder ver​wei​ger​te Ge​neh​mi​gung even​tu​ell ent​ste​hen​den Mehr​kos​ten und/oder ein da​durch ent​ste​hen​des Qua​li​täts​ri​si​ko trägt der Kun​de. 

E. VER​GÜ​TUNG DER AGEN​TUR

1. 
Leis​tun​gen nach B 1–3

Für die Leis​tun​gen im Rah​men des Ab​schnitts B 1–3 be​rech​net die Agen​tur ein Ho​no​rar auf der Ba​sis des von der Agen​tur be​treu​ten Net​to-Mar​ke​ting- und Kom​mu​ni​ka​ti​ons​bud​gets (nach​fol​gend kurz „Wer​be​bud​get“ ge​nannt), und zwar ab​neh​mend ge​staf​felt nach der Hö​he des Wer​be​bud​gets wie folgt:

Be​treu​tes Bud​get
Ho​no​rar in Pro​zent


des Bud​gets
bis  __________ Eu​ro
____ Pro​zent

von __________ bis __________ Eu​ro
____ Pro​zent

ab  __________ Eu​ro
____ Pro​zent

Die jähr​li​che Min​dest​ver​gü​tung der Agen​tur be​trägt __________ Eu​ro. Die​ser Teil der Ver​gü​tung wird in 12 glei​chen mo​nat​li​chen Teil​be​trä​gen ge​zahlt, und zwar je​weils am ers​ten ei​nes je​den Mo​nats des ent​spre​chen​den Jah​res. Die Hö​he der Min​dest​ver​gü​tung wird je​weils bei Be​kannt​ga​be des Wer​be​bud​gets nach D 1.1 von bei​den Par​tei​en über​prüft und ge​ge​be​nen​falls an​ge​mes​sen er​höht oder er​mä​ßigt.

2. 
Leis​tun​gen nach B 4

Die Leis​tun​gen nach B 4 be​rech​net die Agen​tur auf der Ba​sis der Stun​den​preis​lis​te und der Lis​te Tech​ni​sche Kos​ten der Agen​tur.

3. 
Leis​tun​gen nach B 5

Für al​le Leis​tun​gen der Agen​tur nach Ab​schnitt B 5 wird das Ho​no​rar im Rah​men von vom Kun​den ge​neh​mig​ten Kos​ten​vor​an​schlä​gen ver​ein​bart. Als Kal​ku​la​ti​ons​grund​la​ge gel​ten die zum Zeit​punkt der Leis​tung ak​tu​el-

​len Ver​gü​tungs​sät​ze der Agen​tur​preis​lis​te; in der Re​gel wer​den die​se Leis​tun​gen nach Stun​den​auf​wand be​rech​net. Für ge​neh​mig​te Kos​ten​vor​an​schlä​ge gilt ei​ne Ab​wei​chung von +/- 10 Pro​zent als von der Ge​neh​mi​gung um​fasst.

4. 
Fremd​kos​ten

Al​le im Rah​men die​ses Ver​tra​ges an​fal​len​den Fremd​kos​ten wer​den un​ter Bei​fü​gung von Be​le​gen an den Kun​den oh​ne Auf​schlag ei​ner Agen​tur​pro​vi​si​on wei​ter​be​rech​net.

5. 
Leis​tun​gen nach C

Für al​le Leis​tun​gen im Rah​men des Ab​schnitts C wird das Ho​no​rar im Rah​men des je​wei​li​gen Pro​jekt​auf​tra​ges be​zie​hungs​wei​se des Me​di​a​ver​tra​ges zwi​schen Kun​de und Agen​tur ver​ein​bart. Falls kei​ne Ver​ein​ba​rung ge​trof​fen ist, gel​ten die zum Zeit​punkt der Leis​tung ak​tu​el​len Ver​gü​tungs​sät​ze der Agen​tur; in der Re​gel wer​den die​se Leis​tun​gen nach Stun​den​auf​wand be​rech​net auf Ba​sis der je​weils gül​ti​gen Preis​lis​te der Agen​tur; Me​di​a​leis​tun​gen wer​den in der Re​gel auf der Ba​sis ei​nes Pro​zent​sat​zes vom Schalt​vo​lu​men be​rech​net nach nä​he​rer Maß​ga​be des Me​di​a​ver​tra​ges.

6. 
Ver​gü​tung für Nut​zungs​rech​te

Die Ver​gü​tung für Nut​zungs​rech​te rich​tet sich nach H II die​ses Ver​tra​ges.

7. 
Bar​aus​la​gen, GE​MA, KSV-Kos​ten


7.1 
Bar​aus​la​gen und be​son​de​re Kos​ten, die der Agen​tur auf aus​drück​li​chen Wunsch des Kun​den ent​ste​hen, wer​den zum Selbst​kos​ten​preis be​rech​net. Hier​zu zäh​len zum Bei​spiel au​ßer​ge​wöhn​li​che Kom​mu​ni​ka​ti​ons-, Ver​sand- oder Ver​viel​fäl​ti​gungs​kos​ten. 


7.2 
GE​MA-Ge​büh​ren, Künst​ler​so​zi​al​ver​si​che​rungs​ab​ga​ben und Zoll​kos​ten wer​den dem Kun​den net​to in Rech​nung ge​stellt, auch wenn sie erst nach​träg​lich er​ho​ben wer​den.

8. 
Rei​se​kos​ten

Kos​ten für Rei​sen zum Fir​men​sitz des Kun​den im Rah​men der nor​ma​len Be​treu​ung wer​den nicht be​rech​net. Al​le sons​ti​gen Rei​sen, zum Bei​spiel zur Über​wa​chung von Film-, Funk- und Fern​seh​ar​bei​ten, Druck​über​wa​chung und Druck​ab​nah​men, Rei​sen im be​son​de​ren Auf​trag des Kun​den und Ähn​li​ches wer​den dem Kun​den be​rech​net. 

9. 
Än​de​rung oder Ab​bruch von Ar​bei​ten

Wenn der Kun​de in Auf​trag ge​ge​be​ne Ar​bei​ten au​ßer​halb der lau​fen​den Be​treu​ung än​dert oder ab​bricht, wird er der Agen​tur die bis da​hin an​ge​fal​le​nen Ho​no​ra​re und/oder Zeit​auf​wand ver​gü​ten und al​le an​ge​fal​le​nen Kos​ten ein​schließ​lich aus​fal​len​der Ho​no​ra​re und/oder Pro​vi​sio​nen er​stat​ten und die Agen​tur von even​tu​ell ent​ste​hen​den An​sprü​chen Drit​ter, ins​be​son​de​re von Auf​trag​neh​mern der Agen​tur, frei​stel​len. Wenn die Än​de​rung oder der Ab​bruch der Ar​bei​ten durch ei​ne Pflicht​ver​let​zung der Agen​tur oder ih​rer Er​fül​lungs​ge​hil​fen be​grün​det ist, wer​den aus​fal​len​de Ho​no​ra​re und Pro​vi​sio​nen nicht er​stat​tet.

10. 
Um​satz​steu​er

Sämt​li​che Ver​gü​tun​gen der Agen​tur ver​ste​hen sich zu​züg​lich der ge​setz​lich je​weils gel​ten​den Um​satz​steu​er. Bei Rech​nun​gen an Leis​tungs​emp​fän​ger au​ßer​halb der Bun​des​re​pub​lik Deutsch​land wird kei​ne deut​sche Um​satz​steu​er be​rech​net und in den Rech​nun​gen aus​ge​wie​sen. Auf die​sen Rech​nun​gen ist die je​wei​li​ge der Agen​tur vom Kun​den zu be​nen​nen​de VAT-Num​mer des Leis​tungs​emp​fän​gers an​zu​ge​ben. 

11. 
Fäl​lig​keit und Skon​ti


11.1 
Die von der Agen​tur dem Kun​den im Rah​men des be​treu​ten Bud​gets nach E 1 aus​ge​stell​ten Rech​nun​gen sind nach Er​halt und oh​ne Ab​zü​ge fäl​lig. Bei Vo​raus​zah​lun​gen wer​den dem Kun​den al​le er​reich​ba​ren Skon​tiab​zü​ge ver​gü​tet.


11.2 
Im Be​reich der Wer​be​mit​tel​her​stel​lung er​stellt die Agen​tur nach Ab​schluss ei​nes Auf​tra​ges die Ab​rech​nung. Bei grö​ße​ren Auf​trä​gen oder sol​chen, die sich über ei​nen län​ge​ren Zeit​raum er​stre​cken, ist die Agen​tur be​rech​tigt, Zwi​schen​ab​rech​nun​gen be​zie​hungs​wei​se Vo​raus​rech​nun​gen zu er​stel​len oder Akon​to​zah​lun​gen ab​zu​ru​fen.


11.3 
Skon​ti auf Agen​tur​ver​gü​tun​gen wer​den nicht ge​währt.

F. AUF​TRAGS​VER​GA​BE

1. 
Brie​fing

Ba​sis der Tä​tig​keit der Agen​tur bil​det das Brie​fing durch den Kun​den. Wird das Brie​fing münd​lich er​teilt, ist da​rü​ber ein Brie​fing​pro​to​koll von der Agen​tur zu fer​ti​gen. Die​ses wird zur ver​bind​li​chen Ar​beits​un​ter​la​ge; in​so​weit gilt die Re​ge​lung über Be​spre​chungs​pro​to​kol​le im nach​fol​gen​den Ab​satz G 1 ent​spre​chend. 

2. 
Kos​ten​vor​an​schlä​ge 

Vor Be​ginn je​der Kos​ten ver​ur​sa​chen​den Ar​beit hat die Agen​tur dem Kun​den ei​nen Kos​ten​vor​an​schlag in schrift​li​cher Form zu un​ter​brei​ten. 

3. 
Auf​trags​er​tei​lung


3.1 
Der Kun​de er​teilt den Auf​trag an die Agen​tur durch Ge​neh​mi​gung des Kos​ten​vor​an​schlags. Die Ge​neh​mi​gung soll in der Re​gel schrift​lich er​fol​gen. Er​folgt sie münd​lich, so soll sie in ei​nem Be​spre​chungs​pro​to​koll fest​ge​hal​ten wer​den.


3.2 
Klei​ne​re Ein​zel​auf​trä​ge bis zu ma​xi​mal __________ Eu​ro net​to so​wie Auf​trä​ge im Rah​men lau​fen​der Ar​bei​ten wie zum Bei​spiel Zwi​schen​auf​nah​men, Satz​kos​ten, Re​tu​schen und der​glei​chen be​dür​fen nicht der Vor​la​ge von Kos​ten​vor​an​schlä​gen und vor​he​ri​ger Ge​neh​mi​gung durch den Kun​den.


3.3 
Pro​duk​ti​ons​auf​trä​ge wer​den von der Agen​tur nach Frei​ga​be durch den Kun​den in der Re​gel im Na​men und auf Rech​nung des Kun​den er​teilt. Die Agen​tur über​wacht die Pro​duk​ti​on und prüft das Pro​duk​ti​ons​er​geb​nis.

G. SONS​TI​GES

1. 
Be​spre​chungs​pro​to​kol​le (Kon​takt​be​rich​te)

Die der Agen​tur über​tra​ge​nen Ar​bei​ten be​dür​fen ty​pi​scher​wei​se be​stän​di​gen Kon​takts und der Ab​stim​mung mit dem Kun​den. Über der​ar​ti​ge Be​spre​chun​gen wird die Agen​tur je​weils ein Be​spre​chungs​pro​to​koll schrift​lich er​stel​len und dem Kun​den un​ver​züg​lich über​mit​teln. Die​se Pro​to​kol​le gel​ten als kauf​män​ni​sche Be​stä​ti​gungs​schrei​ben. Da​rin ent​hal​te​ne Ab​spra​chen und Auf​trä​ge und der sons​ti​ge In​halt sind ver​bind​lich, wenn und so​weit der Kun​de nicht bin​nen drei Werk​ta​gen schrift​lich wi​der​spricht. 

2. 
Ver​trau​lich​keit

Die Agen​tur wird al​le ihr im Rah​men der Zu​sam​men​ar​beit mit dem Kun​den zur Kennt​nis ge​lan​gen​den In​for​ma​tio​nen und Un​ter​la​gen, die nicht zur Wei​ter​ga​be an Drit​te be​stimmt sind, streng ver​trau​lich be​han​deln. Sie wird An​ge​stell​te und Drit​te, die sol​che In​for​ma​tio​nen oder Un​ter​la​gen zur Durch​füh​rung von Ar​bei​ten im Rah​men die​ses Ver​tra​ges er​hal​ten, zu glei​cher Ver​schwie​gen​heit ver​pflich​ten. Die Ver​trau​lich​keits​ver​pflich​tung gilt über die Dau​er die​ses Ver​tra​ges hi​naus.

3. 
Haf​tung


3.1 
Die Agen​tur haf​tet dem Kun​den im Rah​men die​ses Ver​tra​ges für die Sorg​falt ei​nes or​dent​li​chen Wer​be​kauf​man​nes. Die Haf​tung der Agen​tur und ih​rer Ver​tre​ter und Er​fül​lungs​ge​hil​fen für leicht fahr​läs​si​ge Pflicht​ver​let​zun​gen wird aus​ge​schlos​sen mit Aus​nah​me der Ver​let​zung we​sent​li​cher Ver​trags​pflich​ten (so​ge​nann​ter Kar​di​nals​pflich​ten).


3.2 
So​weit die Agen​tur, ih​re Ver​tre​ter und Er​fül​lungs​ge​hil​fen nach der vor​ste​hen​den Be​stim​mung in Ab​satz 1 haf​ten, be​schränkt sich die Haf​tung auf den Aus​gleich des nach Art der Leis​tung vor​her​seh​ba​ren und ver​trags​ty​pi​schen Scha​dens.


3.3 
Die Agen​tur wird den Kun​den recht​zei​tig auf für sie er​kenn​ba​re recht​li​che Ri​si​ken des In​halts oder der Ge​stal​tung ge​plan​ter Wer​be​maß​nah​men hin​wei​sen. Er​ach​tet die Agen​tur für die Rea​li​sie​rung der Maß​nah​men ei​ne recht​li​che (zum Bei​spiel wett​be​werbs​recht​li​che) Prü​fung durch ei​ne be​son​ders sach​kun​di​ge Per​son oder In​sti​tu​ti​on für er​for​der​lich, so trägt der Kun​de nach Abstimmung die Kos​ten. Hat die Agen​tur auf Be​den​ken hin​ge​wie​sen und be​steht der Kun​de gleich​wohl auf der Rea​li​sie​rung der Wer​be​maß​nah​me, so haf​tet die Agen​tur nicht für da​raus


resul​tie​ren​de Nach​tei​le und Ri​si​ken. Der Kun​de stellt die Agen​tur von An​sprü​chen Drit​ter auf ers​tes An​for​dern frei.


3.4 
Scha​dens​er​satz​an​sprü​che des Kun​den ver​jäh​ren in ei​nem Jahr. Die Ver​jäh​rung be​ginnt mit der Ent​ste​hung des je​wei​li​gen Scha​dens​er​satz​an​spruchs und der Kennt​nis oder grob fahr​läs​si​gen Un​kennt​nis des Kun​den von den An​spruchs​grün​den und der Per​son des Ver​let​zers; oh​ne Rück​sicht da​rauf ver​jährt der An​spruch auf Scha​dens​er​satz in 3 Jah​ren seit der Ver​let​zungs​hand​lung.

4. 
Auf​be​wah​rung, Ar​chi​vie​rung und He​raus​ga​be von 
Da​ten und Un​ter​la​gen


4.1 
Al​le von der Agen​tur für den Kun​den her​ge​stell​ten Be​rich​te, Druck​un​ter​la​gen, Fil​me und Il​lust​ra​tio​nen sind von der Agen​tur oh​ne ge​son​der​te Ver​gü​tung für ei​nen Zeit​raum von ei​nem Jahr, be​gin​nend mit der Be​en​di​gung der be​tref​fen​den Kom​mu​ni​ka​ti​ons​maß​nah​me, sach​ge​mäß auf​zu​be​wah​ren und wäh​rend die​ser Zeit auf Wunsch dem Kun​den aus​zu​hän​di​gen. Nach Ab​lauf der Auf​be​wah​rungs​frist oder bei Ver​trags​en​de vor Ab​lauf die​ser Frist wer​den die Un​ter​la​gen dem Kun​den auf des​sen An​for​de​rung aus​ge​hän​digt, an​dern​falls ver​nich​tet. Die vor​ge​nann​ten Un​ter​la​gen kön​nen auch in di​gi​ta​ler Form auf​be​wahrt wer​den.

Die Kos​ten der Zu​sam​men​stel​lung von Da​ten, der Ver​sen​dung, Ver​pa​ckung, der Auf​be​wah​rung über die ver​ein​bar​te Frist hi​naus so​wie ge​ge​be​nen​falls die Kos​ten des Ab​trans​ports und der Ver​nich​tung so​wie der da​mit im Zu​sam​men​hang ste​hen​den Tä​tig​kei​ten und Ver​si​che​run​gen trägt der Kun​de. 


4.2 
Nicht mehr be​nö​tig​te Un​ter​la​gen wie Ma​nu​skrip​te, Skiz​zen, Ent​wür​fe nicht rea​li​sier​ter Wer​be​maßnah​men oder Ähn​li​ches kann die Agen​tur so​fort ver​nich​ten.


4.3 
Ist der Agen​tur ge​mäß Ab​schnitt C Ab​satz 1.13 die​ses Ver​tra​ges die ent​gelt​li​che Ar​chi​vie​rung von di​gi​ta​len Da​ten in Auf​trag ge​ge​ben wor​den, so wer​den von der Agen​tur die​se Da​ten ar​chi​viert und auf Ver​lan​gen des Kun​den je​der​zeit wäh​rend der Ver​trags​dau​er, an​sons​ten bei En​de des Ver​tra​ges he​raus​ge​ge​ben. 


4.4 
Die He​raus​ga​be von Da​ten hat durch Über​ga​be ei​nes die Da​ten ent​hal​ten​den üb​li​chen Da​ten​trä​gers zu er​fol​gen und in der Form, dass ei​ne Be​ar​bei​tung durch den Kun​den oder sei​nen Be​auf​trag​ten zum Zwe​cke der Ak​tua​li​sie​rung der je​weils in den Da​ten ver​kör​per​ten Kom​mu​ni​ka​ti​ons​maß​nah​me mög​lich ist. 

H. ÜBER​TRA​GUNG UND VER​GÜ​TUNG VON NUTZUNGSRECH​TEN

I.
Über​tra​gung von Nut​zungs​rech​ten

1. 
An Ar​beits​er​geb​nis​sen der Agen​tur

Al​le Nut​zungs​rech​te an den vom Kun​den zur werb​li​chen Ver​wen​dung frei​ge​ge​be​nen und be​zahl​ten Ar​beits​er​geb​nis​sen der Agen​tur, sei​en sie ur​he​ber​recht​lich ge​schützt oder nicht, ge​hen ex​klu​siv auf den Kun​den für das Ver​trags​ge​biet und für al​le im Rah​men des ver​ein​bar​ten Ver​wen​dungs​zwecks er​for​der​li​chen Nut​zungs​ar​ten zeit​lich und in​halt​lich un​be​schränkt über.

2. 
An Ar​beits​er​geb​nis​sen Drit​ter

Die Nut​zungs​rech​te an frei​ge​ge​be​nen und be​zahl​ten Ar​beits​er​geb​nis​sen Drit​ter, zum Bei​spiel an Fo​to​gra​fien, Il​lust​ra​tio​nen, Mu​sik, so​wie die Leis​tungs​schutz​rech​te Drit​ter, zum Bei​spiel von Dar​stel​lern, Spre​chern, Mo​dels, wird die Agen​tur in dem Um​fang auf den Kun​den

über​tra​gen, wie es für die Durch​füh​rung der nach die​sem Ver​tra​ge ver​ein​bar​ten Wer​be​maß​nah​men in dem Ver​trags​ge​biet er​for​der​lich ist. Soll​ten die​se Rech​te im Ein​zel​fall zeit​lich, räum​lich, in​halt​lich und im Hin​blick auf die Nut​zungs​ar​ten (Wer​be​trä​ger) be​schränkt und da​durch die Über​tra​gung in dem vor​ge​nann​ten Um​fang nicht mög​lich sein, wird die Agen​tur den Kun​den da​rauf hin​wei​sen und nach des​sen wei​te​ren Wei​sun​gen ver​fah​ren; da​durch even​tu​ell ent​ste​hen​de Mehr​kos​ten trägt der Kun​de.

3. 
Wei​te​rü​ber​tra​gung durch den Kun​den

Die Wei​te​rü​ber​tra​gung oder Li​zen​zie​rung der Nut​zungs​rech​te durch den Kun​den an Drit​te be​darf zu ih​rer Wirk​sam​keit der vor​he​ri​gen schrift​li​chen Zu​stim​mung durch die Agen​tur. Aus​ge​nom​men hier​von ist die Ab​tre​tung oder Li​zen​zie​rung an Toch​ter-Ge​sell​schaf​ten oder ver​bun​de​ne Un​ter​neh​men in​ner​halb ei​nes Kon​zerns.

II.  
Ver​gü​tung für Nut​zungs​rech​te 

1. 
An Ar​beits​er​geb​nis​sen der Agen​tur


1.1
Die vor​ste​hend in Ab​schnitt H I, Ab​satz 1 ge​nann​ten Nut​zungs​rech​te an den Ar​beits​er​geb​nis​sen der Agen​tur sind für die Dau​er des Ver​tra​ges und für das Ver​trags​ge​biet mit der Be​zah​lung der in Ab​schnitt E des Ver​tra​ges ge​nann​ten Ver​gü​tun​gen ab​ge​gol​ten.


1.2
Für die Nut​zung über das Ver​trags​en​de und/oder das Ver​trags​ge​biet hi​naus und/oder für den Ein​satz in an​de​ren als den ver​trag​lich vor​ge​se​he​nen Nut​zungs​ar​ten / Wer​be​trä​gern er​hält die Agen​tur ein Nut​zungs​ho​no​rar für die Dau​er von längs​tens 3 Jah​ren, und zwar ab​neh​mend ge​staf​felt

– für das 1. Jahr in Hö​he von ____ Pro​zent

– für das 2. Jahr in Hö​he von ____ Pro​zent

– für das 3. Jahr in Hö​he von ____ Pro​zent

des je​wei​li​gen Kun​den-Net​to-Ein​schalt​vo​lu​mens; 

2.
An Ar​beits​er​geb​nis​sen Drit​ter

Für die Ver​hand​lung von Buy-outs für die Ar​beits​er​geb​nis​se Drit​ter ist an die Agen​tur ein Ser​vice-Fee von ____ Pro​zent auf die Net​to-Nut​zungs​ver​gü​tung der Drit​ten zu zah​len. Die Agen​tur über​nimmt kei​ne Haf​tung für ge​setz​li​che An​sprü​che von Ur​he​bern auf nach​träg​li​che Ver​gü​tungs​er​hö​hung nach §§ 32, 32a UrhG; von sol​chen An​sprü​chen stellt der Kun​de die Agen​tur auf ers​tes An​for​dern frei.

III. 
Ei​gen​wer​bung; Ur​he​ber​be​nen​nung


1.
Der Agen​tur ist es ge​stat​tet, ih​re Ar​beits​geb​nis​se oder Aus​schnit​te da​raus zum Zwe​cke der Ei​gen​wer​bung – auch nach Be​en​di​gung der Ver​trags​zeit – un​ent​gelt​lich zu nut​zen. 


2.
Der Agen​tur ver​bleibt das Recht zur Ur​he​ber​be​nen​nung; sie ist be​rech​tigt, ih​ren Na​mens​zug oder ihr Lo​go oder sons​ti​ge ge​schäft​lich üb​li​che Be​zeich​nung auf den Wer​be​mit​teln des Kun​den de​zent und nach Ab​stim​mung mit dem Kun​den über die Form vor​zu​neh​men, wenn sie von dem Recht Ge​brauch ma​chen will.

J. VER​TRAGS​DAU​ER

Der Ver​trag be​ginnt am ____________. Er wird auf un​be​stimm​te Zeit geschlos​sen und kann mit ei​ner Frist von 6 Mo​na​ten zum Mo​nats​en​de gekün​digt wer​den, erst​mals zum _____________. Die Kün​di​gung hat

schrift​lich zu er​fol​gen. Das Recht auf frist​lo​se Kün​di​gung aus wich​ti​gem Grund bleibt un​be​rührt.

K. Re​ge​lun​gen für das 
Ver​trags​en​de


1. 
So​weit die Agen​tur Ver​pflich​tun​gen ge​gen​über Drit​ten im Rah​men die​ses Ver​tra​ges ein​ge​gan​gen ist (Fest​auf​trä​ge), er​klärt sich der Kun​de be​reit, die​se Ver​pflich​tun​gen auch nach Ver​trags​en​de un​ter Ein​schal​tung der Agen​tur zu er​fül​len. 


2.
Die Agen​tur ist be​reit, Re​ser​vie​run​gen in ta​rif​ge​bun​de​nen Wer​be​trä​gern für die Zeit nach Ver​trags​en​de auf den Kun​den oder von ihm be​nann​te Drit​te dann zu über​tra​gen, wenn der Kun​de oder der Drit​te die bei der Agen​tur be​reits ent​stan​de​nen be​zie​hungs​wei​se ver​an​lass​ten Kos​ten über​nimmt. Die Über​tra​gung hat zur Vo​raus​set​zung, dass die Agen​tur aus jeg​li​cher Haf​tung ent​las​sen und vom Kun​den auf ers​tes An​for​dern ge​gen​über Drit​ten frei​ge​stellt wird.

L. Kon​kur​renz​aus​schluss

Die Agen​tur ver​pflich​tet sich, wäh​rend der Ver​trags​dau​er in dem Ver​trags​ge​biet kei​ne Auf​ga​ben, die Ge​gen​stand des Ver​tra​ges sind, für di​rek​te Wett​be​wer​ber des Kun​den für iden​ti​sche oder ver​gleich​ba​re Pro​duk​te an​zu​neh​men. Der Kun​de ver​pflich​tet sich sei​ner​seits, für die Ver​trags​pro​duk​te kei​ne an​de​re Wer​be​a​gen​tur / Kom​mu​ni​ka​ti​ons​agen​tur im Ver​trags​ge​biet wäh​rend der Lauf​zeit die​ses Ver​tra​ges zu be​auf​tra​gen. Im Fal​le der Kün​di​gung kann je​doch der Kun​de wäh​rend der Dau​er der letz​ten bei​den Mo​na​te der Kün​di​gungs​frist ei​ne neue Agen​tur mit Ar​bei​ten be​auf​tra​gen, wenn dies er​for​der​lich ist, um lau​fen​de Pro​jek​te nach Be​en​di​gung des Ver​tra​ges rei​bungs​los fort​füh​ren zu kön​nen.

M. Ver​trags​än​de​run​gen, 
Ge​richts​stand


1.
Än​de​run​gen und Er​gän​zun​gen die​ses Ver​tra​ges be​dür​fen für ih​re Wirk​sam​keit der Schrift​form.


2.
Soll​te ei​ne Be​stim​mung die​ses Ver​tra​ges un​wirk​sam sein oder wer​den, so wird die Gül​tig​keit des Ver​tra​ges im Üb​ri​gen hier​von nicht be​rührt. An die Stel​le der un​wirk​sa​men Be​stim​mung soll ei​ne Re​ge​lung tre​ten, die im Rah​men des recht​lich Mög​li​chen dem Wil​len der Par​tei​en am nächs​ten kommt.


3.
Im Fal​le von Strei​tig​kei​ten aus dem Ab​schluss, der Durch​füh​rung oder der Be​en​di​gung die​ses Ver​tra​ges ver​ein​ba​ren die Par​tei​en als Ge​richts​stand den Sitz des Kun​den / der Agen​tur (Un​zu​tref​fen​des strei​chen). Auf den Ver​trag fin​det deut​sches Recht An​wen​dung.

__________________________

(Ort, Da​tum)

__________________________
_________________________

(Kun​de)
(Agen​tur)
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