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SIXT.
Ein Unternehmen startet durch

Drie richtige Philosophie im
richtigen Markt.

Sixt, heute einer der griofSten deutschen
Autovermieter, ist in kiirzester Zeit vom
Familienunternehmen zu einem Bran-
chenriesen mit 600 Millionen Grup-
penumsatz allein in Deutschland ge-
worden.

Diesem Erfolg liegt eine Philosophie
zugrunde, die in der Werbung immer
wieder, konsequenter als es manchem
Konkuwrrenten lieb war, umgesetzt wur-
de: “Im Autovermietgeschéft ist es wie
auf der Strafde. Die Schnellen iiberho-
len die Langsamen.”

Das Konzept, grofée Autos zu klei-
nen Preisen zu vermieten, war von
Anfang an das Gaspedal, mit dem Sixt
Budget auf die T:Tberholspur seiner
Branche ausscherte. Daza gehort na-
turlich, daf? Sixt mit iiber 3000 Fahr-
zeugen die grofste Mercedes-Flotte der
Bundesrepublik anbietet, dabei aber
vollig herstellerunabhéangig geblieben
ist. Durch den hohen Wiederverkaufs-
wert der Fahrzeuge ist Sixt deshalb in
der Lage, Mercedes so giinstig wie nie-
mand sonst zur Verfiigung zu stellen.
Weitere Innovationen sind das Sixt
Leasing-Programm und der Lizenz-
vertrag mit dem weltweit drittgréften
Autovermieter Budget Rent a Car in
Chicago, der es erlaubt, iiber 240.000
Autos in 3600 Stationen rund wm die
Welt zu vermieten.

CREATIVE-STRATEGIE
UND UMSETZUNG

Die Anzeigen fiir Sixt/Budget.
(Fiir die es auch schon mal eine An-
zeige gab)

Die Anzeigen fiir Sixt/Budget sollen
primér Geschéftsreisende und sekun-
dar Privatnutzer ansprechen. Fiir den
extrem hohen Wiedererkennungswert
sorgt eine unverwechselbare corporate
identity, die sich bis zur Gestaltung der
Flughafen-Counter durchzieht.

Countergestaltung
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Neid und MiBgunst fiir 99 Mark.

Die Mercedes-Anzeige
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Unser Erfolgsgeheimnis ist ganz einfach:
Der grofie Wagen zum Preis vom kiginen Wagen.

Wir sind der Autovermieter mit den ginstigen Mercedes. Und mit dem schnellen Wachstum! Allein Im letzten Jahr konnten iber 30% zugelegt werden. Fir weitere

Informationen fordern Sie bitle unseren neuen Geschaftsbericht an. Sixt AG, Dr. Carl-v.-Linde-Str. 2, 8023 Miinchen-Pullach. Es
e

Dielmage-Anzeige 1958
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er Erfolgsgeheimnis ist althewahrt:

Urididas Ergebnisikannisich witkiich SeHendasseneMit 30 % Umsatzplusiim:dahr 1988 sind wir der-wachstums: 8 Autovermister. Das erhBhtnatils
D{Vidends auf elnen neten Spllzenwertt Filrweitere (n{ormationen fordem:Sie bitte unseren neuen Geschaftsberigl an Sixl )
BIsl Aktiengesslischatl, Di=0at[<Von-Uindesst 2l D23 Milnalten-Pullach. FIRST:CUASS FAHREN, ECONOMY:BEZAt mieking

Die Image-Anzeige 1989
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Fiir diesen Preis kdnnen Sie von Freitag 12 Uhr bis Montag
9 Uhr einen 190E fahren. Inklusive 700 Kilometer. und
inklusive Mehrwertsteuer. Ubrigens: Wir sind die Autover-
mietung mit.den. vielen Mercedes. Wir haben allein iber
tausend 190 E. Reservieren Sie jetzt unter Telefon UBS/
7910 72 25, - FIRSTCLASS FAHREN; ECONOMY:BEZAHLEN.

Mercedes mietet

Und nicht

oder Teurocar

Tageszeitungs-Anzeige
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Uber 200PS, unter 100DM.
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Die Audi-Anzeige

Sixt vermietet je tzt auch Pferde.
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Die Ferrari-Anzeige
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SIEXT

Fir manche der gezeigten Anzeigen
gezelg E

hagelte es schon mal Beschwerden oder

Abmahnungen der Konkurrenz. Daf}

die Anzeigen bei der Zielgruppe we-
g ;

anerkannt
stark
ungewohnlich
auflallend
ansprechend
optimistisch
personlich
sympathisch
wirkungsvoll
jung

schon

modern
anspruchsvoll
creativ u. originell
unverwechselbar
interessant
informativ
tibersichtlich
verstandlich
unterhaltend
tiberzeugend
glaubwiirdig

aimn

einprag
vorbildlich
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sentlich besser ankommen. zeigt eine

Anzeigenanalyse iiher das mageprolil

einer Ferrari-Anzeige.
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nicht anerkannt
schwach
gewohnlich
unauffillig

nicht ansprechend
pessimistisch
unpersonlich
unsympathisch
wirkungslos

alt

hafilich
unmodern
anspruchslos
alltédglich
verwechselbar
uninteressant
nicht informativ
untibersichtlich
unverstandlich
langweilig

nicht iiberzeugend
unglaubwiirdig
nicht einprigsam
nicht vorbildlich

nicht vertrauensvoll
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ERFOLG
Was hat die Kampagne bewirkt?

Die Sixt AG konnte allein im Geschafts-
jahr 1989 einen Gesamtumsatz ein-
schlielich Leasing von ca. 600 Millio-
nen gegeniiber 405 Millionen DM im
Vorjahr verzeichnen.

Der Vermietumsatz 1989 erhohte
sich um ca. 36 % auf 203 Millionen
gegentiber 149 Millionen i Vorjahr.
Die Sixt AG wachst damit deutlich
schneller als die Automietbranche und
ditrfte damit die zweitgrofite Autover-
mietgesellschaft sein.

VERMIETUMSATZ (MIO. DM}

1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989

Uber 370 Millionen DM wurden in
neue Fahrzeuge investiert. Damit wur-
de die Mietwagenflotte im Jahr 1989
auf 10.000 Fahrzeuge erweitert.

10000
9000
8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000

1000

198 1987 toms 1989

Am Jahresende waren inklusive
Lizenznehmerstationen 140 Vermiet-
stationen in Betrieb. 24 Vermietstatio-
nen wurden 1989 neu eroffnet.

VERMIETSTATIONEN (INKL. LIZENZNEHMER)

1982 1883 1984 1985 1966 1987 1988 1989

Has Sixt sich sonst noch
alles leistet.

Den Ruf, innovativer als die Konkur-
renz zu sein, prigt das erfolgreiche
Markenimage von Sixt. Um diese Inno-
vationsfahigkeit und den Mut, immer
wieder gegen den Strom zu schwim-
men auch in der Werbung herausstel-
len zu konnen, wurden eine Reihe von
Ideen aus der Taufe gehoben.

Das Special Cars & Bikes-Pro-
gramm, mit dem man nicht nur so
exclusive Fahrzeuge wie den Mercedes
500 SL. das neue Porsche Carrera
Cabrio und den Mercedes Gelandewa-
gen mieten kann, sondern auch den
Ferrari 328 GTS und drei Klassiker
von Harley Davidson.

Den Rent-o-mat, einen Selbstbedie-
nungsautomaten, der schon vor dem
Abflug das Mietauto am Zielflughafen
bereitstellt und den Mietvertrag aus-

druckt.
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voraus.
Diesmal

ohne Auto.
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SIXT-KUNDEN SIND SCHNELLER AM ZIEL: Als erste Autovermietung bietet Sixt das mobile AEG Handtelefon an. Es wisgt nur ein paar hundert
BGramm, ist winzig kiein, aber so leistungsstark, daB Sie von Gberall telefonieren kBnnen und selbst Gberall erreichbar sind. Das alles zum typischen
Sixt-Tarif. Buchen Sie zum Ortstarif unter 0130/33 66! Sixt AG, Dr.-Carl-v.-Linde-Str. 2,
8023 Manchen-Puilach, Btx *33660#. FIRST CLASS FAHREN, ECONOMY BEZAHLEN.

Die Mobiltelefon-Anzeige
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Die Harley-Anzeige

Die Sixt/Visa-Card, mit der man
nicht nur den Mietwagen, sondern
weltweit alles bezahlen kann: Von der
Armbanduhr in Arensdorf bis zur
Zimmerrechnung in Zimbabwe.

Oder das Rent a phone und rent a fax
Programm, das das Autotelefon ohne
Aufpreis brachte und in manchen
Modellen ein Faxgerat anbietet.

“lch beschdiftige mich nicht mii der
Konkurrenz. Wirmiissen Konkurrenz
fiir andere sein.”

Ein Erfolgsrezept, das nicht nur fiir
Erich Sixt und die Sixt AG, sondern
auch farihre Werbung gilt. Denn auch
sie will sich in ihren Anzeigen und
Aktionen nicht an Marketing- oder
Creativ-Strategien des Wettbewerbs
messer. Sondern eigene Inhalte, eigene
Bilder und eine eigene Sprache vermit-
teln, an der andere sich zu: orientieren

haben.
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