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MARKETING-SITUATION

Die Hamburger Morgenpost wurde
1049 als erste Boulevardzeitung Nord-
deutschlands gegriindet. Schnell ero-
berte sie sich eine grofe Leserschaft
weil itber Hamburg hinaus.

Nach einigen Turbulenzen in den
70iger Jahren itbernahm der Verlag
Gruner + Jahr 1986 die Hamburger
Morgenpost. mit dem Ziel. Hamburg
den einzigen Gegenpol im Tageszei-
tungsbereich zur Springer-Presse zu
erhalten.

Gegen den Springer-Verlag, der in
Hamburg neben dem “Abendblatt”
eine “Bild" présentiert. die nirgendwo
sonst in der Bundesrepublik so aus-
fithrlich berichtet und der aufserdem
mit zwei kleinen Stadtteilzeitungen.
ciner Regionalausgabe der “Welt™ sowie
mit Anzeigenblattern vertreten ist, kann
die Hamburger Morgenpost nur mit
Phantasic und Kreativitat bestehen.

Dic Hamburger Morgenpost unter-
scheidet sich schon durch das kleinere
Format von ihren Konkurrenten. Im
April "89 fithrte die Hamburger Mor-
genpost einen Test mit zwei identi-
schen Zeitungen in unterschiedlichen
Formaten durch. Die Leser entschie-
den sich eindeutig fiir das kleinere
Format.
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MARKETING- UND
WERBEZIELE

Die verkaufte Auflage von 135.282
(IVW 11/88) inmerhalb von 2 Jahren auf
150.000 zu steigern.

KREATIVE-STRATEGIE.

Die Morgenpost wirbt mit einem *1000-
Nadelstiche™~Prinzip. Das heifdt, es gibt
nicht eine grofie Imagekampagne,
sondern viele kleine Abverkaufs-Kam-
pagnen, mit denen jeweils aktuelle
Morgenpost-Serien beworben werden.
Das Medium sind dabei vorwiegend 4/
1-Plakate mirt klarer. boulevardtypi-
scher Optik und knalligen Schlagzei-
len. Ziel ist es. mit einer knappen, auf-
merksamkeitsstarken Botschaft die
jeweilige Morgenpost-Serie zu verkau-
fen. Dics hat unter anderem den Vor-
teil. daf? die Auflage unabhéngig vom
Tagesgeschehen ist, Hoéhepunkte sel-
ber geschaffen werden kénmen. auch in
verkaufs- und ereignisschwachen Zeit-
en.

Seit November 1989 gibt es zusitz-
lich im Kino Imagewerbung fiir die
Morgenpost: 10 kurze Filine, die in
Hamburg wihrend des ganzen Jahres
laufen.



KATEGCORIE DIENSTLEISTUNGEN

Wer wird Deutscher Meister?
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Der groBe FuBhall-Test. @

Prominente iiber die Bundesliga

Zieht den

Bayem
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Der groBe Fubhall-Test.
Plakate “Fufsballserie”
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Der grofie FuBhall-Test. E

Prominente iiber die Bundesliga

Oh mir tun die Augen weh,

wenn ich
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HAMBURGER MORGENPOST (STLBER-EFFIE 19%990)

Hamburg,das Hamburg, das

High im Norden  Tor zur Holle
| “l
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HAMBURGER
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Die Hansestadt ist Deutsghlands Brogenmekka.
Lesen Sie die neue Serie in der Morgenpost.

Die Zah! der Rauschaittoper ni pide zu.
Lesen Sie die neue Serig in der Morgenpost.

Plakate “Drogenserie”

Warum Warum

verdienenSie oehortihnen keine

sowenig? Firma?

Junge Selbstandige-wie Junge Selbstandige-wie (€, 3\
aus Ideen Firmen werden. aus Ideen Firmen wertden. La.®

Plakate “Junge Selbstéindige-Serie”
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KATEGORIEDIENSTLEISTUNGCEN

WieSieeinen Wie Sieeinen

Fisch Stier

hefriedioen pegliicken

: GEN . GEN
Das Lieheshorosliop Lie Das Lieheshorosliop Lae-

Plakate “Liebeshoroskop™

Der Tatort:

Plakate “Einbruchserie”
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HAMBURGER MORGCENPOST (SILBER-EFFIE 19090)

Vorsicht Todliche

// :u.'\'r:-e:»
Warum Tanken gefahrlich ?ﬁ \
wird. Neue Umweltserie. La.®

Wo Hamburger nicht atmen |
sollten. Neue Umweltserie.

Plakate “Umuwelttechnik”

Wassollnuraus Deutschiand geht
mirwerden?  aufmein Konto!
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Plakate “Geldserie”
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KATEGORIE DIENSTLEISTUNGEN

Die Morgenpost ist mefsbar sauberer.

0 ’ Der Test bewerst es.

Links die normale Tages=zeitung: alt.
schlaff, ausgelaugt.

Lahme Maschen, keine Spafskrafl.

Kinospot “Waschiest”
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HAMBURCER MORGCENPOST (SILBER-EFFIE 19 90)

I[l'asMilliardm-

Dagegen rechts die Mopo: porentief
rein. Mit lieferuvirksament Faselschuts.
Kein Wischiwaschi. keine hafslichen
o

Schatien.

Morgepost. Die saubere ITahl.




KATEGORIEDIENSTLEISTUNGEN

IFas bleibt eigentlich von einer Zei-
tung Mibrig, weni ...
£ g

man den ganzen Tratsch und
Quatsch und anderen Blodsinn weg-
schneidet?

Die Morgepost.
Halb so grofs.
Doppelt so gut.

Kinospot “Schere”
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HAMBURGER MORCENPOST (SILBER-EVFEFIE 1900)

Sie, soagns o mal. woas gibls denn do
so zum Frithstiick hier im Norden?

Ist doch klar Mann. Morgenpost.
'n Korn, ...

... n' Hering.
Morgenpost. Nur fiir Hamburger.

Kinospot “Friihstiick”
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KATEGORIEDIENSTLEISTUNGEN
UNTERSTUTZENDE Auflagenentwicklung der
WERBEAKTIONEN Hamburger Morgenpost
Mitte 1988 fithrte die Hamburger Ivy Ton ”:’8”
Morgenpost als erste Tageszeitung den “,“ I 1'3:)'%82
N . - e IVW II1/88  142.281
kostenlosen Kleinanzeigenmarkt fiir VW IV/88 145915 +0.107 7um Vorjahr
private Anzeigen “Klein & Gratis™ ein.  Fjvw1/g0 146447 +10.634 zum Vorjahr
Die Einfithrung wurde mit Flugblat-  [Tvwi1/89  151.821 +16.539 zum Vorjahr
tern, Funkspots und Plakaten unter- IVW /89 156.079 +13.798 zum Vorjahr
stutzt. IVW IV/89 158.366 +12.451 zum Vorjahr

Die Aktion “Klein & Gratis™ war
von Anfang an ein Erfolg undist heute
fester Bestandieil der Hamburger
Morgenpost. Mittlerweile haben auch
andere Zeitungen diese Idee tibernom-
mein.

Die Hamburger Morgenpost war
auch die erste, die auf Kurierfahrzeu-
gen und Speditionsanhdngern mit ta-
gesaktuellen Plakaten Werbung mach-
te.

MEDIA-STRATEGIE

Fur die Werbung der Hamburger
Morgenpost stehen nur wenige Medien
zur Verfiigung, da die gesamte Sprin-
ger-Presse keine Anzeigen der Ham-
burger Morgenpost schaltet.

Da Groféflidchenplakate in Hamburg
schlechte Standorte haben. fiel dic Ent-
scheidung auf 4/1 Plakate.

Ab Herbst 1988 wurden ca. mjeder
3. Dekade 1.200 Allgemeinstellen sowie
AST im U- und S-Bahn-Bereich ge-
bucht. Zusatzlich wurde noch Abribus
geschaltet.

ERGEBNISSE

Die signifikante Auflagensteigerung der
Hamburger Morgenpost belegt den
Erfole.
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Auch das Anzeigengeschift. durch
das kleine Format etwas benachteiligt.
entwickelt sich sehr positiv. Fiir das
Jahr 1989 konnte die Hamburger
Morgenpost einen Anzeigenzuwachs
von itber 30 % erreichen.

Die verkauften Auflagen in Zahlen
zeigen auch fiir 1990 die positive Situa-
tion.

“Hamburger Morgenpost”,
verkaufte Auflage: [ 11'1/90 162.249

“Bild Hamburg™. verkaufte Aufla-
ge: [FIF /90 448.635

“Hamburger Abendblatt”,
verkaufte Auflage: [TH1/90 302.998
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