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DELIAL.
Die Farbe des Sommers

ZUM UNTERNEAMEN

Die Drugofa GmbH. 1933 in Berlin ge-
grimdet, ist eine 100 % T ochtergesell-
schaft der Bayer AG. Leverkusen. Fiir
den weltweit tiatigen Geschiftshereich
~Consumer Produkie” der Bayer AG ist
die Drugofa Gmbl1 fiir den Vertrieb
von didtetischen und kosmetischen
Markenartikeln sowie von Insektiziden
in der Bundesrepublik verantwortlich.

Mit den Marken naireen, Sionon.
Delial. SATINA. Quenty und AUTAN
nitnmt die Drugofa GmbH fiihrende
Positionen im Markt ein.

“Wir machen aus Forschung Mar-
ken™ heifdt die Grundstrategie der Dru-
gofa Cmbl L die als Markenartikler den
Konsumeunten Produkte anbietet. die
seinen Bediirfnissen entsprechen. U
diese Konsumentenhediurfnisse zu er-
liillen. werden die technologischen
Méglichkeiten des Bayer-Konzerns op-
timal genutzt.

MARKETING-SITUATION

Der Markt fir Sonnenkosmetik ist ein
Wachstumsmarkt.unterlicgt jedoch sai-
sonalen Schwankungen. Der wertma-
Rige Umsatz (inkl. Aprésprodukte.
Selbsthriuner) lag 1989 bei 335 Mio.
DM und konnte gegentiber dem Vor-
jalir nochmals um + 10% wachsen.

(Quelle: DMS)
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Gekermzeichnet ist der Markt durch
eine Vielzahl von Marken und Ierstel-
lern. wobei die fithrenden Marken
Delial. Nivea. Ambre Solaire und Piz
Buin sind. Seit Jahren rangierte Delial
als starke Nr. 2 in Markt.

Um Delial verstarkte Wachstums-
impulse zu geben, wurde im Jahr 1987
ein umlassender Relaunch durchge-
fithrt., d.h.. die gesamte Markenpolitik
neu adjustiert.

- Produkt: verbesserte Rezeptur mit
kosmetischer Wirkung: neue Duftkom-
position: neues Packungsdesign mit in-
ternationalemn Auftritt.

- Preis: oberer Preis im mittleren
Preissegment

- Distribution: in allen SB-Verkaulfs-
stellen

- Kommunikation: neuer Auftritt.
orientiert an den Ziclsetzungen und
Relaunchmalinahmen

ZIELGRUPPE

Demographisch: Frauen von 20 his 40
Jahren als Verwenderinnen. aber auch
als Kiuferinnen von Sonnenpflegemit-
teln fiir die Familie. (Dariiber hinaus
Jugendliche von 14 - 19 Jahren)

Psyehologisch: Wihlerische, korper-
und pflegebewufite Konsmmenten, die
marken- und qualitdtsbewuf3t einkau-
fen.



KATEGORIEKONSUMGCUTER: NON-FOOD (SONSTIGE
KONSUMCUTER)
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DELIAL SONNENKOSMETIK
Fiir ein beneidenswert schones Braun. Man

fiihit’s auf der Hau,
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Duft: delial pflegt PFLEGT
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KATECORIEKONSUMGCUTER: NON-FOOD (SONSTICE

KONSUMGUTER)

Sprecherin:

Die Farbe des Sommers.

Das ist Delial.

Fiirein beneidenswert
schénes Braun.

Man fithlt es auf
der Haut.

TV-Spot (20. sec.)
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Und man spiirt es

am Duft.

Delial pflegt ideal.
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Farbe des Sonuners.
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City Light Poster

ZIELE DER KAMPAGNE

Die Nommunikationsziele der Delial-
Kampague sind wie folgt zu beschrei-
ben:

Die Zielgruppe ist zu iiberzeugen
und darin zu bestitigen. daf3 Delial alle
faktischen und emotionalen Erwartun-
gen erfiillt, die an zeitgemifse Sonnen-
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kosmetik gestellt werden.
- Produktionsleistungen: Schutz
und Ptlege
- Image Facelten:
hochwertig
clegant
kosmetisch
weiblich
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CREATIVE-STRATEGIE

Derzentrale Kampagnen-Gedaike st
“Die Farbe des Sommers”™.

Delial formuliert hier eine Botschaft.
die tiber das Erlebnis von Somumer.
Sonne. Strand. Meer und Urlaub hin-
ausgeht.

“Dic Farbe des Sonuners” ist das
individuelle Wohlgefiihl und dessen
Wirkung nach aufsen:

Man wird begehrt. sptirt Zuncigung.
die Aufmerksamkeit anderer wachst.

Darum ist die Farbe des Sommers.
wie es die Visualisierung zeigt. zugleich
immer ein Frlebnis zwischen zwei
Menschen - zwischen IHR und [TTM.
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MEDIA-STRATEGIE

Zum Auftakt der Sommer-Saison wird
tiher einen Zeitraum von 3 Monaten
geworben. In diesem Zeitrawm werden
konzentriert 3 Medien cingesetzt:
- Anzeigen (171 Seiten) in zielgrup-
penadidquaten Fravenzeitschriften
- City Light Poster in Groléstiidien
-ein 20 Sekunden TV-Spot

ERCGEBNISSE
Erstmals im Jahr 1989 ist Delial wert-

méfdig die Vr. /im Sonnenkosmetik-
markt geworde.

Delial. Entwicklung wertmifige Marktanteile (in %)
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Sonnenkosmetik-
verwender gestiitzt

Gesamthevilkerung
gestiitzt

Sonnenkosmetik-
verwender ungestiitz

Gesamtbevilkerung
ungestiitze




