MERCEDES-BENZ.




MERCEDES-BENZ

G

OLD-EFFIE 1992)

Mercedes-Benz.

DIE MARKETINGSITUATION

Jede Werbung ist nur so gut, wie das
Produkt, fiir das sie wirbt. In dieser
Hinsicht hatte man es bei Mercedes-
Benz sicherlich leichter als bei vielen
anderen. Denn auch 100 Jahre, nach-
dem Gottlieb Daimler den Stern als
Markenzeichen fir sein Unternehmen
wihlte, gilt Mercedes-Benz als eine der
bedeutendsten Marken der Welt. Der
Erfinder des Autos steht bis heute
unveréindert an der Spitze automobilen
Fortschritts.

Aber die Gesellschaft hat sich geéin-
dert. Die potentiellen K&ufer von Autos
sind jiinger, wohlhabender, genuf3-
freudiger und anspruchsvoller gewor-
den. Undihre Einstellung zum Auto hat
sich gedndert. Einstellungen und Mei-
nungen iber Marken entscheiden heut-
zutage langfristig iiber Gewinn und
Verlust eines Unternehmens.

DIE WERBEZIELE

Getreu der alten Marketing-Losung
heifst unsere Strategie: Gutes tun und
dartber reden. Was wir machen, ist
deshalb keine Imagewerbung im ei-
gentlichen Sinn. Es geht nicht darum,
Mercedes plétzlich ein junges, flottes
Image zu verpassen, mit Lifestyle und
lockeren Spriichen dem Zeitgeist hin-
terher zu jagen. Die Marschrichtung
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heif3t schlicht: Markenwerbung. Auf
Basis einer Markenstrategie mit Grund-
und Trendwerten stellen wir die Marke
dar, wie sie ist: kompetent und sympa-
thisch. Und wir informieren ausfiihr-
lich iber unsere Produkte. Mit dem
Ziel:

Die Mercedes-Benz zu aktualisieren
und ihr Angebot deutlicher ins Be-
wubtsein der Offentlichkeit zu brin-
gen.

In den Grund- und Trendwerten
fithrende Positionen zu erreichen.
Gegen den Trend zu Lifestyle und
Hedonismus setzen wir die Souveranitat
derMarke Mercedes-Benzund den Spafy
an Vernunft, Understatementund tech-
nischintelligenten Losungen. Oder, um
es in den Worten unseres IAA-Mottos
tir 1991 zu sagen: “Vergniigen und
Verantwortung.”

DIE CREATIVE STRATEGIE

Um uber Mercedes zu reden, braucht
man sich nichts auszudenken. Das ha-
ben schon die Ingenieure von Mercedes-
Benz gemacht. Jeder Mercedes besteht
aus einer Fiille faszinierender Ideen
und Detaillosungen. Und so gibt es
wirklich genug zu erzéhlen.

Was, daskanm man seit Anfang 1990
unter anderem in unseren Anzeigen
nachlesen. Grindliche Recherche,
nachpriifbare Fakten und ein mensch-



KATEGORIE CGEBRAUCHSGUTER

licher Ton sind das Geheimnis dieser
Anzeigen. Wir halten uns nicht damit
auf, in langen gestelzten Texten unsere
Kompetenzim grof3en und ganzen her-
auszustellen. Das wire nicht nur lang-
weilig, es witrde auch nicht zu Mercedes-
Benz passen. Schliefilich bestehen un-
sere Autos nicht aus Allgemeinheiten,
sondern aus vielen spannenden Details.
Die Sicherheitstechnik, der Service,
die Ausstattung, die Forschungsarbeit
vor Mercedes-Benz - wir sprechen dar-
tiber wie normale Menschen. Wir stra-
pazieren die Geduld der Leser nicht mit
wissenschaftlichen Vortrigen, sondern
sagen ihnen klipp und klar, was sie
konkret von einem Mercedes haben.

DIE MEDIA-STRATEGIE

Basismedium der Kampagne sind Zei-
tungen und Zeitschriften. Sie sorgen
dafiir, daf die Offentlichkeit im grofsen
Umfang itber Mercedes-Benz informiert
wird. Ausfiihrliche Texte zeigen techni-
sche Hintergriinde und geben einen
Einblick in die Markenphilosophie. Aber
wir wollen nicht nur informieren, son-
dern auch begeistern. Und deshalb ist
Fernsehwerbung der zweite unersetz-
bare Bestandteil der Strategie. Sie ist
aufmerksamkeitsstark, erreicht mit ei-
ner gezielten Schaltplanunginteressante
grof3e Zielgruppen und bewegt eben
nicht nur den Kopf, sondern auch das
Herz. Auch hier gilt also: Kompetenz

und Sympathie.
DIE ERGEBNISSE
1. Die Kampagnenbeachtung.

Die Kampagne startete im Februar
1990. Bereits kurz danach waren die

ersten Erfolge zu vermelden. Ein vom
Frmnid-[nstitut durchgefiihrter Test zur
Werbe-Awareness im Sektor Automo-
bile zeigte: innerhalb von 90 Tagen
nach Verdffentlichung des ersten Anzei-
genmotives und des ersten TV-Spots
hatte sich Mercedes-Benz in der spon-
tanen Erinnerung der Bundesbiirger
von Platz 4 auf Platz 2 vorgearbeitet.
Der Abstand zum ersten Platz betrug
jetzt nur noch 3,7%.

Die GfK-Marktforschung bestatigt
im Marz 1992: Die Mercedes-Benz Wer-
bung zeigt wesentlich héhere Erinne-
rungswerte als die des Wettbewerbs.
Der Abstand der ungestiitzten Aware-
ness betrdgt bis zu 39%. Und das,
obwohl Mercedes-Benz die hochste Ef-
fizienz, das heifst, die niedrigsten Wer-
beausgaben pro Prozentpunkt Werbe-

awareness aufweist.
2. Die Fermittlung der Markenwerte.

Dasrenommierte Memungsforschungs-
institut Marplan présentierte im Sep-
tember 1990 in der Auto-Zeitung seine
alljahrliche Studie zum Image der
Automobilhersteller. Fazit: “Erstmals
seit drel Jahren zeigt die Imagekurve
der Schwaben wieder stark nach oben.”
Und das “offenbar zu Lasten” der di-
rekten Wetthewerber. Nach Analyse
der Ergebnisse war fiir die Meinungs-
forscher klar: Fs kann “nur an der Art
der Werbung liegen™.

Diese Einschitzung bestatigte sich
auchim weiteren Verlauf. Die Marplan-
Umirage 1991 zeigte: “Der Zweikampf”
zwischen Mercedes und seinen Wett-
bewerbern “scheint endgiiltig beendet
zu sein.” Das Markenimage von Mer-
cedes-Benz sei weiterhin “gleichméaf3ig
angestiegen” .
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Zu diesem Ergebnis kommen auch
andere Studien. Besonders alarmierend
fiir die Wetthewerber von Mercedes-
Benz war eine im Marz 1992 veroffent-
lichte Analyse. In den fir die Marke
derzeit wichtigsten Themenbereichen
Okologie, Fahrzeugsicherheit und Qua-
litat halt die tiberwiegende Zahl der
Bundesbiirger heute Mercedes-Benz fur
die kompetenteste Marke ihres Seg-
mentes. Trotz erheblichen Werbeauf-
wandes der direkten Konkurrenz liegt
der Wettbewerb bis zu 29% hinter
Mercedes-Benz. (KoWi Studie, Miin-
chen. In Manager-Magazin 3/92).

3. Die Aktualisierung der Marke und
die kostenlose PR.

Dafs all diese Zahlen nicht nur graue

Theorie sind, beweist sich im {ibrigen

tasttaglich. So wird Mercedes beispiels-

weise

- zum umweltfreundlichsten Auto ge-
wihlt (wé&v 9/91).

- Die deutsche Verkehrswacht iiber-
reicht dem Vorstand den begehrten
Preis “1 PS fiir Sicherheit™ fir
aggressionsfreie und dennoch effek-
tive Werbung.

- Der Art Directors Club Deutschland
vergab in den Jahren 1990 und 1991

Markenimage der Automobilhersteller
30%

Mercedes-Benz

B e, Tty
0% 7 T
Ty
s NN
0%

° 1988 1989 1990 1991 1991 gesom:

Quelle: Marplan Analyse, Offenbach 1990/91

(COLD-EFFIE 1

9

00 2)

13 Auszeichnungen, 3 Bronzeme-
daillen, 4 Silbermedaillen und sogar
2 Goldmedaillen fiir die Mercedes-
Benz Werbung.

- Die Kampagne wird in Fachzeit-
schriften zur Kampagne des Jahres
gewdhlt (“Der Kontalkter™ 12/90,
“w&v" 12/90)

- bei einer Umfrage unter 19- bis 29-
jahrigen, mit welcher Marke man
sich soweit identifizieren konne, daf3
man sogar Werbung dafiir machen
wiirde, landete Mercedes-Benz auf
dem 6. Platz hinter Levis, Green-
peace, Bacardi, Langnese und Coca-
Cola. (WIENER Quantifizierungs-
studie 1991)

Zu guter Letzt hat die neue Marken-
kampagne von Mercedes-Benz sogar
noch einen “Riickvergiitungs-Effekt”.
TV-Spots und Anzeigen Wprden mit
grofter Zustimmung in der Offentlich-
keit diskutiert. Der TV-Spot itber den
Mercedes-Benz Sicherheitsingenieur
Bela Barenyi brachte beispielsweise 9
volle Seiten Berichterstattung in 4 Zeit-
schriften und 2 Tageszeitungen.

All dasist nichtnur ein Symptom fiir
den Erfolg der Werbung. Esistauch die
beste PR, die man sich wiinschen kann.
Und sie kostet keinen Pfennig extra.

Ungestiitzte Werbe-Awareness

erces - Wetlgl;)ex;verb

Benz

Quelle: GIK Markiforschung, Februar 1992
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Entwicklung wichtiger Markenwerte
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TV-Spot “Rennfahrer” TV-Spot “Garage”
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chon, dafd wir nic hts verlernt haben.

SomberMeerdes €11

> Mit unserem Sieg in  Motorsports wurde immer schon  Motaren, die Voraussetrung dafir, Mercedes 300SL Reansportwa-  Sauber-Mercedes ist das V-8 hitten. Dean weitaus wichtiger
Donington stand es fest. Und seit  heftig diskutiert, Und dic Auto-  dab unsere Reanwagen berhaupt gen errangen rwischen 1952 und  Triebwerk mit zwei Turboladern  als das Schnellsein ist nun mal
dem letzten Rennen vom 7. Okto-  mobilhersteller sagen, daf sie die  gewinnen kimnen, Das war vor 1954 spektakulire Sicge, wic im  ausgeristet und hall lockeren  das Ankommen. Und das gilt auf
ber in Mexiko-City iet es offizicil:  Rennsporterfahrungen fir die Se- 38 Jahren schon nicht anders als 24-Stunden-Rennen von Le Mans  530kW/720PS stand. Im letaten  der Reansirecke genauso wie auf
Mercedes-Benz ist Sportprototy-  rienfertigung brauchen. Kurz: da  heute = was diese beiden Automo- und in der Panamericana ~ dem  Jahe bei den 24 Stunden von Le der Strabe. Gut, dafi wir auch das
pen-Weltmeister 1990. Wir freuen sie so gute Serienautos baven, weil  bile hier beweisen damals hirtesten Rennen der Welt,  Mans wurde der Sauber-Mercodes in den letzten 38 Jahren nicht
uns ber diesen Titel nicht ruletzt  sic so gute Rennwagen bauen. » Der Mercedes 300SL Heute,im Sauber-Mer-  mit einer indigkeit von  verlernt haben.

auch deshalb, weil er zeigt, dafi Diese Sache funktioniert  war in dea finfeiger Jahren ein cedes 1, kommt das Herzstiick 400 km/h gemessen und gewann.

wir in den vergangenen 38 Jah-  bei Mercedes-Benz allerdings ge-  snf vielen Boulevards der Welt auch aus einem Sericnwagen, den b Kralt und Geschwindig-

ren nichts verlernt haben. Denn  nausogut auch umgekeher bewundertes Sporteoupé, dessen man suf jedem Boulevard der ket sind nieht alles. Die Erfolge

echon 1952 war cin Mercedes  bauen gute Rennwagen, weil wir  Motar ~ eigentlich fir die Serie Welt tifft. Der V--Motor stammt  unserer Silberpfeile wiren nicht

300SL der ecfolgreichste Renn-  gute Serienwagen bauen. Oftsind  bestimmt - auch die Basis ftr die aus dem Mercedes S00SE. Und  moglich, wenn sie nehen der

wagen in der Sportwagenklasse. gerade die Qualititen unserer  Rennsportwogen war. Diese extrem normalerweise leistet er da be-  Technik nicht auch die Zuverlia- Mercedes-Renz

> Ober den Wert des Serieawagen, zum Beispiel suverlissigen und erfolgeeichen scheidene® 185KW/252PS. Im  sigheit unserer Seri .
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Unser Motarspestnsdbwurhs

Wiirden Sie diesen Mannern Thren Mercedes anvertrauen?

> Viele Autobesitzer wile handelt es sich hier um die  setzungen besser als i cinen vichtet wrden die Schiller” im  partner van Jochen Mass besian  So werden Sie sich gegenseitiy
den nie einen anderen Fahrer  decreit wobt boftnungsvollsten  Rennstall, dec saviel Erfahrung bislang woh! schiellsten Klas-  den hatten, wisrden sie in diesem  aul Herz und Nieren prifen. Wir
ans Steuer ihres Wagens Jassen.  Nachwachsrennfahrer: Michael  unl Erfolg sorvelsen kann? senzimmer der Welt, dem CI  Jahe versetzt:indos Cockpit des deiicken allen die Daumen.

Wie sehen das gelassener, Wir  Schumacher (22), Karl Wendlinger > Natirlich sehicken it 720 PS. e Lehrer: Jochen  neuen C 291 Sifberp(eil mit der

vertrauen wiesen jungen M- (22) und Fritz Kreutzpointier  wir wosere jungen Vabier nicht Mass, der erfolgreichste Sport- Startnummer 2. Damit wird die T

nern einen unserer tewersien (23], Und zweitens glauben wir  einfach so auf die Piste, sondern wagenfahrer der Welt Weltmelsterschatt 91 zum dop.

Kennwagen an, den Silbecpleil. el Mercedes Benz, daf man dem  im Rahmen cines Firderungs > Und nachdem unsere  pelten Hirtetest: far unseren

Das ist rwar ungewihntich, aber  Nachwachs eine Chance geben  konzepts, das nichts anderes ist Meisterschiler mit Bravour die  Jingsten Sitberpfell und fir Mercedes-Benz
nicht uniberlegt. Denn erstens  mufl, Und wo wiren die Voraus. als elne Meisterschale, Unter Sportwagen W 90 als Team  unsere drel Nachwuchsfabrer.  Ihr guter Stern auf atlen Strafin.

Anzeige
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Geschaftswagen sind
langweilig
und dunkelblau.

> Wenn es um den nachsten
Geschifiswagen gent, legen die
Autos it dem Stern gut im Ken
nen. An unsere G Modelle denken
datiel yermutiich die wenigsten
Oliwoht wir sie Thnen natirlich
auch in Dunkelblau anbicten kin
nen. Das G-Modell van Mercedes
Fibet sich auch wle elne Limousiue.
ANt der Straie jdentalls. Unt dec
Tnnenraum ist so, wie Sie es von
elnem Geschifiswagen erwarten.
Nur tben covas hoher und covas
srior, Vielleicht sagar etvas schi

ner, denn wo simd so angenehme

genug vorkommt, trotzem einmal
etwas nicht so 1aut, wie es sollte,

lernen Sie die Ve Tou

Und noch etwas hat er

anderen Geschftswagen varaus:

ring Garantie keanen. Die geben
Wi wie jedem Mercedes selbstyer-
stindiich auch dem Mercodes G
i vicrvolle Jahre mit aut den Wes.
Unit sel et noch so steln.

> Was also unterscheider
das G-Modell von Mercedes von el
nem Klassischen Geschaftswagen?
Fragen wir dach einmal anders
hequm: Besitzt the Firmenvagen
+am Beisyiel permanvaten Alirad

anieh,

Rufleres. Er ist etwas eckiger und
ein ganzes Stick hoher als die an
deren. Testen Sie s ruhig selbst:
Ein G Modell finden Siv auf dem
eriBien Vorstamsparkplatz leich
winder. Sogar ein dunkelulaves.

> Wean also bel Thnen in
wichster Zeit die Entscheidung (ir
einen newen Geschiftsw agen anste.
hen sollte, dann deoken Sie doch

maldariiber nach, wo el Ihrem alten

e Denn gey

Detaits wie
schon serienmitig?

Naitich werden wnsere
G Madelle it dem glvichen, fast

per Knopfdruck
elekiro pewmatisch einfach u
schalten? Oder Kinnen Sie mit ihm

Wassertie(en von bis 2u 60cm iber

gestellt, dem unsere Limousinen
My sprichwirttiche Zuerlisshg

Kelt vertanken. Wean, was selten

(Zu vinem soleh steiten Anstieg
Ihrer Umsatzkure winde Sie jeder

Aubsichsea beglickw inschen.)

dort fing

Mercedes erst vichtig an.

Mercedes-Benz

Ihr guter Stern auf allen StraBen.

Schon, daly er keinen Uberr biigel hat.

> Den technischen Fort-
schritt bat heute keiner mehe
gepachuet: Jeder ernst 24 nehimea-
de Autohersteller versteht inzwi
sebien etwas von Elektronik. Moto-
renbau und Fabewerkssbatimmung.
U so entscheidendor wird die
Frage: Wie geht ein Autohersteller
wit dem Fortschritt um?

Man kann zum Beispiel

die Armatarenanlage mit bli

den Knapfen und Anzeigen sum
Flugzeugeoekpit aufristen. Oder

Magl
einstellung  herumzuexperimen-

dem Fuhrer unbegrenate

akeiten, an der Fahrwerks-

dem, was man als Gesicht und
Charakter eines Wagens bezeichuet

B Bei Mercedes-Benz geht
der Fortschritt nicht irgend-
wie nach irgendwobin ~ bei Mer-
cedes-Benz hat Forts

it eowas
mit Vernuali und Verantwortung zu
wn. So haben unsere Ingenicure
nicht nur die Fahigkeiten und
den Mu, ein technisches Avani-
garde-Produkt wie den Mercedes-
Weltmeisterschaf

Sportwagen u
bauen. Sondern auch genigend
Verantwortungsgefihl, 4-Ventil-
Motoren erst dann in Serie zu

bauen, wenn sie auch im Stadtser-

Anzeige
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kehe bei niedrigen Drehzablen die
gewinsehte Mehrleistung bringen.

Ein anderes Neispiel:
der SL. Fin Auta, das in der
Offentlichkeit gern als Techaik-
Wunder” und Supersportwagen”
beseichnet wird. Bei aller Hegei-
sterung haben unsere Ingenieure

dieses Auto aber erst dann auf die

Steabie gelassen, als es nicht nur
das fortschritlichste, sondern
auch das wobl sieherste Cabriolet
der Welt war.

» Sic erfan

Cherrollbigel, den man nur sicht,

dafiir den

wenn man ihn braveht. Dann
ber: In 0,3 Sekun-

den schnellt er hoch, wenn ihm

aber um so

Sensoren und Mikroprozessor

melden. da6 der Wagen gerade in

einen krit

hen Zustand gerit.
Unm die Spitze des tech-
mischen Fortsehritts  Kimpfen

unsere Ingenieure also minde-

stens 5o einfallsreich wie alle

anderen. Nor haben sie dabei
mehe im Kopf, als nur Erster bei
der Technik sein zu wollen, die

Veraniwortung fir Sie. Cute Fahrt

Mereedes-Tenz

Ihr guter Stern aufallen Steaben.
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Mercedes 300E.
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Der typische
Mercedes-Fahrer
tragt Hut.

> Wenn Sic cinmal da
auf achten, wer einon Mercedes
fihet, werden Sle foststellen,
a8 viele unsecer Fahrer Fahre-
cinnen sind. Allein im letzten
Jahr haben sich rund 22.700
Frauen cinen neuen Mercedes

grundsitzlich bel allen Model-
len. Eine Servalenkung ist bei
allen unseren Wagen genauso
serienmaBig wie der elektrisch
verstelibare AuBenspiegel auf
der rechten Seite. Und sefbst
das Anti-Blockier-System (ABS)

gekautt. We t, daB Deutsch:
lands Frauen nicht nur immer
erfolgreicher werden, sondern

auch immer mehr Freude daran
haben, diesen Erfolg zu geniefien.
Die Automobile von Mercedes-
Benz kommen dieser Freude
besonders entgegen.

> Boispielsweise mit ei-
nem Fahrerplatz, der sich genau
auf sitz

ist bei fast allen
delten serienmatig.

» Sicher, ein Mercedes
ist manchmal schon etwas tourer
als andere Automobile. Dafir
steckt er aber auch voll unsicht
barer Details, die Sie erst dann
wahrnehmen, wenn Sie sie wirk-
lich brauchen. Angefangen von
den beheizbaren Diisen fdr dic

im Win-

und sind auch
in der Hihe verstellbar. Und
das natirlich serienmasig und

@
die Heckklappe des Mercedes
TModells selbstandig zuzicht.

Damit Sie sie zum SchileBen nur
antippen miissen.

> Ein Mercedes stellt
eben keine Anspriche an seine
Fahrerin. Sondern stellt sich
Tieber auf die Anspriiche seiner
Fahrerin ein. Da zu diesen
Anspriichen auch Stil, Eleganz
und ein gewisser Luxus geh
ren, versteht sich eher von
selbst. Wir betonen deshalb
gerne die verninftigen Seiten
unserer Automobile. Denn unter
einem schonen Hut steckt gewis
auch ein kiuger Kopf.

Mercedes-Benz
Ihr guter Stern auf allen Sirafen

Viel getrunken hat e r nie. Wir haben ihm

auch das Rauch

> Andere Autos geneh-
migen sich nach eben einen an der
Tankstelle - der Mercedes Diesel
ginnt sich leber cin bifichen
Bewegung. Besonders auf Lang:
strecken wird er haufig dabei
beobachtet, wie er fast ohne Pause
Kilometer um Kilometer abspult.
Kein Wunder, denn mit einer ein-
zigen Tankfilllung von 701 kann
cin Mercedes 200D bis zu 1,000
Autobahnkilometer weit kommen.
‘Trinken war nie seine Sache.
Eigen

hatte der
Diesel ja auch schon vor Jahren
versucht, das Rauchen aufzuge-
hen. Aber immer wenn er in die
Berge kam, warea die guten VYor-
siitze schinell vergessen: Jenseits
der 1.000-m-Grenze lie er kleine
Wailkchen aus seinem Auspuff
steigen. Schuld war der niedrige
Lufidruck, der bei Vollast das
Gemischvechlinis von Luft und
Kraftstolf durcheinander brachte.

> Kurzerhand verord
neten unsere Ingenieure dem
Diesel eine Entziehungskur, die
selbst militanten Nichirauchem
die Sprache verschlagen wirde:

Anzeige

Ein Diesel ok Lster
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en abgewohnt.

Er bekam eine automatischie H3-
henkorrektur der Einspritzaniage,
und sein Partikelaussto wurde
noch einmal um 40% reduziert.

> Heute kann der Diesel
selbst saubere Benziner mit gere-
geltem Drel-Weg-Katalysator in
cinigen Punkten Gbertrumpfen:
Seine Abgase enthalten weniger
€0z, weniger Kohlenmonoxid und
weniger Kohlenwasserstolfe. Und
mit zusitzlichem Katalysator
sami Abgasriickfihrung livgt der
olinehin sehr niedrige Partikel-
ausstoB sogar unter 0,08 /km.
Dumit st der Diesel offiziell be-
sonders schadstolfarm und wird
je nach Hubraum far achi bis it
Monate steuerlich geférdert

> Womit unsere Ingenieu
re elgentlich nur wieder elnmal
bewiesen haben, was Ex-Raucher
schon immer wuBten: Man mus
es nur wirklich wollen.

Mercedes-Benz
Thr guter Stern auf allen Straben.
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Fir viele is
es Miull, flr uns ein
Handschuhfach.

> Zhlen Sie 2 den verant-

0 et 75% recy el werden kann,

werilen die dann noch Gbriggeblie-

Kunst

bel denen die Frinsi@ckszeitung

nden

nichtuf den Ml sondecs
Altpapiercontainer wander? Dann
Babe Sie gute Chanten, ihr in G
st eines Handschubfachs cines
Tages iederzubegegnen, Voraus
gesetat, Sie fabren einen Mercedes.

Denn i unseren Wagen

setzen wit immermer Bauteile wie

stoiteite bistang nur die Deponie,

» Diese Art von Weguerf
mentatitit kenn sich heute keiner
mehr Ieisten. Taperten schitzen,
et fedes Jahe etwa rel Miflionen
AMtfurzeuge entsargt werten mis

sen.Die Deshaly

benen unter 100
rusammen mit der Karosserie elo
geschimalzen. Hierbel dlenen die
Kunststoffe mit ihrem hohen Helz
west als Energletriger und helfen
S0, Energie zu sparen. Wenn uns all
as gelingt, wire ein wichtiges Ziel

erreichi: Ein

arbelten Mercedes Bens Ingenivy
Feschon seit Jabren daranf hin,

Platz im

aus Apapier,
Hotabtagen und Dimm Fliese s
Tewtiteesten unil Fubimatten aus
PYC Folienabfitien ein.

> Setberstandlich kino-
ten wir fir diese Bawielle auch
Dramtnene Kunsistoffe erv enden.
Tun wir aber aidht - well wir schon
am Anfarg s das Ende denken. Unl

senau dann werden Runststafte oft

Recyuling Prozet 2 sichern.

\Wirserfolgen dabei einen
e Sufen Plan: Ersiens werden
in Zakunftalle Kunststotfeele iher
100k mach Sorten yekeanzeichnet
Selin - wle schan heute i der neaen
S Riayse, Diese Teile Kinnen dann
aus Allahrzeugen ausgebaat, sor

tenrein gesammelt wnd danach den

Stiniig wiederverwerted werden.
P Fally S Gbrigens eher
20 den Menschen ziblen, denen
Aer Gang rum Altpapiercontainer
bisher immer zu umstindlich war,
denken Sie daran: Auch eine alte
Zelung kann noch einiges vor sich
habien. Gelen Ske Ihr die Chance!

s Problem. Denn

in Nato von Mercedes Benz bervits

fen zugefihrcnerden. Uil weitens

Mercedes-Bi

Ihr guter Stern auf allen Straen.



