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Honda Motorriader:
Verteidigung und Ausbau
der Marktfiihrerschaft

MARKETING-SITUATION
L. Motorrad-Markt (Fiihrerschein Klasse 1)

Der Bestand an Motorridern in der BRD hat in den Jahren 1979 bis 1982 kontinuier
liche Zuwachsraten verzeichnen kénnen.

Bestand an Motorrddern

1979 1980 1981 1982
450.634 542.887 657.541 761.000
+ 20,4 % + 20,5 % +21,1% +15,7%

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg (Stichtag 1. 7.)

Die Neuzulassungen von Motorridern stiegen ebenfalls bis 1981. Erstmals in 1982
war jedoch ein Riickgang von 4,5 % zu verzeichnen.

Neugulassungen von Motorréidern

1979 1980 1981 1982
98.893 122.135 132.787 127.016
+17,1% +235% +8,7% /4,5 %

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg (Jan.-Dez.)
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2. Jugend-Markt (ab 16 Jahre)

Im Segment der 50-80-ccm-Kleinkraftrdder (ab 16 Jahre, bis 1. 4. 80 Fithrerschein
Klasse V, danach FS Klasse IV) ging der Bestand seit 1977 stetig zuriick.

1981 erhielt dieser Markt mit der gesetzlichen Einfithrung der neuen Klasse ,Leicht-
kraftrider” (Fahrerlaubnis mit Fiihrerschein Klasse 1b ab 16 Jahre fiir Zweirdder mit
max. 80 ccm, 80 km/h, 6.000 min™) neue entscheidende Impulse.

Bestand an Kleinkraftrddern/Leichtkraftridern (ab 16 Jahre)

1979 1980 1981 1982
175.574 166.250 190.283 280.875
/-9,0 % /53 % +14,5 % + 47,6 %

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg (Stichrag 1. 7.)

Verantwortlich fiir diese hohen Bestandszuwiichse waren in erster Linie die Neuzu-
lassungen der ab 1981 neueingefiihrten Leichtkraftrider.

Neuzulassungen von Leichtkraftridern (incl. 80 ccm Roller)

1979 1980 1981 1982
/- /- 102.232 124.046
+213%

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg (Jan.-Dez.)

3. Markt-Segmente

Motorradmarkt und Jugendmarkt kénnen nicht als einheitliche GréBe angesehen
werden. Unterschiedlichen Grundkonzepten wie strafentauglichen Gelindemotorri-
dern (Enduros), Sportbikes, Tourern und Choppern liegen véllig unterschiedliche
Grundeinstellungen, selbst ,Philosophien® der Kiiufer zugrunde.

Hubraum- und PS-Klassen segmentieren den Markt dariiber hinaus. Honda deckt
alle Segmente dieser Teilmirkte mit einer Vielzahl an Modellvarianten ab.

Das Motorrad lebt von der rasanten technischen Entwicklung. In jeder Saison wer-
den neue Konzepte prisentiert und Innovationen in der Motoren- und Fahrwerkstech-
nik vorgestellt.

Eine technisch hochgradig sensibilisierte Zielgruppe will diese Entwicklungsschritte
begreifen und nachvollziehen.

MARKETING-ZIELE

1. Die MarktfithrerPosition bei Motorridern soll verteidigt werden.
2.Im neuen Markt der Leichtkraftrider (ab 16 Jahre) soll Honda von Anfang an eine
flihrende Position erringen.

128



HONDA MOTORRADER. AUSBAU DER MARKTFUHRERSCHAFT.

WERBE-ZIELE
Image- und Kommunikationsziele sind zu trennen.
1. Image

Ausbau des Images als technisch fiihrender Hersteller. D. h., qualitative Absicherung
der Marktfiihrer-Position.

2. Kommunikation

Technische Innovationen sollen gegen die Vielzahl der Wetthewerber — Konzepte
klar verstiandlich und nachvollziehbar kommuniziert werden.
Den ,Erklarungswettbewerb® gewinnen.

STRATEGIE

Sechs Punkte bestimmen die Strategie.

1. Honda als den technisch fortschrittlichsten Motorrad-Hersteller positionieren.

2. Das hohe Informationsbediirfnis der Zielgruppe umfassend befriedigen.

3. Komplexe technische Vorginge und Konzepte klar und verstindlich umsetzen.

4. Gleichzeitig das Motorrad-Fahrerlebnis vermitteln.

5. Einheitlicher Markenauftritt bei spezifischer Ansprache unterschiedlicher Markt-
Segmente.

6. Mediengerechte Umsetzungen in Zeitschriften, Kinofilm und Funk.
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Wir machen
Motorrad-Geschichte.

Promotion ,Leichtkraftrider”
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FAHREN SIE MAL DEN
ERFOLGREICHSTEN
CHOPPER ZUR PROBE:
HONDA CX 500 C.

Jetzt bieten Honda Hindler iiberall Probefahrten mit dem meistverlangten Chopper Deutsch-
lands 1981. Wenn Sie bereits Chopper fahren, testen Sie mal den wohltuenden
Unterschied. Wenn Sie Chopper tahren wollen, dann sind Sie gleich an der

richtigen Adresse. Honda CX 500 C, das ist ausgereifte, problemliose

Chopper-Technik schiechthin. Die nichsten beiden Seiten geben lhnen

einen kleinen Vorgeschmack auf das, was lhnen die Honda CX 500 C

bei einer Probefahrt selbst erzdhlen wird.

Wir machen
Motorrad-Geschichte.

Promotion ,,Chopper”
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DIE 2-TAKT-WETTBEWERBS-ENDURO FUR JEDERMANN.
DIE NEUE HONDA MTX 200 RW.

DIE BEGEHRTESTE ENDURO-TECHNIK.
DAS HONDA PRO-LINK-KONZEPT.

intersten Bereich auiergewdhnliche Leistung frei.
6-Gang-Getriche, 12-Voli-Aniage, Hatogenlicht.

R
e
Lo

DIE EINZIGE PRO-LINK 80ER 1# GELANDE.

HOMDA MTX 80.

Was fir i Walbliterkdasse gt wa, wird i dic S0 Klasse et roct ausschiaggobend

Pro-Link, der unschitzharo Gelinde.Vorteil, Un dsine Lostung, die Bl hat. & CangGetticbe

a Shizestimmt, mdmuum, tschafiche
et enntschmierun,

oo ges Tbren 1982,

982 st o sestmals gernenter bt s Enduro seion  Autgut ol ederime v Ofon.
ain 4 Federungs- uod ysiems  fung sprocheaboroiis be e deinaten

e D o it i opiimaie Fro. | dum walaren Eedern sinon by wach-

MM‘V—'MMI“A
i Ein hom- Dusrchs chilag ens. Mit 2wei Werten:
Aut tabiiitat. Je weniger Sie cich mit

s
b wo machagan winton, doste wleor

P S s

Vacevung smcmen hoe o
frietd

Sammelprospekt ,,Enduros”

132



HONDA MOTORRADER. AUSBAU DER MARKTFUHRERSCHAFT.

FRGEBNISSE
1. Motorradmarkt

Honda konnte seine Marktfiihrerschaft gegen starke Konkurrenz weiter ausbauen.

Neuzulassungen Motorrdder (Jan.—Dez.)

Jahr Gesamt  Honda Yamaha Kawasaki Suzuki BMW
1980 122.135 326% 25,1 % 13,8 % 13,7 % 7,7 %
1981 132786  34,1% 28,0 % 14,2 % 9,2% 7,71%
1982 127016 349% 23,7% 13,9 % 13,8 % 7,7%

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg

2. Jugendmarkt (ab 16 Jahre)

In dem Segment Leichtkraftrider (ab1981) erreichte Honda von Anfangan eine fith-
rende Position.

Neuzulassungen Leichtkraftrdder (Jan.—Dez.)

Jahr Gesamt Honda Yamaha Ziindapp Herkules Suzuki  Kreidler

1981 91.098 380% 219% 142% 105% 50% 1,7%
1982 105982 422% 179% 129% 1% 61% 45%

Quelle: Krafrfahrt-Bundesamt, Flensburg
3. Image

Das Werbe-Ziel, Honda als den technisch innovativsten Hersteller zu positionieren,
wurde eindeutig erreicht.

»Motorradfahren in Deutschland“

Eigenschaften Honda  BMW Kawasaki Suzuki Yamaha

der Marken % % % % %
Jugendlich: 28 3 33 22 27
Fortschrittlich: 44 16 20 18 28
TraditionsbewuB3t: 8 86 4 2 3

Bietet intelligente

technische Lésungen: 32 15 14 13 29

Macht gute Werbung: 25 19 9 9 11

Quelle: Basisstudie des Motor-Presse Verlages, Stuttgart, 1982 H
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