ASIA NUDEL SNACK.
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Maggi Asia Nudel Snack —
eine neue Generation der
Mabhlzeit fur zwischendurch.

Anzeige

DIE MARKT-SITUATION

Veriinderte gesellschaltliche Strukiu-
ren und dadureh verdnderte Lebens-
weisen bringen auch deatliche Verdn-
derungen im Efiverhalten des Einzel-
nen mit sich. Starre Ef3gewohnheiten
[osen sich immer mehr aul. Die drei
erofden Mahlzeiten taglich, womaglich
immer zur selben Zeit und in dem-
selben Personenkreis. gibt es eigent-
lich kaum noch. Der kleine Zwi-
schendureh-Imbils in Form von Scho-

koriegeln. Pommes oder eines 1o
Dogs ist langst ctabliert. Auchy der Typ
des situativen Finzelessers ist keine
Ausnahme mehr.

Gerade. weil inmer mehr Menschen
immer olter mal zwischendureh eowas
Kleines zu sich nehmen wollen. sehnt
sich der Verbraucher nun auch nach
mehr Abweehslung.

In einer Zeit. in der die Welt immer
niher rickt. sei ex dareh das Angebot
der Medien oder auch durch eigene
Reisen. ist man neuen, exotischen Ge-
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schmacksrichtungen gegeniiber auf-
geschlossen und neugierig.

Es wird Genufs gefordert. auch in
Situationen. in denen man nicht viel
Zeit zum Kochen und Essen aufbrin-
gen kann oder will.

DIE MARKETING-SITUATION

Maggi ist es gelungen, mit demn neuen
Produkt Asia Nudel Snack dem Trend
nach kleinen warmen Mahlzeiten fir
Zwischendurel entgegenzukommen
und gleichzeitig demn Wunsch nachmehr
Abwechslung und Faszination im Ge-
schmack gerecht zu werden.

Mit dem Asia Nudel Snack eréffnet
Maggi ein vollig neues Produktfeld im
Markt. Ein asiatischer Snack ist bis-
lang nicht bekannt. asiatische Nudeln

raren nur einem kleineren Kreis ein
Begriff und dannmeist als Beilage. Der
Asia Nudel Snack ist eine vollig neue
Generation der kleinen. warmen Mahl-
zeit {itr zwischendurch.

Fir dent Verbraucher ist er ein aut-
hentisch asiatisches Efserlebnis. das er
sich in dieser Form zuhause noch nicht
zubereiten konnte.

DIE WERBEZIELE

Hauptziel war es natiirlich, dieses vol-
lig neue Produkt, bzw. die neue Pro-
duktgattung im Feld der kleinen. war-
men Mahlzeiten fiir zwischendurch
schuellstméglich bekannt zu machen.
um damit cine Verzehrsgewohnheit zu
etablieren und aufzubauen.
Innerhalb eines Jahres sollten 6%
aller dentschen Haushalte das neue Pro-
dukt zamindest einmal probiert haben.
Dies bedeutete ein Absatzziel bis Ende
1992 von mindestens 0.4 Mio Einheiten.
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DIE CREATIVE STRATEGIE

Dem Verbraucher sollte von Anfang
an das Geltth!l vermittelt werden. daf3
das neue Produkt Asia Nudel Snack
von Maggi cin véllig neues Efderlebnis
in Form einer kleinen. warmen Mahl-
zeit ist. welches nicht mur profan ein
akutes TTungergefiihl stillt. sondern
auch das Bediirfnis nach exotischen
Geniissen befriedigt. Dazu soll cine
authentisch-asiatische Atmosphére auf-
gehaut werden. die das exotisch-kuli-
narische Gesclunackserlebnis kom-
muniziert und dabei gleichzeitigin der
Lage ist. das neue Produkt Asia Nudel
Snack an die Marke Maggi zu binden.

DIE MEDIA-STRATEGIE

I die Einfilliring wurde als einzi-
ges Medium TV gewihlt. da es viel-
schichtige Erlebniswelten (Authen-
tizitat. Emotionalitat. Kulinarik.
Innovation) am schmellsten und effi-
zientesten kommunizieren kann.

In der Zielgruppe sollten Manner
und Frauen zwischen 19 und 34 Jah-
re angesprochen werden. die eher in
Stadien wohnen und eine hohere Bil-
dung haben.

Die Einfihrung erfolgte in zwei
starken Wellen. Mai — Juli 92 und
Oki./Nov. 92, Eine Iintereinander-
schaltung eines 307- und eines 107-
TV-Spots im sclben Werbebloek
sollte [Gr eine intensivere Konmimuni-
kationsleistung sorgen.

Gegen Ende "02 wurde als flankic-
rendes Medium Print in ausgewiéihlien
Zielgruppentiteln eingesetzt.
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DIE ERGEBNISSE

Das neue Produkt erreichte innerhalb
der Kernzielgruppe (unter 34 Jahre)
nach 5 Monaten eine gestiitzte Belannt-
heit von 40% (Quelle: Sample Omuni-
bus).

Das Ziel. 6% der Zielgruppe zum
Probierkauf zu stimulicren. wurde
ehenfallsbereits nach 3 Monaten mehr
als erreichi. namlich 8.6% aller Haus-
halte hatten es mindestens einmal pro-
biert. in der Kernzielgruppe (unter 3+
Jahre) waren es sogar 11.1% (Quelle:
Sample Omnibus). Nach einem Jahr
stieg dieser Wert aul 17.0%. Das Ab-
satzziel ftar 1002 wurde sogar um
mehr als 50% mit 9.7 Mio Einheiten
(Quelle: Nielsen) tiberschritten.

lin qualitativen Research erreiehte
der TV-Spot eine ungestittze Durch-
setzungskralt von 04%. was weit aber
dem Durchschnite (- 55%) liegt. Bei
Llintereinanderschaltung der Spots
(307 + 107} wurde sogar ein Frgeb-
nis von 87 % crzielt (Quelle: GI Advan-

tage-"Test).
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Asiatische Musik
(zeht durch den ganzen Spot)

Wi sien liebt man Kleine,
Jeine Mallzeiten ...

o Jite sweischendurceh.,

Und die gtht es aweh lier.

Nar von Moggi:
NAséa Nudel Snacks™,
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Mitorieinal asiatischen

Nudeln. ...

. exolischen Gewiirsen ...

. und Olen.

Der Gesclunack Asiens.

Asia Nudel Suacks.
Nur ron Mager™.
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