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Focus.
Marketing fiir das
moderne Nachrichtenmagazin.

Das moderne Nachrichten-Magazin fiir die Info-Elite.

‘=

Gestern: Schwarz-WelS!

Komm:

Die Menschen wollen:

Schnell erfaBbar in Form

FOCUS st das erste Nachrichtenmagezin,
das den Anspriichen der modermen Medien- und
Informationsgeselischail gerecht wird.
hhhrlrﬂanuﬂmﬂ;tuhnllms.zv;l
8000 Minchen 81, Tel: 089/6250-2060

Das Magatin fir die info.Eite
Entverkaufstag: 18, Januar 1883
Copyprels:DM4,-

Anzetge ,FOCUS-Logo™ ( \gentur: Lippert Nithens Partier)

DIE MARKETINGSITUATION
FOCUS-Leser lieben Fakten.

Mit FOCLU'S hat der Burda Verlag,
Miinchen. einen neuen Typ von Nach-
richtenmagazin eingefiihrt. der dem
veranderten Informmationsverhalten der
modernen Kommunikationsgesell-
schaft Rechinung triagt. Dabei konnte
man von lolgenden Markibedingun-

gen ausgehen:

Die lnformationsfutnimmt bestiin-
dig zu.
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Informiertsein kostet immer mehr
Zeil.

Information wird immer mehr zu
einem wichtigen Kapital.

Die selektive Wahrnehmung be-
stimmt die Mediennutzung.
Computer und elektronische Mecli-
en haben das Informationsauf-
nahmeverhalten beeinflufst und
gewandelt.

Bis zum Start von FOCUS am
18.01.93 war der Markt fiir Nach-
richtenmagazine in Deutsehland durch
die Monopolstellung des Spicgels
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gepragt. Wesentlich fiir FOCUS ist des-
halb. eine sehr eigenstindige Position
aufzeigen zu kinnen. FOCUS ist ein
Nachrichtenmagazin vonhoher Ak tua-
litit mit News to Use., also Nachrich-
ten. nach denen mansich richten kann.
mit einer positiven Grundstinnmung.
ciner konstruktiv-kritisehen Berieht-
erstattung. klarer Trennung von Infor-
mation wd Meinung und einem brei-
ten Themenspektrum. Optisch arbeitet
FOCUS miteiner Vernetzung von Text.
Bild mit Grafik und ist durchgehend
vierfarbig.

Die FOCUS-Leser sind:

- Menschen mitextensivem Medien-
nutzungsverhalten.

- Die Macher in unserer Kommuni-
kationsgesellschalt.

- Sie bewerten und transportieren
relevante Themen.

- Sie wollen Informationen nicht
hesitzen. sondern verwerten.

Die Info-Elite. Thr Wanseh ist. mog-
lichst umfassend. prizise und ohne viel
Zeitaufwand informiert zu werden.

DIE MARKETING- UND
WERBEZIELE

Ziel auf dem Lesermarkt war es.
[FOCUS nebenund nicht gegen den . Der
Spiegel” zu plazieren. In Kinfith-
rangsjahr sollten ein hoher Bekannt-
heisgrad und eine gute Akzeptanz hei
den gesellschaftspolitischen Meinungs-
hildnern erreicht werden.

Ein Fiinfjahresplan sal im ersten
Jalireine durchsehnittliche Auflage von
250.000 Exemplaren pro Ausgabe vor.
Im Abonnentenmarkt sollten im ersten

DIENSTLEISTUNGIEN

Jahr 15.000 Festhezieher gewonnen
werden. i Anzeigenmarkt hatte man
sich das Ziel gesteekt. unter die zehn
[iihrenden Werbetrdger im Printhereich
zu gelangen. wofiir 1.950 Anzeigen-
seiten pro - Jahr notwendig waren,
IFOCUS sollte eine feste Grofse im Pla-
nungsset {tir hochwertige Konsumgii-
ter, Gebrauchsgitter. Unternehmen und
Dicustleistungen sowie fiir Handel,
Business o Business fiir Oko/Social
werden.

DAS AGENTUR-KONZEPT:

Esgibtkeine Lead-Agentur. es gibt Spe-
zialisten fir hestivunte Aufgabenstel-
lungen. .. Wir haben uns also cher fir
Kople als fir Institutionen entschie-
den. Die Agenturen haben miteinan-
der effiziente vud kreative Konzepte
entwickelt. Der Erfolg in einem Seg-
ment bedingt den Erfolg in den ande-

ren.”

Die Aufeabenverteilung zwischen
T o

den [iir FOCUS titigen Agenturen
sieht folgendermalien aus:

- Michael Conrad & Leo Burnett
MOC&LB. Frankfurt. hetreuen die

Leserwerbung.

- Ogilvy & Mather Direct. O&M D,
Frankf{urt. machen Direct Marlke-
ting im Abonnentenmarkt.

- Fir die Fachwerbung vor allem
im Anzeigenbereich und bei der
Ausprache der Vertriehsparwer
ist Lippert Wilkens Partner. Diis-

seldorf. zustindig.

L
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,Die Wahrheit
kommt mit
wenigen

Worten aus.“

(Laotse)

%
§ ( Bundesweit: Mifliarden, die
i . Die newen Bonn immer
1 Burgerdichen  noch aus dem
treten an Fenster wirft

Schneller auf den Punkt.

J"llI:(’l'g(’ L(’.S‘(’I'Il'(’l'l)llllg (Neentur: MO & L)
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Schneller pLesen
auf den

Punkt.

JIUE oo cous Hachricntenmaguiin. Jedan Monteg am Kiosk.

Anzetge Leserwerbung (igeutur: \ic & 113) Anzeige Lesertwerbung (twentu: Ve & 113)

Bitte nur Fiittert
die Fakten. den Kopf.
Meinungen Nicht die

habe ich Vorurteile.

FOCUS.
Das neue Nach-
richtenmagazin
loden Montag

am Kiosk.

Anzeige Leserwerbung (twentus e & 1) Anzeige Leserverbung (\snir: 1ic & 11y
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DIE CREATIVE STRATEGIE

Zielgruppe . Info-Llite. Die mit dem
Beerill Anlo-Elite~ delinierte Ziel-
gruppe dientals Klammer zur Anspra-
che aller Miirkte und des gesellschafts-
politischen Raumes. Das zentrale
Bediirhis der . Info-Elite ist die mog-
lichst umfassende. prazise wd zeit-
sparende Information. Der Claim in
der Leserwerbung lauter deshalh:
FOCLUS. Schneller auf den Punkai.
[nserenten und Werbemitiler sollen
wissen. wen sie erreichen. Hier lautet

der Claim: FOCUS. Das Magazin fir

die Info-Elite.

DIE MEDIA-STRATEGIE

Platz {Gr ein zweites Nachrichtenma-
gazin.

[0 der Einftthrungsphase entschied
sich FOCUS. ein vermeintiches Han-
dikap zu seinem Vorteil zu nutzen,
namlich die lautstark publizierte
Aussage. dafs FOCUS scheitern wer-
de: JIn Deutsehland ist kein Plarz far
ein zweites Nachrichtenmagazin™.
Man war iiherzeugt. Neagier produ-
ziert Kaufer,

Deshalh setzte FOCUS im Rahmen
ciner High-Spending-Strategie in den
Medien TV, Funk. Zeitung und Zeit-
schriften innerhally von sechs Wochen
siechen Mio. DM fiir Media ein. Nach
drei Monaten war die Einfithrungsphase
abgeschlossen und der Neugiereffekt
abgetlacht.

I der Erablierungsphase konzen-
trierte sich FOCUS dann auf die Sta-
hilisicrung wnd Erholung der ver-
kauften Aullage dueeh Penetration des
USSP iber Tageszeitungen und Publi-
kumszeitsehrifien. Zur aktuellen Pro-

(STHLBIEI
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filicrung und zur Herausstellung von
Heftthemen erhalten die aktuellen TV-
Spots. als absolute Neuheit im deut-
schen Fernschen. einen besonderen
Rang.

Inder Freitagskonferenz werden die
Spots awlgenommen. Freitag Nachi
geschuitten und Samstag Mittag aus-
gestrahlt.

Die Abunnentenwerbung folgt der
Leserwerbung in den Medien. Es wer-
den alle Zielgruppensegmente abge-
decktund Synergiceffekte genutzt . In
jeder FOCUS-Ausgabe ist man mit
Anzeigen prisent. aulerdem werden
ziclgruppenaflline. spezialisierte Sen-
der mit TV-Spots belegt.

Der Anzeigenmarkit wird durch eine
kontaktintensive Kampagne und
Direct-Mail-Aktionen bearbeitet. I
Vertriebsmarkt nutzt man ebenfalls
Direet-Mail und die Fachmedien.

»Wer sich zum
Leistungsprinzip bekennt,
sollte es auch anwenden.
Audi mit einer Revolution

im Karoesseriebau — FOCUS
mit einer Revolution im
Markt der Nachrichten-
magazine. “

Dr. Hans-Poter Somnenbom, Lellor Marketing der Audi AG

Das Magazin filr die Info-Elite

Anzeige Facluverbung
£ £
(Lippert Wilkens Partner)
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0130-2524

TI-Spot JFOCUS™ — TI-Spot JOCUS™ —
Klassische Kampagne Abo-Kampagne
(Agentur: Michael Conrad & Leo Burnett) (Ngentur: Ogiley- & Vather Direct)
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Abonnieren Sie jetzt!

Anzeige Abo-Kampagne (\wew: Ogitiy

DIE ERGEBNISSE
Bisher nur Bestwerte.

Laat MA 94 wird jede Ausgabe von
durchsehnittlich 3.33 Mio. Personen
gelesen. Besonders erlolgreich st
FOCUS bei Viellesern und kritischen
Mediennutzern. Immerhin lesen 20.9
Prozent der Yorstande. Geschaltslih-
rer und Direkioren FOCLUS. wie die
Leseranalyvse Filmungskriifte (LAL)
04 gezeigt hat.

Die verkaufte Auflage im dritien
Quartal 1994 lag hereits bei 605.916
Exemplaren. Im vierten Quartal 1903
war mit 477.000 Exemplaren die

Desn woan Sie POCUS Jetzt abonaieren.
sparve Sie nicht pus 107 or
malpris. Al kieinos Ddnkeachan ethallen
Sie it slich vesen FOCUS Ky

Kugelachre

074767 (Wi schicken T
tichen Untarlages 2|

Outos somden Sie uad eic Fav

0781/846953

& Mather Direct)

urspriingliche Planzahl um 91 Prozent
tberschritten worden. lKin wesentlicher
Maldstab [Tir den lrfolg einer Zeitschrift.
die Zahl der Abonnenten. konnte in
1003 mit 50.133 Abonnenten die
urspriingliche Planzahl um melo als
300 Prozent tiberschreiten. Das Jah-
vesziel fir 1994 war mit 65.000 Abon-
nenten bereits im Marz erreichi.

DerStand im November 1994 betrug
rund 160.000.

1993 lag FOCLS mit 3.048 Seiten
aul Platz vierim Anzeigenaufkommen
aller Zeitsehriften und 87 Prozent ither
Plan. 1994 wird ein Anzeigenauf-
kommen von rund 6.000 Seiten erwar-
tet.
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