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De Beers Diamanten.

Shadows.

DIE MARKETING-SITUATION

Diamanten —héchster Wert auf klein-

stem Raum. Das hirteste Material der

Welt. Luxus pur. Uniibertroffen in
ihrer Faszinationskraft.

In Deutsehland wird seit den acht-
ziger Jahren eine relativ hohe Anzahl
von Diamantenschmuckstiicken ver-
kault. Aber der durchschnittliche Dia-
mantgehalt und der Durchschnitspreis
sind im internationalen Vergleich
gering. Die ersten Jahre der Wieder-
vereinigung (1990/1991) bewirkien
einen zusitzlichen Anstieg im Bereich
der niedrigpreisigen Stiicke.
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Da Deutschland dartiber hinaus
traditionell ein Markt von holher Pro-
duktcpualitit in Bezug auf Reinheit. Far-
be und Schhiffgiite der Diamanten ist.
resultiert darans ein sehr geringes
durchschnittliches Karatgewicht pro
Schmuckstiick (niedriger Diamantge-

halt).
DIE WERBEZIELE

Erhohung des Durschnittspreises
und des Karat Gewichits pro Dia-
manischmuckstick. d. b, Absatz-
steigerung speziell im hoherpreisi-
gen Marktsegment — ‘Trading up.



KAVTEGORIE GEBRALCHSGUOTER

- Steigerung des Produktinteresses
und der Produkipriferenz [tir clas
Luxusgut Diamantschmuck in ei-
nem insgesamt rezessiven Markt.

- Bessere Verankerung von Diamant-
schmuek im Verbraucherbewufst-
sein durch Steigerung der Werbe-
AWATCHess.

DIE CREATIVE STRATEGIE

Umsetzung der Werbeziele durch
Launch der ‘Shadows” Kampagne im
2. Halbjahr 1992 in TV (Basis). Kino

und Print.
A. Botschaft

Fin wertvoller Diamant ist das hoch-
ste Symbol der Liehbe. Mit keinem an-
deren Geschenk kann ein Mann eine
IFrau so sehr faszinieren wie mii einem
cindrucksvollen Diamantschmuek-
stiick.

Umsetzung der Werbeziele durch
Darstellung grofier Diamanten undteu-
rer. faszinierender Diamantschmucek-
stiicke und der Verhindung mit spezi-
cllen Geschenkanliissen wie Geburtstag.
Hochzeitstag. Weilimachten.

B. Umselzung

Aufmerksamkeitsstarke und Sympa-
thie durch ungewohnlichen und ele-
ganten “Shadows™ Auftrite im Basis-
medium TV,

- Optimales Zusammenspiel von
audio-visuellen Elementen

- Hohe ldentifikation durch Schat-
tensilhouetten

Unaufdringlichkeit durch Sehrift-
charts

- Siil. Eleganz, Klasse, Wertigkeit
- Dezente Erotik

- Besondere Wirkung der Musik

- Prominente und dsthetische THer-
rausstellung des Produktes als ein-
zig larhiges Element

1

Zielgruppenspezilische und ge-
{ {
schenkanlalshezogene Variationen.

DIE MEDIA-STRATECGIE
Ziclsetzung

- Kontinuierliche Prasenz mit kon-
zentriertem Werbedruek in absatz-
bedeutenden Monaten

- Tloher Werbedruck als “opening’
(schneller Aufbau von awareness).
reduzicrter ‘goinglevel zur kirhal-
ung (reminder)

- ndividuelle Sujetaussteverang
nach Medienumfeld/Program-
mumfeld und saisonalem Absatz-
potential (Hochzeitstage, Weih-
nacliten)

- Medienkonzept mit vertikaler
Schwerpunktbildungin den Kern-
zielgruppen: Aussteuerung iiber
Uhrzeit und Programmumfeld

Funktion der eingesetzien Medien

TV:

- Breite Aktualisierung

- Trading-up auf breiter Ebene

- Kommunikation mit Zielperso-
nen wihrend gemeinschaftlicher
Mediennutzung
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DE BEERS DIEAVMAONTEN

Print:

Focussiertes Trading-up
Kommunikation von ‘Design Viel-
falt” in der Vorweihnachtszeit im
upmarket Bereich

KNino:

Pllege junger Zielgruppen
Zielgruppenmedium [tir junge Paa-
re zam Aufbau positiver Einstel-
lumgen zum Produkt (‘Das Symbol
der Liche')

Kommunikation mit Zielgruppe
\\'iiln'ﬂl(lgolnvilm(:hul]li(-hvr\lmli«,‘n-
nutzung

Integrierte Komminnikation
fitr De Beers:

Nlassische erbung

siche untenstehende Tabelle

(STLBER-LPILE
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Handelskonununikation

Shadows™ Material fir Partnerjuwe-

licre

1/1 4¢ Anzeigen

Generisch. Ostern. Hochzeitstag.
Geburtstag. Weihnachten

TZ Matern {(alle Anlisse)
itfafdsiulen Ganzstellen-Poster
Ostern. Weihnachten
Schaulensterdisplay
Thekenaufsteller

Dekoposter fiirFac lengestaltung A
‘Shadows” Musik CD (3.5 Minuten
Version)

Angebot des Kino Spots liir loka-
len Einsatz in 40 see. Version it
individucller! landler-Alonge 5 sec.
Begleitende “Shadows™ PR Akti-
vitiiten in TV. Print und in Koope-
ration mit dem Handel

Klassische Werbung - ‘Shadows” Kampagne

Medium Thema

Schmuckart

National TV

30 sec. Image

20 sec. Hochzeitstag
20 sec. Geburtstag
20 sec. Weihmachten

20 sec. Weihnachten

National Kino

National Print

30 sec. Image

45 sec. Junge Paare

5 Motive 1/1 4¢

Solitaire
Memoire
Memoire

[ Halskette

Tenmis Armband
Halskette
Solitaire

‘Diamant Design’
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KAYTEGCGORIE G

DIE ERGEBNISSE

Seit Einfiithrung der ‘Shadows” Kam-
pagneim Juli 1992 hat sich der Absatz
von Diamantschmuck trorz allgemei-
ner rezessiver Marktlage positiv ent-
wickelt. Diese Tatsache ist deshall
besonders hemerkenswert fiir cin abso-
Iutes Luxusprodukt wie “Diamant-
sclinuek’. da zar gleichen Zeit ande-
re Luxusgiiter (wie z. B. Autos) einen
deutlichen i\hsulzriickgang ZUu ver-
zeichnen hatten.

Auchim Schimucksegment hat sich
der wertmifiige Absatz von ‘Diamant-
schmuck” positiver entwickelt als z. B.
‘Gold',

Unterreturnof investiment Gesichts-
punkten ist eine positive Entwicklung
imhéherwertigen Preissegment heson-
ders wichtig. Dice Fatwicklung der
Durchisehnittspreise und der Preis-
hinder zeigt. dafd dieses Ziel erreichi
werden konnte (Quelle: Institut BBE,
Kéln).

Auch die Emwicklung der Adver-
tising Recognition in den jeweiligen Ziel-
gruppen zeigt den positiven Einflufs
dee “Shadows™ Kampagne (Quelle:
Institut IVE. Hamburg).

BRAYLCIHSGUTER

Chart 1:
Werbe-Recognition
Diamantschmuck
1993 vs. 1991

B 1901 [J1993

43%

Frauen Méinner

Quelle: Brand Tracking Study IVE

Chart 2:
Umsatzentwicklung
Diamantschmuck
1993 vs. 1991

Wert Karai

gewicht

Durch-

schnittspreis

Quelle: BBE Schmuekpanel
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DE BEERS DIAMANTEN (STLBER-EFFIE 1994

Weil ich es liebe, wenn sie mir Weihnachtsgeschichten

erzdhlt. Und weil sie sich immer noch wie ein Kind iiber

Geschenke freut.

X

Diamanten zu Weihnachten. Einfach aus Liebe.

Anzeige zum Handelseinsal= 93
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KNAVTEGORIE CEBRANLCIHSGCUTER

Weil ich fiir.sie mein letstes Hemd hergebe:

Und weil ick okne ihr Lachen nichtm

Weil sie mir jeden Morgen das ihl gibt, s wire

Sonntag. Und weil ich sie am liehsten jeden Tag wieder
heiraten wiirde.

<~

s s
-

Memoive. Der Diamantring fiir den besonderen Hochzeitstag. Solitaire. Der Diamantring fir die grofe Liebe.

Anzeige zum Handelseinsatz 93 Anzeige zum Handelseinsaiz "93

Mehr Aura.
Mehr Mystsk.
Mekr Gliick.

Mehr Zauber.
Mehr Einzigartigheit,
Mekr Begeisterung,

-

-

Halbkardrer. Mekr Diamant zum Geburtstag,

Halbkardter: Mehr Diamant xu Weiknachten.

£ 4 = 4

Ein Diamant ist wnoergdnglich,

Eix Digmans ist anvergdnglick.

Anzeige zum Handelseinsals "94 Anszeige zwumn Handelseinsaiz "94
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DE BEERS DIAVMANTEN (STEBER-EFEFEIE 1994

Das Symbol der Liebe

Ein Diamant ist unvergéinglich. Ein Diamant ist unverginglich.

T1-Spot ,Shadows Image™ - 30 sec. TI-Spot Weihnachtsspot™ — 20 sec.
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