6
Gliaschenkost:
Alete Gliaschen
macht Marketing-Karriere

Vorab méchten wir ein weit gestecktes Kampagnen-Ziel ansprechen:

Die stetige Pflege und Prigung der Markenpersdnlichkeit Alete. Dies ist die umfas-
sende, iibergreifende, langfristige Aufgabe, die zusitzlich zu kurz- und mittelfristigen
Marketingzielen wie in dieser ,,case history* besteht.

Auftraggeber und Agentur achten besonders auf eine stets aktuelle, aber auch konti-
nuierliche und markentreue Kampagnenfiihrung. In ihren wesentlichen Komponenten
bleibt die Kampagne iiber Jahre wiedererkennbar — ob in Anzeigen, Funk- und TV-Wer-
bung oder anderen Werbemitteln und -malnahmen.

Getragen wird die Alete Kampagne
— vom gestalterischen Konzept: ,,Produkt als Held“ sowie
— von der Marketingstrategie: ernihrungsphysiologische Qualitits-Vorteile zu schaf-

fen und kompetetiv auszuspielen.

MARKETING-SITUATION

Alete ist bei Gliischenkost (Baby-Sifte, -Friichte, -Gemiise und Meniis) die zweit-
stirkste Marke mit hohem Bekanntheitsgrad. Der Marktfithrer beherrscht etwa die
Hilfte des Glaschenkost-Marktes und hat neben dem Marktanteils-Vorsprung auch
einen Qualitits-Image-Vorsprung.

Marketing, Forschung und Entwicklung von Alete haben mit innovativen Produk-
ten, die echte ernzhrungsphysiologische Qualititsvorteile bringen, die Basis fiir eine
kompetetive Kommunikationsstrategie geschaffen.

Der wesentliche erndhrungsphysiologische Vorteil der Alete-Glischenkost ist fol-
gender: Sie ist ohne Bindemittel hergestellt.

In Alete Produkten sind diese Bindemittel ersetzt worden durch mehr natiirliche
Zutaten wie Apfelmus und Kartoffeln.
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MARKETING- UND KOMMUNIKATIONSZIELE

Fine Reihe von Marketing- und Kommunikationszielen sind zu nennen:
Marktanteils-Steigerung.
Erldutern und Penetrieren des Versprechens ,ohne Bindemittel* und Reservieren
dieser Qualitit fiir Alete.
Halten des hohen Bekanntheitsgrades.
Erzielung von iiberdurchschnittlich guter Werbeerinnerung.
Weiterer Ausbau des positiven Alete Images.

MEDIASTRATEGIE UND -EINSATZ
Zu Mediastrategie und -einsatz sind wichtige Kerngrofen zu nennen.

Zielgruppen:
Alle Miitter, Schwangere, Frauen im gebirfihigen Alter, Meinungsbildner.

Media-Ziel:
Die Werbebotschaft mit gréBtmdglicher Effizienz penetrieren durch Dominanz in

den belegten Medien.
Etatrahmen:

Rubrik 1 Mio. bis 3 Mio. DM.
Medien:
In dieser Priorititenfolge werden die Medien eingesetzt.
— Zeitschriften — TV — Radio — AuBerdem:
Direkt-Aussendungen an Miitter — und Ma3nahmen an medizinische Zielgruppen.

KREATIVE STRATEGIE

Ein gestalterisches Grund-Prinzip besteht fiir die kreative Strategie:
Das Produkt ist die Botschaft.

Das Produkt ist zum Helden der Kampagne zu machen, verbal und visuell in Anzei-
gen, TV:Spots, in der Funk-Werbung und in allen anderen MaBnahmen und Mitteln.

Zwei generelle strategische Zielsetzungen sind gegeben:

1. Die Werbung fiir Einzelprodukte steht stellvertretend fiir den gesamten Bereich
Glischenkost.

2. In der Addition und Kumulation erfolgt die Prigung von Image und Gesamtkom-
petenz, Daher sind folgende Gréflen von besonderer Bedeutung: Kontinuitét, Wie-
dererkennbarkeit — stilbildende, immer wiederkehrende Komponenten.

Die wichtigsten Komponenten der Alete-Anzeigen:

— Produkt als Held.

— Feinabgestimmte ,BabyEmotionalitit" in Form der Bildleiste. (,Baby-Appeal“ja -
aber nicht auf Kosten von Marke, Produkt und Botschaft.)

— Typisches Insert, das dem Produkt zugeordnet ist.

— Immer wiederkehrendes leitbildhaftes grafisches Design.

— Verbale Dominante: Hauptversprechen in der Schlagzeile — méglichst kompetetiv,
konzentriert und klar.
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Von Alete
Ein BabyKompott rein aus Friichten

< ASZ TR

Das ist Alete Qualitdit Alete,

in sechs leckeren Sorten Alles Gute fiir [hr Kind
TV-Spot

67



ALETE. DIE PENETRATION EINES PRODUKTVORTEILS.

Reiner, natiirlicher, besser:
Alete Meniis ohne Bindemittel

® Alete Meniis enthalten keine Bindemittel
@® dafiir mehr natiirliche Rohstoffe

@ mehr wertvolle Vitamine und Mineralstoffe
@ das schmeckt reiner, natiirlicher, besser

Ohne Bindemittel sind auch

Laffeichen
fiir Laffelchen
... mehr Gemilse
statt Bindemittel, z. B. zarte Erbsen

...oder die speziell
firr Alete angebauten Karotten
mit viel wentvollem Vitamin A

...mageres Fleisch
ader zarter Schinken -
wichtiges Eiweif zur Muskelbildung

...mehr Kartoffeln
mit thren wertvollen Mineralstoffen

Alles Gute fiirlhr Kind

Angeige
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ERGEBNISSE

Eine Reihe von Ergebnissen belegen den Erfolg der Aktivititen entsprechend den
Zielsetzungen.

1. Marktanteil — Steigerung

Der Marktanteil konnte deutlich gesteigert werden.

1979 1980 1981 1982

MA in % 35 39 44 46
oder Index 100 111 125 131

2. Image-Aufwertung

Eine Image-Aufwertung konnte insbesondere in den Aspekten, in denen Alete bis-
her der Konkurrenz unterlegen war, erreicht werden. Das sind die Image-Eigenschaften:
— gesunde Produkte
— natiirliche Produkte
— Produkte, die Babys gerne mogen
— beste Qualitit
Quelle: Marketing-Erfolgskontrolle (Basis 500 Miitter), durchgefiihrt von der GFK, Nitrnberg.

3. Ernédhrungsphysiologische Verbesserungen
— ohne Bindemittel
— mit Einsatz von mehr natiirlichen Rohstoffen
— mehr natiirliche Vitamine, Ballast- und Mineralstoffe.

4. Erfolgreiche Penetration des Produktvorteils

Die Aussage ,,ohne Bindemittel“ wurde innerhalb kurzer Zeit bekannt und wird fast
ausschlieBlich der Marke Alete zugeordnet.

5. Konkurrenz kopiert

Durch den Erfolg des Konzeptes ,,ohne Bindemittel“ war der Marktfithrer gezwun-
gen, nachzuziehen und seine Produkte auf ,,ohne Bindemittel“ umzustellen.

6. Fremdmarkenverwender gewonnen

Am Beispiel der Friichte-Kompotte ohne Bindemittel 136t sich aufzeigen (Kauferbe-
fragung), dal zusitzliche Verwender gewonnen werden konnten. 40 % der Kiufer
waren Fremdmarkenverwender.
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Neu. Alete Babysdfte
ohne Zuckerzusatz—
rein aus Friichten

neuen Babysifte von Alete

® 100% Frucht -
also rein aus Friichten

@ mit ihren natiirlichen
Vitaminen, Mineralstoffen
und Spurenelementen

@ Safte mit der natiirlichen
FruchtsiiBe -
ohne Zuckerzusatz

@ saurearm - g
fihrt nicht zum Wundwerden

6 verschiedene Sorten:
Baby-Apfelsaft
Bimen-Karottensaft
Orangen-Bananen in Apfelsaft
Vitamin-C-Saft

Friichtesaft eisenhaltig
Pfirsich-Maracuja in Apfelsaft

Alles Gute fiirIhrKind

Hlustrierten-Angeige
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Werbeerinnerung wie erinnerte Werbeinhalte sind positiv.

Nach 18 Monaten nach 6 Monaten

Kampagne Kampagne
Werbeerinnerung:
Alete 40 % 39 %
Konkurrent 32% 36 %
Erinnerte Werbeinhalte:
spontan:
Alete ohne Bindemittel 14 % 8 %
gestiitzt:
Alete ohne Bindemittel 31% 23%

E|
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