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Das Produkt

Die Marken-
geschichte

LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

Lucky Swrike Filters, die original
amerikanische Full Flavour Ameri-
can Blend Filterzigarctte von
Brown und Williamson. USA. her-
gestellt und vertriehen von der Bri-
tish-American Tobaceo (Germany)

Gmbll.

Der Name Lucky Strike wurde
1871 erstmals registriert fiir RUA.
Pattersons Pfeifentabak. Als Zigaret-
tenmarke wurde Lucky Strike [917
in den USA eingelithrt und auch
erstmalig beworben. Durch ein spe-
zielles Rostverfahren erhielt die
Marke den Zusatz .18 toasted®.

1929 wurde die Marke in den USA
zum Marktfithrer. 1940 wurde die
griine Packung von dem amerika-
nischen Industrie-Designer Ray-
mond Loewy Gherarbeitet,

1088 wurde die Lucky Strike Fil-
ters aul dem deutschen Markt im
Testeebiet Nelsen IHb cingefiihrt.
Nach erfolgreichem Test folgte im
August 1989 die nationale Finfiih-

I’Llllg.

45 my Kondensa (Tes),

[n den vergangenen Jahren ist der
Zigarcttenmarket stabil bis gering-
figig riickldufig gewesen. Das
Segment der deutschen Marken
verliert tiberproportional an Bedeu-
tung. Die gedinderten Konsumge-
wohnheiten der Yerbraucher gehen
eindeutig auf Leicht- oder Medium-
Marken internationaler Herkunli.
Das Markenporifolio der British-
American Tobacco (Cermany) ist
im internationalen Vergleich in
Deutschland nicht stark genug ver-
treten,

Vor dieser Ausgangssituation hat
Lucky Strike Filters Tull Flavour
cine entscheidende strategische
Bedeutung fiir die Zukunft.

Nerbeziele:

m Rascher Ausbau von Produkit-
und Markenbekanntheit.

» Schaffung eines schnell durch-
sctzbaren Markenbildes mit einem
positiven und glaubhatten Marken-
image.

a Eintritt in die Top Ten der ver-
kaufsstirksten Zigarettenmarken.
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Die Marketing-
Situation

Die Zielsetzung
nach der Ein-
fithrungsphase



Die Kreativ-
Strategie

LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

m Ausweitung der Marktanteile
auch in den lindlichen Gebieten.

m Ausschopfung des Marktpotenti-
als im Segment der Full-Flavour-
Amecrican-Blend-Raucher.

m Steigerung der Probierrate, um
die Bindung an bestehende Marken
zu tberwinden.

Das wichtigste Ziel der Kampagne
ist, den Mythos der Marke als ame-
rikanisches Original anfzobaven.
Dabei ist die Kampagne in erster
Linie cinc Absage an die klassi-
schen Zigaretten-Werbewelten.

Dic Werbung zeigt keine kinst-
lichen Lifestyle-Welten. Sie ist
chrlich und glaubwiirdig, bezicht
den Verbraucher ernsthaft in die
Kommunikation mit ein und
betrachtet ihn als aufgeklirten
und kritikfahigen Konsumenten.
Durch den Aulbau der Motive ent-
stehen die Bilder beim Betrachter
im Kopl.

Die Weiterfithrung der Kampagne:
Die erreichte Position innerhalb
der Zielsruppe als die kreative,
innovative, unique Werbung wird
weiter (ortgefiihet. VIit der konti-
nuierlichen Weiterentwicklung der
Motive wird dic Kampagne {iber
die Kernzielgruppe hinaus auch
einer breiteren Masse zugéinglich
gemachl.

Das Offnen der Marke iiber den
Bereich der Meinungsbildner hin-
aus erfolgt unter dem bestehenden
Dachmarkenkonzept iiber eine ent-
sprechende Themenauswahl und
einen aktuellen Zeithezug. Die
Inhalte bestimmen sich auch wei-
terhin aus den Werteeinstellungen
der Zielgruppe. Als cine Art Spiegel
der Zeit verindern sich die thema-
tischen Tnhalte in gleichem Mabe
wie die Einstellungen.

Tiir den klassischen Markenartikler
gilt nahezu uneingeschriinkt die
Regel, dab die entscheidenden
Impulse zur Markidurchsetzung
von den groken Ballungsgebieten
ausgehen. Hier spricht Lucky
Strike primir Raucher mit gehobe-
ner Bildung aus dem Segment der
Full-Flavour-American-Blend-
Raucher an. Die Alstersstruktur ist
tiberwiegend 18-29 Jahre. Die
Kernzielgruppe mub als Meinungs-
bildner innerhalby ihres Umfeldes
akzepuert sein, um so die Opinion-
Leaderschalt zu ibernchmen.

Um sichtbar und damit erlebt zu

werden, ist das Basismedium unter
Berticksichtigung der Restriktionen
fiir die Zigarettenindustrie das Pla-
kat mit seiner dllentlichen Prisenz.

Ergiinzend hierzu werden, um spe-
ziell die Kernzielgruppe anzuspre-
chen, Anzeigen in Stadtillustrierten
und Publikumszeitschriften sowie
Kinofilme cingesetzt, wobci beide
Werbetriiger unterschiedliche
Schwerpunkte der Kampagne nut-
zen. Die Kinofilme haben eine sehr
emotionale, amerikanische Ausrich-
tung, wihrend die Anzeigen in
Stadtillustrierten mit intelligentem
Humor den Zeitgeist aulgreifen.

Neben den bisher an die 300
unterschiedlichen Anzeigen- und
Plakatmotiven und diversen Kino-
filmen bilden die zahlreichen Pro-
motion-Aktionen zur Schaffung
gezielter Direktkontakie im Bereich
der von jungen Erwachsenen stark
frequentierten Orte wie Kinos, Con-
certs. Diskotheken und Gaststitten
einen weiteren sehr wichtigen Bau-
stem.

Lucky Strike ist die klassische ame-
rikanische Marke in Reinkultur.
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Der Markterfolg

LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

Reason 1why:

m Authentische amerikanische Her-
[unft

m Speziclles Verfahren toasted®,
daher Geschmack und Milde

Copy Strategy:

Lucky Strike-Werbung zielt darauf
ab, junge erwachsenc Raucher im
stidtischien Bereich davon zu iiber-
zeugen, dals Lucky Strike die top
quality original amerikanische
Marke ist.

Key Benefit:

Lucky Strike ist der jugendliche.
geistreiche amerikanische Klassiker.
Die Werbung unterscheidet sich
wesentlich von anderen Zigaretten-
marken, indem sie

1. auf die Darstellung kiinstlicher
Lifestyle-Welten verzichtet,

2. ehrlicher und glaubwiirdiger in
Charakter und Auftritt ist,

3. die Verwender einbezieht.

4. Selhstvertrauen ausstrahlt,

5. humarvoll und intelligent ist.

Marktanteil:

Seit der natonalen Einliihrung
{August 1989) ist der Marktantcil
von Lucky Strike Filters im Seg~
ment der T'ull Flavour American
Blend-Zigaretten aul 4,64 Prozent
angestiegen (3/95) Das entspricht
in der Rangliste der verkaulsstiirk-
sten Zigarettenmarken Platz 6

in diesemn Segment.

Von Dezember 1992 bis knde 1994
konnte der Marktanteil von Lucky
Strike Filters i Segment der Full
Flavour American Blend-Zigaretten
um 77,78 Prozent gesteigert werden.

Beispiel:

Marlboro KS: =3,63 Prozent. Camel
Filters: —16.33 Prozent, Weat Filters
KS: +17.75 Prozent).

Am gesamten bundesdentschen
Zigarettenmarkt hat die Lucky
Strilke ilters einen Marktanteil von
2 Prozent (3/95) erreicht. Das ent-
spricht dem Platz 7 unter den Top
Ten der verkaulsstirksten Zigaret-
tenmarken. 1992 nahm Tucky
Strike Filters hier noch Rang 17
ein.

Markenbekanntheit:

Die gestiitzte Markenbekanntheit
der Marke ist geit Neueinfithrung
von 52 Prozent aul 79.9 Prozent

gesuegel.

In der Kernzieleruppe (18-29
Jahre) betriigt sie 4.8 Prozent, in
Grobstidten tiber 300 000 Einwoh-
ner sogar 86.5 Prozent.

Effekavitar:

Die ungestiitzte Markenbekanntheit
hat sich fiir die Marke Lucky
Strike seit 1992 um [4,55 Prozent
auf 12,6 Prozent erhsht (bei einer
Erhéhung der Werbeausgaben im
gleichen Zeitraum von 9.7 Prozent).
In der Kernziclgruppe (18-29
Jahre) betrug dic prozentuale Stei-
gerung sogar 25,81 Prozent.

Gestiitzte Markenbekanntheit
von Lucky Strike Filters (Deutschland gesamt)

1992

69.8%

1993

79.9%

Quelle: GIK Marktforschung

W LSI bekannt B LSF unbekannt
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Die Lucky Strile-
Plakate

LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

(Segment der Full Flavour American Blend

5%

4%

3%

200

1%

0%

Markianteilsentwicklung
Lucky Strike Filters

Cigaretten Deutschland West)

2,61%

L L

- 4.041%

o B

12/92

12793 12/94. 3191

Quelle: Rritish American Tab

Die Werbung fiir Lucky Strike ist
nach fast sieben Jahren Laulzeit
die bisher am meisten ausgezeich-
nete Kampagne iiherhaupt. Allein
vom Art Dircetors Club (ADC)
crhielt sie tiber 60 Medaillen und
Auszeichnungen und den Grand
Prix. Nach wie vor gehen tiglich
Dutzende .. Fanbriefe bei der Bri-
tish-American-Tobacco und der be-
treuenden Werbeagentur N, 5, K
ein, Das beweist die immer noch
sehr grobe Beliebtheit der Kampa-

gne. Fs hesteht demnach noch lange
g

kein Warcout-Lffckt. Im Gegenteil.

FILTERS

o 2 5
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LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

Dic Lucky Strike- Statt Handy. Ordnung muR sein.

Anzeigen

Lucky Strike. Sonst nichts. Lucky Strike, Sonst nichts.

Keine Abenteuerreise Bitte melde dich!
Zu gewinnern.

LYCKIES

AMERICAN BLEND.

Lucky Strike. Sonst nichts.

Dashaben wir gern: erst Fiirdieeinen ist es Lucky,
anmachen, dann liegenlassen. fiir die anderen das kleinste
Lagerfeuer der Welt.

LUCKIES :
AN BEND LUCKIES

AECAN KEND

Lucky Strike. Sonst nichts.
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LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

LUCKIES

"EFT

Lucky Strike. Sonst nichts.

Der Lucky Strike-Kinofilm ,.Smoke®,

Rauch steigt auf. dus dem
Rauch bildet sich eine
f([n:()”(]() FI'(”I.

Ein Mann beuritt die
Biilme und beginnt mit
der I'rau zu tanzen. Ein
anderer Mann ommi
hinzu und macht ihm
offensichtlich die Frau
streitig.

WWéihrend sich die beiden
stretten, kommt der
luchende Dritte ins Bild.
L und die Frau tanzen
innig miteinander, bis sie
ineinander verschmelzen
und wieder zu einem
Rauchstrahl werden.

Die Kamera verfolgt den
Rauch. Man sieht. dafi er
aus einer brennenden

Lucky kam. Sonst nichts.



Die Lucky Stilie-
Gesclunacks-
Promotion

LUCKY STRIKE (FINALIST 1995)

Lucky Strike schmeckt s
so gut, daR man alles T
dafiir gibt. At

-8 S
LUCKIES

AAEAN B i v

Die Lucky Strike-Geschmacks-
Promotion.
Zielsetzung [iir die letzte Herbst-

promotion war es, besonders auf
die geschmackliche Qualitéit der
Lucky Strike Filters hinzuweisen.
TUm nicht im herkémmlichen Sinne
sagen zu miissen: .,Lucky Strike
schmeckt gut™ wurde eine Promo-
tion-Aktion in Gastronomien und
mittels Anzeigen unter dem Motto:

Lucky Strike schmecki so gut, daf

man alles dafiir gibt. Was geben
Sie?* durchgefliihrt. Die Kinsender
gaben, was ihnen lieb und teuer
war und erhiclten als Gegenlei-
stung 19 wirklich gute Cigaretten.
Der Riieklauf auf die Aktion war
enorm. Hunderte von Finsendun-
gen - von selbsigestrickten Lucky-
Schals, und Tagebiichern Gber
Unterwische bis hin zu einer Origi-
nal Lucky Strike-Motorradkombi -
wurden eingeschickt. Die drei ori-
ginellsten Einsendungen erhielien
als Belohnung einen Stuntman-
Kurs in Hollywood.

Pack die Dose
in die Hose.

W it ein Dusen
v sind Siu?

Lucky Strike. Sonst nichts.

Die Lucky Cigaretten-Dosen-
Fdition.

Die erste Lucky Strike-,,Tin-Box™*-
FEdition umlafite zwel historische
amerikanische Motive sowie zusitz-
lich ecine klassische Dose im Pals-
kungs-Lavout. Die Dosen wurden
direkt iiber den Tabakhandel sowie
tiber Anzeigen angeboten, Alle
Dosen waren innerhalb kiirzester
Zeit komplett vergrilfen. Inzwi-
schen ist aulgrimd der starken
Nachfrage eine weitere Auflage in
Produktion.
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