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MINOLTA:
Markenprofilierung
und Markterfolg durch
technische Innovation

MARKETING-SITUATION
. Der Markt

Vor dem Start der neuen MINOLTA-Kampagne in 1985 zeigt der Marki der Fotoap-
parate in Deutschland eine seit Jahren riickliufige Entwicklung. Diese resultiert einer-
seits aus der Marktsittigung, andererseits ist sie auf das Fehlen technologischer Innova-
tionen zuriickzufiihren.

Eswerden viele Spiegelreflexkameras angeboten und beworben, davon eine Vielzahl
mit dhnlichem Technologiestand.

2. Die Konkurrenz

MINOILTA hilt hinter Canon die zweite Marktposition, allerdings mit einigem
Abstand zum nachfolgenden Hersteller Nikon.

3. Das Produkt

Die Marke MINOLTA hat einen hohen Bekanntheitsgrad, verkérpert vom Image
her jedoch die typische »Mittelklasse«; solide, aber ohne faszinative Momente.

Im Februar 1985 wird eine véllig neue, hochentwickelte Kamera — die MINOLTA
7000 — im Marke eingefiihrt.

Es ist die erste Spiegelreflexkamera der Welt mit gehiuseintegriertem Autofokus
(AF) und insgesamt tiber 300 neuen Patenten im Bereich wichtiger Kamerafunktionen.

Thre Anwendungsmdglichkeiten reichen von einfachster Handhabung — vollauto-
matische Steuerung aller Kamerafunktionen durch den Ausldseknopf — bis hin zur
individuellen manuellen Programménderung und Nachstellméglichkeit.

Im September 1985 folgt die MINOLTA 9000, die Kamera fiir professionelle
Anspriiche.

Im Friihjahr 1986 wird die neue AF-Spiegelreflex-Range vervollstandigt durch die
unkomplizierte MINOLTA 5000.
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MINOLTA. MARKENPROFILIERUNG DURCH INNOVATION.

MARKETING- UND WERBEZIELE

1. Erreichen der Marktfiihrerschaft im Bereich der Spiegelreflex- und Sucherkameras.

2. Profilierung der Marke MINOLTA als der fiihrende Kamerahersteller.

3. Vermittlung und Begriindung dieses technologischen Fiihrungsanspruches durch
Profilierung der MINOLTA 7000, des Lead-Produktes, als Prototyp einer véllig

neuen Kamerageneration.

MARKENPOSITIONIERUNG

MINOLTA steht als Hersteller der ersten gehiuseintegrierten Autofokus-Spiegelre-
flexkameras fiir ausgereifte, modernste Kameratechnologie.
MINOLTA bietet das breiteste AF-Spiegelreflex-Kamerasortiment (incl. Zubehér)

an.

CREATIVE-STRATEGIE

Die MINOLTA-Werbekampagne richtet sich an aktuelle und potentielle Besitzer
von Spiegelreflexkameras (schwerpunktmiiBig Manner im Alter zwischen 20—40 Jah-
ren) sowie an die erweiterte Zielgruppe der Personen mit generellem Interesse am Foto-
grafieren.

Mit der Werbekampagne soll ein neuer eigenstindiger Markenauftritt fiir die Marke
MINOLTA etabliert werden.

Dabei soll die aus dem Produkt selbst kommende technische Faszination herausge-
stellt werden.

Gleichzeitig geht es um die Vermittlung der perfekten Technik, die der creativen
Bildgestaltung weder in Extremsituationen noch fiir ungeiibte Fotografen Grenzen
setzt.

Es soll deutlich kommuniziert werden, daB es sich bei dem neuen Produkt nicht nur
um eine vollig neue Kamera handelt, sondern um ein ganzes Kamerasystem. Auch die
dazugehoérenden Objektive und das iibrige Zubehérprogramm sind entsprechend tech-
nisch ausgereift.

MEDIA-STRATEGIE

Im Rahmen des einheitlichen MINOLTA-Gesamtmarkenauftritts sollen
— eine breite werbliche Prisenz gewihrleistet werden
— sperzifische Zielgruppensegmente der MINOLTA-Produkte vollstindig, kontinuier-
lich und ausreichend hiufig angesprochen werden.

Das Basismedium ist Print. Neben dem Einsatz von reichweitenstarken Basistiteln
erfolgt eine zielgruppenspezifische Ansprache iiber Special-Interest- Titel mit hochwer-
tiger Bildredaktion und/oder technischer Ausrichtung

Die Auslobung aktueller Anlisse erfolgt in {iberregionalen Tageszeitungen.

Fiir die junge Einsteigerzielgruppe wird Kino als Erganzungsmedium eingesetzt.
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SOWEIT
DAS AUGE REICHT,
GIBT ES KAUM

MINOLTA. MARKENPROFILIERUNG DURCH INNOVATION.
EINE ANDERE

l . | KAMERA,

~ DIE FOTOGRAFIEREN
< SO VERANDERT
HAT.

Angzeige, geschloseen . . .

DEE MINOLTA 7000,

.. i cafellagpe

CREATIVE UMSETZUNG

In den groBformatigen Motiven der MINOLTA-Kampagne steht das Produkt im
Mittelpunkt. In Gesamt- und Detailansicht, ohne fremde Elemente. Mit héchstmogli-
cher formaler #sthetischer Qualitdt und technologischer Faszination. Mit Aufforde-
rungskraft in Bild und Text. In der Sprache so ungewéhnlich wie die Kamera. Mit Ver-
zicht auf die bei Neuvorstellungen iiblichen Sprach-Klischees.
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DIE BIil-'Iil{[l'\(; DER PHANTASIE VON NAH BIS UNENDILICH
DURCH FIN SPIEGELREFLEN-SYSTEM UNGEAHNTER
DIMENSION. SCHNELLER ALS DIE MENSCHEICHE REARTION,

\ MINOLIA 7000

Angzeige

DAS IST DIE
SPIEGELREFLEX-KAMERA,
DIE IHRE PHANTASIE VON DEN
FESSELN DER TECHNIK
BEFREIT.

MODE DRIVE
e

MINOIIA 7060

Angzeige
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MINOLTA. MARKENPROFILIERUNG DURCH INNOVATION.

ALLE 10 JAHRE VIELLEICHT KOMMT EINE KAMERA, DIE ALLES VERANDERT. DIE MINOLTA 7000.

Denn gie M

Angeige

DAS NEUE BILD DER FOTOGR AFIE. EIN MINOLTA-PORTRAIT.

MINOOA 8000 g3

MINOUA 50060
3t

Angzeige
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- KAMERA DES JAHRES 1985 IN EURCPA.

Kinofilm
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MINOLTA. MARKENPROFILIERUNG DURCH INNOVATION.

ERGEBNISSE
1. Der Markterfolg

MINOLTA iibernimmt im ersten Jahr nach der Einfithrung der MINOLTA 7000 die
Marktfiihrerschaft im Spiegelreflex-Bereich.

Die aufgebaute MINOLTA Autofokus-Kompetenz fiir Spiegelreflex-Kameras wirkt
{iber das beworbene (Lead-) Produkt hinaus positiv auf die andesren Produktsegmente
und damit auf die Gesamtmarke MINOLTA.

So erzielt MINOLTA im Bereich der Sucher-Kameras einen noch dramatischeren
Markterfolg.

Zwei Jahre nach Einfihrung der MINOLTA 7000 ist MINOLTA in beiden Teilmérk-
ten Marktfithrer (Dez. '86/]an. '87).

MINOLTA kann die fithrende Marktstellung behaupten bzw. ausbauen, obwohl
Werttbewerber 1986 vergleichbare Kameras (Autofokus-Technologie) einfithrten.

Der Markterfolg von MINOLTA

(Marktanteile in %)

2. Die Werbewirkung/Kommunikationsleistung
Eine repriisentativ durchgefithrte Werberesonanzanalyse lieferte folgende Resulrate.
Aduertising Recall

Die MINOLTA-Anzeige weist eine iiberdurchschnittlich hohe Durchsetzungsfahig-
keit auf, das belegen:

78 % spontane Anzeigenerinnerung

86 % gestiitzte Anzeigenerinnerung

Emotionales Potential

Die MINOLTA-Anzeige wurde bewertet als hochgradig:
— aktuell
— auffallend
— zukunftsorientiert
— hochwertig
— glaubwiirdig und
— informativ.

Marken-Préiferenz/Empfehlungsbereitschaft

Sowohl bei der Marken-Priferenz (»potentielle Kaufbereitschaft«) als auch bei der
Empfehlungsbereitschaft erreicht MINOLTA Rangplatz 1.

Diese Ergebnisse bestitigen insgesamt die hohe Werbewirksamkeit der MINOLTA-
Kampagne. E|
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