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Der Shell-Atlas:

Profilierung der kompetenten
Experten in Sachen Reiseplanung

HISTORIE

Den Shell Atlas gibt es seit 1950. Seitdem ist er in den Grundziigen unverdndert
geblieben. Als erfolgreichstes Kartenwerk der Nachkriegszeit hat er in den Folgejahren
den Aufschwung des Autos und die Demokratisierung des Reisens begleitet.

Zeitweise war die Marktstellung des Shell Atlas so dominant, daB fast alle anderen
Auto-Atlanten vom Markt verschwanden. 1979 wurde mit groBem Werbedruck der
VAG-Atlas auf den Markt gebracht. Der Shell Atlas konnte jedoch seine Markdfiihrer-

Position behaupten.
MARKETING-SITUATION

Seit 1950 wurden insgesamt 10 Millionen Shell Atlanten verkauft. Die daraus resul-
tierende Besitzdichte fiihrte seit Ende der 70er Jahre zu einer riickliufigen Auflagenent-
wicklung.

Gleichzeitig konnte der VAG-Atlas seine Marktposition zu Lasten des Shell Atlas
ausbauen. Trends im Buchmarkt zu Billigprodukten vesrstirkten die negative Aufla-
genentwicklung zusitzlich.
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SHELL-ATLAS. KOMPETENTE REISEPLANUNG.

Wenn Sie sich damit

verfahren: Ge |l d

Grofiflichenplakat

ATIAS
. @J
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SHELL-ATLAS. KOMPETENTE REISEPLANUNG.

Wenn Sie sich mit dem Neuen

GroBen Shell Atlas verfahren:

Geld zurick!

Angzeige

Der Neue GroBfe Shell Atlas:
Niewarersoeinfach

wie heute!

Angzeige
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SHELL-ATLAS. KOMPETENTE REISEPLANUNG.

TV Spot ,Dracula“ TV Spot ,,Party“
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SHELL-ATLAS. KOMPETENTE REISEPLANUNG.

WERBEZIELE

1. Steigerung der Abverkiufe in fiihrenden Geschiften
2. Darstellung der Aktualitit und Attraktivitdt des neuen Shell Atlas
3. Deutliche Profilierung des Shell Atlas als den kompetenten Experten in Sachen Rei-
seplanung/Reise-Information.
Imagefaktoren konnten vernachlissigt werden, da Untersuchungen in Bezug auf
Markenbekanntheit und Kompetenz-Anmutung des Shell Atlas sehr hohe Werte aus-
wiesen.

CREATIVE-STRATEGIE

Wir stellten die einfache Handhabung als Produktversprechen heraus und sicherten
dieses mit der im Buchhandel einmaligen Geld-zuriick-Garantie ab.
Tonalitit: spektakulir und ankiindigend

MEDIA-STRATEGIE

Kernziel-Gruppe: Besitzer von alten Shell Atlanten und Konkurrenz-Produkten.
Erweiterte Zielgruppe: alle Autofahrer

Print und Plakat als Ankiindigungsmedien, spiter unterstiitzt durch die Reichwei-
tenmedien TV und Funk.

ERGEBNISSE

Die seit Mirz 1987 geschaltete Kampagne zeigte bereits nach kurzer Zeit deutliche

Erfolge im Markt. Hier die wichtigsten Ergebnisse:

— 1987 wurden 700 000 Shell Atlanten verkauft. — Dies bedeutet im Vergleich zu den
Vorjahren eine Auflagen-Steigerung um mehr als 200 %.

— Auf die »Geld-zuriick-Garantie« reagierten weniger als 200 Kaufer. — Die Riickga-
bequote betrigt somit nur 0,028 %.

— Das Print-Motiv »Nie war er so einfach« wurde im Anzeigentest von Autobild (Aus-
gabe 13 vom 23. 3. 88) mit einem Beachtungswert von 78 % der Sieger unter allen
ganzseitigen Anzeigen.
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