GORIE

WEISSBLECH.




INFORMATIONSZENTRUM
(STLBER-EFFIE

WEISSBLECH
1989)

Informationszentrum WeiBblech.

Wie erzeugt man sympathisches

Blech

DIE AUSGANGSSITUATION

Aus Blech macht man Spielzeuge fir
Erwachsene und fir Kinder und viele
andere niitzliche Dinge, wie z. B. Ver-
packungen. Aber Blech hat eigentlich
kein Image.

Insofern hatten das Informations-
zentrum Weiblech und die LINTAS
sich schon einiges vorgenommen, als
sic nicht etwa Blech als Bestandteil so
hochwertiger Dinge wie Autos, son-
dern Blech als Verpackungsmaterial
im Ansehen .liften* wollten.

Als LINTAS im Jahre 1983 erstmals
mit dem Problem konfrontiert wurde,
stellte sich die Ausgangslage wie folgt
dar:

- Weibblech ist eine sehr alte (aber

bewihrte) Verpackung

- das Produkt ist altmodisch und

uninteressant

- als Verpackung von Getrinken

gibt es auferdem eine Umweltpro-

blematik.

DIE ZIELSETZUNG

Dies war der entscheidende Anstob {iir
die Arbeit von IZW und LINTAS. Aui-

gabenstellung war und ist es letztend-

lich, die hohe Umweltvertriglichkeit
von Weibblech. insbesondere auf-
grund der excellenten Recyclingfihig-
keit deutlich zu machen, aber diese
Botschaft ist nur fir jemanden rele-
vant, fir den das Verpackungsmaterial
WeibBblech relevant gemacht werden
kann. So entstand die Kampagne

.Klassiker in Blech™ mit dem Slo-

gan

WeiBblech, viel mehr als Verpak-

kung”.

Wenn diese Aussage fiir das kon-
krete Angebot von Produkten gilt. die
man wirklich braucht. gilt dies in noch
stirkerem Mabke fiir die Mitteilungen,
die niemanden per se interessieren -
mit Ausnahme des Absenders natir-
lich. Deshalb war es fiir IZW und LIN-
TAS so wichtig, mit dem Empfinger
der Botschaft in einen ..stillen Dialog™
zu treten, d. h., einc Botschaft auszu-
senden, mit der sich der Angespro-
chene aktivbeschaftigen mub, wenn er
sie verstchen will. Eine Botschaft, mit
der man sich beschiftigt. macht man
sich zu eigen. Eine Botschaft, die
bereits fertig ist, und nur noch .,abge-
legt” werden muB. muf fir den Betrof-
fenen schon sehr wichtig sein. wenn er
sie wirklich fiir den Langzeitspeicher
akzeptiert.
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Klassiker in Blech.

Wenn's um die Worst geht, sind sich
Wiener und Frankfurter einig: Auf die Dose
haben sie alle ,Bock”, die Wirstchen. Und
das mit Recht. Kaum irgendwo sonst fih-
len sie sich so longe wohl in ifver Haut
dls in der Qualititsdose aus Weifiblech.
Da bleiben sie frisch und zum Anbeifien
knackig. Warum? Weildie Warstchen frisch
vom Schiachtermeister in die Dose wan-
dem und sich dort in einem herzhaften
Gewirzscft oalen und nicht in Konservie-
rungsstoffen.

Doch egal ob Wiirstchen, ondere
Lebensmittel oder sonstige Giiter - Wei-
blechverpackung sorgt dofi, daf Quoftit
Qualifit bleibt.

Dank WeiBblech haben wir mehr vom
Leben, denn es konserviert ofine Kon-
servierungsstoffe und hit alles longe
Teit frisch, wos wir irgendwann einmal
brouchen.

Und Weifiblech ist umwelfreundlich,
denn es Bt sich problemlos ols Rohstoff
wiederverwenden.

Also ouf, vemaschen wir die Wiener! s
Informations-Zentrum Weifiblech e. V., =
Kasernenstrae 36, 4000 Disseldorf 1. £

, g
WeiBblech. 2
\ﬁel mehr lllS Verpuckung. 1TW Kitgliedswerke: AG der Dilinger Hittemwerke, Hoesch Hittemwerke AG, Dito Wolff AG/Rasselstein AG.

Anzeige
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e Klassiker i

n Blech.

-

L Adh wie stumpf - sinig kemn doch
so ¢in Buntsfiftleben sein. Viele londen
total geknickt im Papierkorb, nicht mehr
bereit, sich oufzureiben.

Aber zum Gliick gibt es ja Buntsfift-
kisten aus WeiBblech. Do sind viele Stifte
spitz drauf bzw. drin. WeiBblech gibt
zerbrechlichen Dingen Schutz und Halt,
denn es ist bruchsicher.

Doch egal ob Zerbrechliches, Lebens-
mittel oder andere Giter - WeiBblech-
verpackung sorgt dafdr, dof Qualitdt
Qualitit bleibt.

Dank Weifiblech haben wir mehr vom
Leben, denn es schifzt zuverlissig, was
wir irgendwann einmal brauchen.

Und WeiBblech ist umweltfreundiich,
denn es lfit sich problemlos als Roh-
stoff wiederverwenden.

Auch zu einem Kasten, der Forbe ins
Leben bringt.

Informations-Zentrum WeiBblech e. V.,
KasemenstraBe 3¢, 4000 Disseldarf 1.

- o ‘ WeiBlblech.

R

il Hitennek, o R ) Viel mehr als Verpackung.

fAMRIRGE 14
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Ketchup brauvcht WeiBIec.

s

’Jl Die gemefe: Tomate wirde griin vor. Neid, wenn,sie wifite, wie longe
ihrgaollegen in dar KetchupHaschie aromatisch bleiben. Denn:dank des
Heinen runden WeiBblechdeckels halt selbst die grofite Flasche dicht oo
bis die:Spaghetti rufen e
WeiBblech. Viel mehr als Verpackung. Reevaons

Anzeige
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K’ohl braucht Dosen.

¥

Weiﬁblech.n

! Viel meir als Verpackung.

Anzeige
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WeiBblech-Recydling.

b s eine Birdose aus Wei-
blech. Daf ch ih im Moment so
wenig ihnlich sehe, istrein dufer-

w% ssBLEEEN lich.Inneslich sind wir nochimmer

RECYCLING verwandt. Sie kinnen das gonz

einfoch mit einesm Magneten iberpiifen. Wenn
Sie Ihr Bier dos niichste Mal ous der Dose Hinken,
denken Sie doran, daf der Mognet tiglch viele
Millionen Dasen aus dem Ml holt, um sie wieder
als wertvollen Schott einzuschmelzen.
Weiblech-Recycling spart eina Menge
Energie und Rohstoff und entlastet unsere Depo-
nin. Sie kannen dabei helfen: Sorgen Sie bitte
immer dofi, daf} leere Dosen in den Mileimer
oder Container kommen und nicht ouf die Strafe.
Dos macht Nagel mit Kpfchen
Informations-Zentrum Weiblech ¢. V,
Kosernenstiafie 36, 4000 Diseldorf |

| WeiBblech.
Vel mehr als Verpackung.

Anzeige
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DIE CREATIVE-STRATEGIE

Damit sich die Zielgruppen mit der
Botschaft aktiv beschiftigen, sie sich
also zu eigen machen, ist es notwendig,

1. die Botschaft bildlich so attraktiv
und modern (»Noch nicht gese-
hen®) zu gestalten, dab die Bereit-
schaft zum Hinsehen positiv becin-
flufit wird.
2. Die Aussage(n) so zu formulie-
ren, dak der Angesprochene sie als
interessante Aufforderung versteht,
die Frage ,,was will man mir damit
eigentlich sagen® fiir sich zu beant-
worten vermag.

Prototypisch fiir die Erfiilllung die-
ser Aufgabenstellung mag hier die
Anzeige mit dem Nagel in der Wand
stehen.

Zu dieser Zeit wurde noch bewubt
darauf verzichtet, die Kampagne mit

1989)

WEISSBLECH
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Weillhlechdosen sind umweltfreundlich.

vielen Informationen zu befrachten.
Eine sorgfiltige und laufende Beob-
achtung zeigte die Penetrierung der
Kampagne, insbesondere bei mei-
nungsaktiven  Verbrauchern, und
damit auch die Moglichkeit, mit Hilfe
der weitgehend gelernten Kampagnen
zusitzliche Botschaften zu transpor-
tieren. Die so entstandenen Anzeigen
liegen der Effie-Primierung 1988

zugrunde.

DIE ERGEBNISSE

Die laufend durchgefiilhrten Ver-
gleichsmessungen zeigen, daf Ver-
braucher in zunehmendem Make
auch bereit sind, ihre Rolle als
Umweltverschmutzer zu akzeptieren.
Wahrend dic Fabriken als ,,besonders
schwerwiegende Umweltbelaster” bei
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lch war eine Dose
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Eine Ex-Diose plaudelrt aus dem Nalhkisitchen.

Sicher kinnen Sie sich vorstellen, dof
nebenstehende Nudel im Laufe der Jahre durch dick und diinn
geht. Aber daf sie in ihren vorherigen Leben schon hiufiger
als Getrinkedose fungierte und dabei sogar om eigenen Leibe
die Entwicklung von ,dick” nach ,diinn” erfahren hat, ist wohl
eine Erkldrung wert.

Minus 50 Gramm in 30 Jahren!

Die 0,33-1-Getriinkedose hat in den letzten 30
Jahren beachtlich an Gewicht abgenommen: von 83 Gramm
im Johre 1951 ouf 33,4 Gromm heutzutage - dos sind gute
60% Gewichtsreduzierung, die dank moderner Fertigungs-
methoden und Konstruktionsprinzipien erreicht werden
konnten - selbstverstindlich bei vollstindiger Erhaltung der
vielen guten Eigenschaften von Weifiblech-Getriinkedosen.

Gewichtsreduzierung der
0,33-1-WeiBblech-Getrinkedose
seit 1951 = iher 60%!

Gewicht in Gramm
100 o

90 —
80 —
70 —
60 —
50 —
40 —
0~
20 —
10

1951 I% 1968 1972 1975 1985 1987

Weniger Rohstoff- und
Energieverbrauvch fir mehr
Umweltfreundlichkeit.

Je leichter Getrinkedosen aus Weifiblech sind,
desto weniger Materiol und Energie werden fir ihre Fertigung
eingesetzt - und das, was brigbleibt, wenn die Dosen leer
sind, wird mittels Recycling wiederverwertet. Wenn ndmlich
gine Weiblechdose auf dem Mill landet, sorgt ein kriiftiger
Magnet dafir, doff sie und viele andere Kollegen aus Weif-
blech dort herausgeholt werden... um etwas Neves aus
ihnen zu machen.

Aus alt mach neu.

Dus Recycling-Verfahren ist eine feine Sache,
denn es sorgt dofiir, doB wertvolles WeiBblech wieder dem
Rohstoffkreislouf zugefiihrt wird. Dos heifit, dofi z. B. leere
Getriinkedosen aus WeiBblech zwar auch erst mal auf dem
Mill landen - von dort ous aber in die nichste Runde
starten! Auf dof} etwas Neues aus ihnen wird. Dieses System
wird von Jahr zu Johr erfolgreicher praktiziert.

WeiBblech macht es leicht,
umweltfreundlich zu handeln.

Nicht nur, weil man daraus perfekte rohstoff- und
energiesparende Verpackungen machen kann, sondern auch,
weil Weifiblech-Recycling ein iberzeugendes Prinzipist. Denn
spiitestens, wenn der Magnet in Aktion tritf, beginnt fiir
WeiBblech-Dosen ein zweites Leben: ols Bierdose oder Spiel-
zeugauto, als Kronkorken oder . . . Sicherheitsnadei.

N

WeiBblechdosen sind umweltfreundlich., ‘S
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3/4 der Bevolkerung schon seit lan-
gem feststehen, steigt das Bewubtsein
fir eigenerzeugte ,schwerwiegende
Umweltbelastungen® in nur zwei Jah-
ren von 1986 bis 1988 bei

Autoabgasen um 13 % auf 45 % der

Bevolkerung,

Abwissern der Haushalte um 18 %

auf 26 % der Bevolkerung

und bei Hausmill um 50 % auf

24 % der Bevolkerung.

Absolut sind das immer noch nied-
rige Werte, weil ja niemand den Spar-
ren im eigenen Auge gerne wahr-
nimmt. Aber die Steigerungsraten in
der Bewuftmachung von Umweltpro-
blemen zeigen betrichtliche Bewe-
gungen, die bei meinungsaktiven Biir-
gern noch wesentlich héher sind (z. B.
»Hausmiill“ um 68 % auf jetzt 1/3 der
Befragten).

21

WEISSBLECH
1989)

EinelBierdoseimachi/Karrieres

Recycling per Magner
| @
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Weillblech macht os leicht,
umweltiresndlich 2o handeln.

N
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WeiBblechdosen sind umweltfreundlich.

Fragt man jetzt hier nach besonders
schwerwiegenden Umwelthelastun-
gen bei Verpackungen, so bleibt
»Dosen aus WeiBblech® mit 18 % sta-
bil, wahrend ,,Plastiktiiten/Plastikbe-
halter” z. B. von 49 % auf 58 % steigen.
Besonders eindrucksvoll ist das Ergeb-
nis bei Personen, denen Werbung fiir
Verpackungen aufgefallen war. Wih-
rend der Wert fur ..besonders schwer-
wiegende Belastungen® durch Dosen
aus Weikblech 1986 mit 26 % noch
iiber dem Durchschnitt lag, ist er jetzt
auf 14 % gesunken und damit weit
unter dem Durchschnitt.
Zusammenfassend und unter Be-
rucksichtigung weiterer Daten lift
sich feststellen: In einer Zeit steigen-
den UmweltbewuBtseins hat sich trotz
massiver Tendenzmeldung das Um-
weltimage des Verpackungsmittels
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Weibkblech nicht nur stabilisiert, son-
dern bei den Botschaftsempfingern
massiv verbessert.

Auch  vordergriindig uninteres-
sante Botschaften kénnen so gestaltet
werden, dab man nicht nur auf Akzep-
tanz, sondern auch auf Bereitschaft
zur Meinungsinderung st6ft. Und

GEMEINSCHAFTSWERBUNG

insofern geschieht es der Kampagne
recht, wenn sie sowohl nach astheti-
schen Gesichtspunkten mehrfach pra-
miert wurde, als auch jetzt aus Grin-
den der Effizienz. Fir eine wirklich
gute Kampagne ist das eben kein
Widerspruch.



