


MAHO

(SILBER-EFFIE

1989)

MAHO AG.

Intelligente Werbung fiir intelligente
Maschinen

DIE MARKETING-SITUATION

Das 1920 gegriindete Unternehmen
MAHO produziert seit 1970 aus-
schlieflich Werkzeugmaschinen und
fithrte 1976 als eines der crsten Unter-
nehmen die NC-Technik auf breiter
Basis ein. Seit 1981 produziert das
Unternehmen ausschlieBlich CNC-
gesteuerte Frase-und Bohrmaschinen.
Und zwar in Serie.

Durch die konsequente Weiterent-
wicklung der CNS-Technik und stin-
dige Innovation in die Automatisie-
rung der Maschinen konnte MAHO
den Umsatz in den vergangenen Jah-
ren deutlich steigern.

Das Unternchmen wuchs in eine
Grofenordnung und Verantwortung,
die nach neuen Ausrichtungen der
Marketingaktivitdten verlangte.

Weiteres Wachstum bedeutet fiir
das Unternehmen aber auch. da§ sich
das Kundenpotential der Zukuntt
immer mehr um die Wirtschaftsent-
scheider erweitern wird. Die Entschei-
dungen fir Investitionsgiiter werden
dabei nicht mehr von Einzelpersonen,
sondern immer mehr von Gremien
getroffen. Also auch von Nicht-Techni-
kern. Die Leistung und die Kompetenz
des Unternchmens, die Forischritte in

Technologie und Fertigung mubten
deshalb tber die technischen Ziel-
gruppen hinaus, in qualifizierten Ziel-
gruppen deutlich gemacht werden.
Denn je teurer die Produkte werden, je
héher die Investitionsentscheidung,
um so wichtiger wird eine respektvolle
Einschitzung des Unternehmens und
seiner Leistungen beiallenan der Ent-
scheidung Beteiligten.

Zusatzlich bereitete das Unterneh-
men die Borsencinfiihrung vor. Durch
den Gang an die Borse sollte eine aus-
reichende Kapitalstruktur fir die
zukiinftige Entwicklung geschaffen
werden. In dieser Situation wurde
Anfang 1986 die Werbeagentur Hild-
mann, Simon, Rempen & Schmitz/
SMS mit der werblichen Betreuung
beauftragt.

DIE AUFGABE DER WERBUNG

Die Werbung fiir MAHO soll die wirt-
schaftliche  und  technologische
Bedeutung des Unternehmens nicht
nur in Fachkreisen, sondern - erst-
mals fir einen Werkzeugmaschinen-
hersteller - auch in einer qualifizier-
ten Offentlichkeit bekannt machen.
Ziclgruppe hierfir sind die Entschei-
dungstriiger und Meinungsbildner.
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KATEGORIE

- Zum anderen soll sie Kunden und
potentielle Kunden durch gezielte
Produktargumentation ansprechen
und so den Abverkauf wirksam unter-
stiitzen und Umsatz und Marktanteile
steigern.

- Sie sollte dartiber hinaus die
Grundlage schaffen fiir eine erfolgrei-
che Boérseneinfithrung. Durch die
Ansprache der Finanz- und Borsen-
kreise und der zukiinftigen Aktionare.

DIE CREATIVE-UMSETZUNG

Die Werbung fiir Werkzeugmaschinen
hatte bis dahin nur ein - wenig attrak-
tives — Gesicht. Immer wieder wurden
Maschinen in der Totalen oder im
Detail gezeigt. Da Werkzeugmaschi-
nen — funktionsbhedingt - einander
sehr ahnlich sind, war deshalb auch
die Werbung, die nur Werkzeugma-
schinen zeigt oder argumentiert, ein-
ander ahnlich, und damit austausch-
bar. Die Werbung fiir MAHO sollte
anders sein als die der Anderen. Die
Innovationsfithrerschaft des Unter-
nehmens sollte auch in der Kommuni-
kation beispielhaft dargestellt werden.

Es wurden deshalb Anzeigen
gestaltet, die das Interesse lohnen,
auch fir diejenigen, die sich fiir ein
Thema wie ,Werkzeugmaschinen®
eigentlich gar nicht interessieren.

Mit Motiven, die die Leistungen des
Unternehmens nicht nur prisentie-
ren, sondern auch reprisentieren und
die Chancen des werblichen Umfeldes
nutzen.

Diein einer neuartigen, abstrakten,
aber produktadiquaten Umsetzung
die technischen Moglichkeiten der
Maschinen und die Leistungsfihigkeit

INVESTITIONSGUTER

des Unternehmens demonstrieren
und attraktiv visualisieren.

DIE WERBE-STRATEGIE

Eine neue Strategie — ein Mix von
Unternehmenswerbung mit Finanz-
werbung und klassischer Investitions-
giiterwerbung, in einem Auftritt.

Die unterschiedlichen Zielgruppen
- qualifizierte Offentlichkeit, Finanz-
markt sowie Kunden und potentielle
Kunden - werden gezielt mit zielgrup-
penadiquaten Kampagnen angespro-
chen.

Die Unternehmenskampagne rich-
tet sich dabei in erster Linie an die
Entscheidungstriger und Meinungs-
bildner, mit doppelseitigen 4farbigen
Anzeigenmotiven in Gffentlichkeits-
wirksamen Titeln.

Die Finanzkampagne unterrichtet
und informiert die Finanzkreise, die
Aktiondre und potentiellen Aktionire
durch  halbseitige  schwarz/weife
Anzeigen in den aktuellen und reich-
weitenstarken Tageszeitungen.

Kunden und potentielle Kunden,
die klassische Zielgruppe fir Investi-
tionsgiiterwerbung, werden gleichzei-
tig durch die Produktkampagne in
den Fachzeitschriften angesprochen.

Neu fiir MAHO und auch fir die
Branche ist dabei der durchgingige
Werbeauftritt in allen Kampagnen
und allen Medien. Motive aus der
Unternehmenskampagne werden zum
Beispiel auch in der Produktkam-
pagne und in den Prospekten einge-
setzt. Dieses einheitliche FErschei-
nungshild setzt sich fort in alle
Bereiche wie Broschiiren, Prospekte,
Direct-Mails, Videos, Messen und dem
gesamten Schriftgut.
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KATEGORIE INVESTITIONSGUTER

WEITER IM PROGRAMM.

Eigentlich, sollte man mei-
nen, sollten wir ja zufrieden
sein mit dem, was wirbis heute
erreicht haben.

Nun, wir sind es auch:

Und doch heiBt das nicht,
daf} wir uns zuftieden geben.
Denn iiber allen Zahlen steht
fiir uns ein groBeres Ziel Es
heifit: AngepaBte Automation.

Uber 20.000 MAHO-Maschi
frasen, bohren und drehen
programmgemifB per Compu-
ter in aller Welt aus allen
moglichen Werkstoffen alles
Mégliche.

Anzeige Unternehmenskampagne
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Und es bed : Sicherheit,
Die Sicherheit, genau die
MAHO-Maschine zu bekom-
men, die sich als Investition
am besten auszahit. Deshalb
haben wir ein ganzes Programim

von CNC-gesteuerten Uni-
versal-Fris-, Bohr- und Dreh-
maschinen entwickelt, das
sich aus ganz unterschiedlichen
Baureihen zusammensetzt.
Deshalb ist jede Maschine
jederBaureihe abgestimmt auf
besondere Aufgabenbereiche.
Und deshalb bieten wirauch
ein umfassendes Programm
zur Erweiterung der Méglich-



keiten einer jeder MAHO-
Maschine. Das reicht vom MeB-
taster bis hin zu Werkzeug-
wechselsystemen, die es jeweils
angepaBt fiir jede Baureihe
gibt. Und das geht weiter:

Von 5 verschiedenen Arbeits-
tischen fiir jede Aufgaben-
steliung - ob einfaches Bohren
oder Friasen oder komplexe,
simultane 5-Achsen Bearbei-

MAHO

||
llﬂ

tung. Uber den Bereich Steue-
rungen, der bei uns von Positio-
nier- und Streckensteuerungen
bis zu universell einsetzbaren
Bildschirm-Bahnsteuerungen
alle Moglichkeiten einschlieBt,
bis zum eigentlichen Program-
mieren: Daftir haben wir ent-
sprechende CAD-/CAM-Bau-
steine im Programm.

Und es werden - schlieBlich

(SILBER-EFFIE

wollen wir mit unseren Ma-
schinen immer mehrProbleme
losen, die frither nur Spezial-
maschinen l6sen konnten -
wohi noch mehr werden.
Mehr Systeme und mehr
Optionen: fur mehr Moglich-
keiten.

Denn von denen kann man
wirklich nicht genug haben.

Also: Weiter im Programm.
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KATEGORIE INVESTITIONSGUTER

FUR DIE FORMEN DER DINGE,
DIE KOMMEN.

Anzeige Unternehmenskampagne
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Anzeige Unternehmenskampagne
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MAHO

WAS NEUE IDEEN BEWEGEN KONNEN.

(SILBER-EFFIE

Anzeige Unternehmenskampagne
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KATEGORIE INVESTITIONSGUTER

AN UNSERE
AKTIONARE.
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Firmenanzeige

AN UNSERE
AKTIONARE.
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MAHO

NEUE AKTIEN
FOR NEUE
AUFGABEN.

Firmenanzeige
DIE MEDIA-STRATEGIE

Die neue Werbe-Strategie wird unter-
stiutzt durch eine entsprechende
Media-Strategie.

Ebenfalls neu fiir die Werkzeugma-
schinenbranche ist der Einsatz von
meinungshildenden Magazinen und
Tageszeitungen. Bisher wurde fast aus-
schlieflich in Fachzeitschriften gewor-
ben.

Basiswerbetriger fiir die Unterneh-
mens-Kampagne ist der .Spiegel”.
Auferund seiner Leistungswerte in der
Zielgruppe (It. LAE 85 und 88) und
seinem hohen Mab an Offentlichkeit.
Ergéinzt wird der ..Spicgel” durch ziel-
gruppenaffine Titel wie .Manager-
Magazin~, .High-Tech®, .Industrie-
magazin” und ..VDI-Nachrichten™.

(SITLBER-EFFIE

1989)

Fir diec Finanzkampagne wurden
die iiberregionalen Tageszeitungen
FAZ. Siddeutsche Zeitung, Handels-
blatt und Welt eingesetzt.

Um fiir die Produktkampagne
einen aufmerksamkeitsstarken Auf-
tritt in den zahlreichen Fachzeitschrif-
ten zu gewihrleisten, wurden 4-8sei-
tige Beihefter. z. T. mit eingcklebtem
Booklet, gewihlt. Diese Form der Pro-
duktwerbung fillt in den von Anzei-
gen durchsetzten Fachtiteln sofort auf
und ermoglicht bei vergleichbaren
Kosten cine wesentlich umfangrei-
chere und ausfuhrlichere Informa-
tionsdarstellung. Zusitzlich konnen
diese Beihefter auch als Direct-Mail
und als ..Kurz-Broschiire* cingesetzt
werden.
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KATEGORIE INVESTITIONSGUTER

ZWEI AUFGABEN, EINE LOSUNG.
DIE S-BAUREIHE.

MAHO

ARTIENGESELLSCHAFT

AUFGABE EINS:
WIE KOMMT DIE SERIE
SCHNELLER AUF TOUREN?

Titel, Ausklappseiten und Riickseite eines Bethefters
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AUFGABE ZWEL:
WIE KOMMT DIE FGRM
EINFACHER IN FORM?

MAHO (SILBER-EFFIE 19889)

DAS MAHO-PROGRAMM
DIE ANGEPASSTE
AUTOMATION.
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TELEFON: (06363) 830
TELEX: 541414
TELEFAX: (08363) 83-222
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KATEGCORIE INVESTITIONSCUTER
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Titelseiten verschiedener Prospekte

WIR ZEIGEN ES IHNEN: UNSER NEUESTES
MEISTERSTUCK FUR DIE MODERNE FERTIGUNG.
AB 18.04.1989 IN PFRONTEN, KORNWESTHEIM,
ERLANGEN, HILDEN, EMSTAL UND MUNCHEN.

Doppelseite eines Prospekts
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MAHO (SILBER-EFFIE 1989)

DIE MAHO-AKTIE
UND IHR ZIEL.

MAHO

Anzeige Borseneinfiihrungskampagne

WIR GEHEN
AN DIE BORSE.
WARUM?

Anzeige Borseneinfiihrungskampagne



KATEGORIE

EINE DER
ERFOLGREICHSTEN
KOMBINATIONEN
GEHT AN DIE BORSE.

INVESTITIONSCUTER

Anzeige Borseneinfiihrungskampagne

DIE ERGEBNISSE

Der Umsatz des Unternehmens stieg
weiterhin iberproportional von 255
Mio. DM (1984/85) auf 520 Mio. DM
(1988/89). Fur das laufende Ge-
schiftsjahr (1. 71989 bis 30. 6.1990)
werden sogar iiber 600 Mio. DM er-
wartet.

Der Marktanteil bei CNC-Fris-und
Bohrmaschinen in der Bundesrepu-
blik wurde kontinuierlich ausgebaut.
Allein im vergangenen Jahr stieg er
von 38 auf 43 %. MAHO ist damit nun
Marktfithrer in diesem Markt.

Alle Aktien bei der Bérseneinfiith-
rung 1986 wurden am Emissionstag
plaziert. Die Aktien wurden zu einem
Kurs von 325,- DM ausgegeben, die
erste Notierung erfolgte mit 365,- DM.

Im Friihjahr 1989 wurde eine Kapital-
erhohung durchgefiihrt, die ebenfalls
reibungslos und ohne Kursabschwi-
chung placiert werden konnte.

MAHO ist heute nicht nur Markt-,
sondern auch Meinungsfiihrer bei
CNC-Werkzeugmaschinen. Die konse-
quent eingesetzte und fiir die Werk-
zeugmaschinenbranche neue Strate-
gie sorgte fir ein hohes Mab an
Offentlichkeit und fiir eine hohe Ein-
schitzung des Unternehmens - dabei
wird das Mediabudget von Aufenste-
henden haufig iberschatzt.

MAHO besitzt bereits heute ein
durchgingiges Erscheinungsbild, wie
es nur wenige Grofkonzerne haben.

Die MAHO-Werbung wird in Fach-
kreisen als wegweisend fiir Investi-
tionsgiiterwerbung angesehen.
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MAHO (SILBER-EFFIE 1989)

Diese  Unternehmenskampagne als bester in der Kategorie ,,Borsen-
wurde vom Jahrbuch der Werbung als  neulinge®. Und natiirlich diese neue
~Kampagne des Jahres 1987“ fiirInve-  Auszeichnung: ,Effiziente Werbung
stitionsguter ausgezeichnet. fiir Investitionsgiiter”, verlichen von

Der erste Geschiftsbericht des  dem GWA.

Unternehmens vom Industriemagazin
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