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SHAPING BRANDS FOR SUCCESS

MARKTFUHRER OHNE
MARKENKAMPAGNE

PAULANER

Lizenz Spezi Wz 705 093

) Coffeinhaltige Orangenlimonade mit Cola

AUFGABENSTELLUNG

Im Markt fiir alkoholfreie Erfrischungsgetranke gibt es
zwei Welten: Einerseits die GroBen (gepragt durch
US- Konzerne), andererseits die Kleinen und Authenti-
schen. Das Subsegment der Cola Mix Getranke wurde
dabei lange von den Grofien dominiert - in Form von
Mezzo Mix aus dem Hause Coca Cola. Hier wurde
sich mit viel Werbedruck (,Cola kiisst Orange”) liber
Jahre eine Pole Position erarbeitet. Paulaner Spezi
konnte mit seinem Image als sympathischer Underdog
zuletzt stark wachsen. Ziel ist jetzt die Marktfiihrer-
schaft - ohne dabei die Authentizitat zu verlieren.

DIE MARKETING- UND WERBEZIELE

o Marktfihrerschaft im Colamixgetranke-Markt
nach Absatz: 100 Millionen Liter

« Marktfihrerschaft nach Marktanteil

« Steigerung und Kauferreichweite

o Absatzsteigerung in Nielsen 1, 2 und 3

ZIELSETZUNG

Das zentrale Ziel war es, dem ewigen Primus Mezzo
Mix die Marktfiihrerschaft im Cola-Mix Segment
abzuringen. Konkret bedeutet dies einen Absatz von
1 Millionen Hektoliter im Jahr 2023 und die damit
einhergehende Marktfiihrerschaft nach Absatz.
Besonders in den Mérkten Nordwestdeutschlands,
also Nielsengebiet 1, 2 und 3a, sollte der Absatz ge-
steigert werden, um die Kauferreichweite in Gesamt-
deutschland auszubauen und um schlussendlich
eine Marktfiihrerschaft nach Marktanteil zu erreichen.
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STRATEGIE

Paulaner Spezi etablierte sich in den letzten Jahren
immer stérker als ,Szenegetrank”, besonders unter
jungen, urbanen Zielgruppen (u30), die die Authenti-
zitdt der Marke schétzen. Das Produkt, in der Braun-
glasflasche mit Kronkorken, strahlt durch den Namen
.Paulaner” eine erwachsene Authentizitat aus, die

es von Wettbewerbern wie Mezzo Mix in Plastikflaschen
unterscheidet.

Diese Zielgruppe, die groen Wert auf Authentizitét
legt, bildet den kommunikativen Kern der Marke, da
hier das grofite Wachstumspotenzial besteht.

EDITION 2025

CASE SUMMARY

Paulaner Spezi hat ohne klassische Werbung
Mezzo Mix als Marktfiihrer abgelost. Der
Absatz stieg um 23,8 %, der Marktanteil auf
25,2 %. Paulaner Spezi ist nun die Nummer 1
im Cola-Mix-Segment - ein Erfolg durch
Werbung, die sich nicht nach Werbung
anfiihlt.

Um diese Authentizitat zu wahren, lautete der Ansatz:
Blo8 keine Werbung, die nach Werbung aussieht!
Paulaner Spezi sollte ein integraler, nativer Teil des
urbanen Lifestyles sein - présent, ohne aufdringlich
zu wirken. Das bunte Retro-Etikett spielte eine zentrale
Rolle - als organischer Bestandteil der Lebenswelt
der Zielgruppe. Out-of-Home- und Ambient-Media-
MaBnahmen in beliebten Szenevierteln sowie Sampling
in ausgewahlten Lifestyle-Shops wurden so gestaltet,
dass sie von den Fans auch auf Social Media geteilt
werden konnten.

Zentrales Kommunikationselement waren OQut-of-
Home- und Ambient-Media-MaBinahmen in aus-
gewdhlten Szene-Hotspots. Das Retro-Etikett wurde
als groiformatiges Mural in Szenevierteln streetart-
dhnlich integriert, ganz ohne Call-to-Action - gemafl
dem Motto: Sichtbar sein, ohne werblich zu wirken.

Ergénzt wurden die Murals durch Out-of-Home-Platzie-
rungen (18/1, LitfaBsaulen, Townboards), ebenfalls
,Logo only”. Zudem wurden deutschlandweit Samplings
in urbanen Szene-Shops (Sneaker, Streetwear) durch-
gefiihrt, oft unterstiitzt durch gebrandete Paulaner
Spezi Kiihlschranke. Auch hier lautete die Devise:
Prasenz zeigen, wo die Opinion Leader sind - ohne
Call-to-Action.
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- — VIERTENS: ERGEBNISSE ZU s e
_ AKTIVIERUNGSZIEL/KAMPAGNENZIEL ABSATZSTEIGERUNG IN NIELSEN 1, 2 UND 3A
K #1: ABSATZSTEIGERUNG IN

NIELSEN 1,2 UND 3A

In den strategisch wichtigen Eroberungsmarkten - den

Nielsen-Gebieten 1, 2 und 3a - erzielte die Kampagne

herausragende Ergebnisse. Diese Zuwachse zeigen, index 140 index 140
dass Paulaner Spezi nicht nur in bestehenden Markten, index 120 index 120

sondern auch in neuen Regionen stark wachst. insleiog index 100

Nielsen Nielsen Nielsen
3a 3a 3a

Nielsen | Nielsen | Nielsen
1 1 1

2022 Ziel 2023 2022 Ziel 2023 2022 Ziel 2023

Quellen: Nielsen | LEH+DM+GAM exkl. ALN | Cola-Mix Zuckerhaltig |
Absatz (Index) + Absatzveranderung in % April-Juni 2023 vs. Target / VP

ERGEBNISSE

Die Kampagne hat alle gesteckten Ziele
Ubererfiillt und die Erwartungen Gbertroffen.

ERSTENS: MARKTFUHRERSCHAFT ZWEITENS: MARKTFUHRERSCHAFT DRITTENS: STEIGERUNG DER

NACH ABSATZ NACH MARKTANTEIL KAUFERREICHWEITE

Marktfiihrerschaft erreicht! Der Absatz stieg Auch in Bezug auf den Marktanteil konnte Paulaner Ein weiteres Ziel war die Erweiterung der Kaufer-
im Vergleich zum Vorjahr um 23,8 %, wéhrend Spezi iiberzeugen. Paulaner Spezi hat sich damit reichweite, die signifikant um 2,5 Prozentpunkte
Mezzo Mix kaum Wachstum verzeichnete. auch relativ gesehen an die Spitze gesetzt. gesteigert werden konnte.

KLARE MARKTFUHRERSCHAFT MARKTFUHRERSCHAFT STEIGERUNG DER
NACH ABSATZ NACH MARKTANTEIL KAUFERREICHWEITE

KPI: Absatz Liter (tsd)

112.902

Paulaner Spezi Paulaner Spezi Mezzo Mix Mezzo Mix Paulaner Paulaner Mezzo Mezzo Schwip  Schwip Paulaner Spezi Paulaner Spezi Paulaner Spezi
2022 2023 2022 2023 Spezi Spezi Mix Mix Schwap  Schwap 2021 2022 2023
2022 2023 2022 2023 2022 2023
Quellen: Nielsen | LEH+DM+GAM exkl. ALN | Cola-Mix Zucker- Quellen: Nielsen | LEH+DM+GAM exkl. ALN | Cola-Mix Zucker- Quellen: GfK Consumer Panel CP+ 2.0 FMCG | Cola-Mix REG |

haltig | Absatz, Tsd. Liter | FY 2022; FY 2023 haltig | Marktanteil (Absatz) | FY 2022; FY 2023 D-Gesamt | Kauferreichweite in %, 2021, 2022, 2023.
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