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CARSTEN MEYER-HEDER
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C0U Landesverband Bremen, Bremen
Verantwortlich

Heiko Strohmann, Marketingleitung
Claudia Grabowks, Werbeleitung

Agentur
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www roemerwildberger com
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Alex Romer, Geschaftsfuhrer

Niko Willbarn, Creative Direction
Philipp Geldmacher, Creative Direction
feidy Fernandez Castillo, Art Direction
Marlene Hummer, Art Direction
Benjamin Giilker, Beratung

Friedrich Peker, Text und Konzeption
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Alexander Babic, Fotograf

AUFGABENSTELLUNG

Bremen, 2019. Seit 1945 gewinnt die SPD jede Wahl.
Trotz bundesweit schlechtester Bildungsergebnisse,
héchster Arbeitslosigkeit und 59 % Unzufriedenheit
mit der rot-grinen Regierung. Und die CDU?

Kann als ewige Oppositionspartei nur kritisieren,
leidet selbst unter schlechten Umfragewerten und

ist chronisch zerstritten. Kurz: Sie kann aus der
Schwéche der SPD keinen Vorteil ziehen. Der neu
beigetretene Spitzenkandidat Carsten Meyer-Heder
soll das mit Macher-Mentalitét und Digitalwirt-
schaftserfahrung andern. Erist unbekannter
Politikneuling, Studienabbrecher, konfessionslos und
Ex-Linker — kein typischer CDU-Mann. Eine
kommunikative Herausforderung. Die CDU Bremen
muss tun, was ihr Spitzenkandidat am besten kann:
Gestalten statt Kritisieren. Carsten Meyer-Heder

ist auch mal egal, von wem die Idee ist — Haupt-
sache sie ist gut fir Bremen. Die groBBe Frage ist: Wie
kann sich die CDU zusammen mit Spitzenkandidat
Meyer-Heder als ernst zu nehmende Alternative fur
die SPD positionieren? Die CDU muss glaubwirdig
vermitteln, dass sie Bremens Probleme kompetenter
[6st als die Konkurrenz. Die Zielgruppe: Alle,

die nach 73 Jahren SPD etwas Neues wollen. Das
kénnen SPD-Stammwéhler, Wechselwdhler oder
Nichtwahler sein. Hauptsache, sie wollen kein
Weiter so!”. Wahlentscheidend kénnen die Nicht-
wdahler sein — Bremen hatte bei der letzten Wahl
2015 mit nur 50 % eine historisch niedrige Wahl-
beteiligung.

Die Marketing- und Werbeziele

mm Wahlziel 1: Die Wahl als stdrkste Kraft
gewinnen. Sollziel: Mehr Stimmen erhalten
als der Hauptkonkurrent SPD. Dafiir ist,
ausgehend von der Tetzten Biirgerschafts-

wahl, ein Stimmenzuwachs von 4% erforder-
lich, unter der berechtigten Annahme, dass
die SPD ca. 6% ihrer Stimmen verliert.

mm Wahlziel 2: Das Duell der Spitzenkandi-
daten gewinnen. Sollziel: Carsten Meyer-
Heder erhdlt die meisten Personenstimmen
aller Spitzenkandidaten.

mm Wahlziel 3: M&glichst viele Nichtwdhler
aktivieren. Sollziel: Mindestens 10.000
Stimmen.

mm Imageziel: Die CDU als Macherpartei
statt Meckerpartei positionieren.
Sollziel: Gesteigerte Wahrnehmung als
Problemldserpartei.

mm Kommunikationsziel: Zur Bilirgerschafts-
wahl auch auf Facebook Fans fir den
Spitzenkandidaten Carsten Meyer-Heder
gewinnen. Sollziel: Wahrend der Kampagne
ein groBeres Follower-Wachstum generie-
ren als alle anderen bereits auf Social
Media etablierten Spitzenkandidaten.

STRATEGIE

Um nicht selbst als Teil der Bremer Lethargie
wahrgenommen zu werden, muss die CDU so radikal
werden wie ihr Spitzenkandidat. Meyer-Heder hat
Mut zur Wahrheit. Denn solange sich Politiker als
omnipotente Heilsbringer darstellen und in Schwurbel-
sprache reden, sind sie nicht glaubwirdig und
gewinnen auch keine Herzen. Er predigt keine
Veranderung, er lebt sie lieber. Und fangt damit bei
seiner eigenen Partei an: Bei der CDU bleibt kein
Stein auf dem anderen. Mond&nes CDU-Schwarz
weicht knalligem Orange. Schluss mit standardi-

siertem Kandidatenportrait — die Bildsprache soll
neue MaBstébe in der Politikkommunikation setzen.
Die Sprache orientiert sich an Meyer-Heder:

klar, einfach, 100% blablafrei. AuBerdem nord-
deutsch und humorvoll. Eine Liste fur den Wahlkampf
verbotener Phrasenwérter entsteht. Darunter:
Zukunft, Gesellschaft, Zusammenhalt.

Die Vorwahlkampagne: Eine Teaserkampagne soll
den unbekannten Politikneuling bekannt machen

— mit einem Novum: Kein CDU-Logo! Dafir

ein Neugier erzeugender Hashtag und ein Clou:
ein Zeitvorsprung. Die Teaserkampagne wird
schon Monate vor der eigentlichen Wahlwerbezeit
geschaltet. Selbstironisch wird mit der eigenen
Unbekanntheit gespielt. Ungewdhnliche Motive und
PR-trachtige Aktionen sollen die Neugier der
Bremer und der Medien wecken. Ein Beispiel von
vielen: Shanty-Chére nehmen Lieder Gber Carsten-
Meyer-Wer? auf und performen sie live.

Die Hauptwahlkampagne: Carstens wichtigstes
Kérperteil wird zum Key-Visual. Die Abrissbirne reif3t
mit Videos, Plakaten und Installationen die Mauern
zwischen Politik, Kunst und Entertainment ein. Im
Social-Media-Format ,Politikerdeutsch — Carsten-
deutsch” ibersetzt Meyer-Heder 10-minutige
SchwurbelbegriBungen in ein lakonisches ,Moin!*.
80-jahrige Top-Influencer versuchen Digitalisierung
zu erklaren und Riesenplakate mit Birnen im
Street-Art-Stil farben die Stadt orange. Die kirzeste
Headline Deutschlands (!) und Aktivierungsaktionen
for Nichtwahler bilden den Schlussstrich der
radikalen Neuverfindung der CDU.

ERGEBNISSE

Schon das Medienecho auf die Vorwahlkampagne
ist riesig: Von der Regionalzeitung tber nationale
Fernsehsender wird iber die Neuerfindung der

CDU und ihren selbstironischen Spitzenkandidaten
berichtet. Wer den Mut hat, einen so ungewdhnlichen

N

Mann wie Carsten Meyer-Heder mit einer so
radikalen Kampagne ins Rennen zu schicken, wird
belohnt:

Erfolg 1:

Mit 26,7 % triumphiert die CDU zum ersten Mal seit
73 Jahren als starkste Kraft in Bremen und kann den
KPl von 4% tbertreffen. Fir die CDU Bremen ist das
der hdchste Stimmenzuwachs ihrer Geschichte.

Erfolg 2:

Der Fokus auf die Person, statt auf die Partei,

zahlt sich aus — Meyer-Heder erhalt mit 104.589
Personenstimmen die meisten aller Spitzenkandida-
ten. Das sind fast doppelt so viele Personenstimmen
wie Hauptkonkurrent Carsten Sieling erhalten hat.

Erfolg 3:

Die CDU kann die Unzufriedenheit der Bremer
mit der aktuellen Regierung nutzen und mit 24,3%
mehr ehemalige Nichtwahler tberzeugen als alle
anderen Parteien — 13.000 Stimmen! Die Wahl-
beteiligung insgesamt nimmt um 13,8 % zu.

Erfolg 4:

,Ein CDU-Senat kénnte Probleme besser I6sen.” 32%
der Bremer stimmen dieser Aussage zu. 7% mehr als
bei der letzten Wahl. Selbst ohne parlamentarischen
Nachweis kann die CDU ihre wahrgenommene
Macher- und Problemléserkompetenz erhéhen.

Erfolg 5:

Mit 52 % Follower-Wachstum |&sst Meyer-Heder
innerhalb von 2 Monaten die anderen bereits auf
Social Media etablierten Spitzenkandidaten hinter
sich. Und beweist damit, was viele gar nicht for
méglich halten: Die CDU kann auch Online-Wahl-
kampf.

Ergebnis Burgerschaftswahl Bremen 2019, in /.

CoU PD Briine Linke FOP KD Sonst.

luelle: https.//www weser-kurier.de/bremen/buergerschaftswahl-2013 html
[Zugriff 19.07 2020)

Mehr ehemalige Nichtwahler uberzeugt als alle
anderen, in’/

Sonst. Linke FOP MD Briine SPD cou

Quelle https //wahl tagesschau de/wahlen/2019-05-26-LT-DE-HB/
analyse-wanderung shtml (Zugriff 2107 2020)
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CASE SUMMARY

Das ist eine CDU Kampagne? Krass!

Mit Mut und Radikalitat schreibt die CDU Geschichte:
Erstmalig seit /3 Jahren wird sie starkste Kraft in Bremen.
Und Spitzenkandidat Carsten Meyer-Heder mit tber
Hunderttausend Personenstimmen zur Identifikationsfigur
fur ein modernes Bremen.

#CARSTEN

#CARSTEN WER?
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Vorwahlkampagne
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CARSTEN MEYER-HEER WAHLEN.

Hauptwahlkampagne



