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WWF NFA - Non-Fungible Animals

AUFGABENSTELLUNG

Unser Planet verliert j@hrlich bis zu 10.000 Arten.
Eine Dramatik, die téglich von apokalyptischen
Warnungen in der Corona-Pandemie tberlagert
wird. Seit Uber einem Jahr bringen uns Nachrichten
mit Widersprichen und Ausweglosigkeiten an die
Belastungsgrenze. Die Folge: In krisenbehafteten
Zeiten steigt die allgemeine Spendenbereitschaft.
Aber: Der Umwelt- und Naturschutz profitiert nicht
von dieser Entwicklung. Unsere Herausforderung:
ein langfristig involvierendes Konzept zur Durch-
brechung der Nachrichtenflut und Sammeln von
Spenden fur den Artenschutz. Wir wollen WWF-Ak-
tivisten reaktivieren und neue, jingere Zielgruppen
motivieren. Wo konnten wir die Menschen einer
breiten Offentlichkeit abholen, um den WWF aus
einem neuen Blickwinkel wahrzunehmen und die
Problematik des Artschutzes wieder ins Bewusstsein
zu ricken?

Die Marketing- und Werbeziele

Awareness:

mm Prdsenz in den deutschen Leitmedien und
Social Media-Buzz zum Thema WWF/Arten-
schutz vor dem Hintergrund eines nicht
vorhandenes Media-Budgets

Consideration:

mm Aktivierung neuer Zielgruppen fiir den

WWF und Reaktivierung bereits bestehen-
der, latenter Aktivisten

Purchase:

mm Generierung von Spendengeldern fir den
Artenschutz

mm Schaffung von langfristigen Skaleneffek-
ten - bestenfalls wiederkehrende Spen-
denpotenziale ohne erneuten Invest

mm Optimierung des {iblichen Spenden-ROI.
Normalerweise liegt er bei etwa ,1 zu 3*
(1 € Kosten zu 3 € Einnahmen)

KONTEXT

Als non-profit Organisation ist der WWF permanent
gefordert, innovative Wege hinsichtlich Budgetrest-
riktionen und Schaffung von Effizienzen im Sammeln
von Spenden zu begehen. Dabei muss neben wirt-
schaftlichen Effizienzen auch den eigenen Nach-
haltigkeitswerten des WWF Rechnung getragen
werden.

STRATEGIE

Wir machen aus dem schnelllebigen NFT-Hype eine
langfristige Hilfe fir den Artenschutz. Non fungible
Tokens sind so einzigartig wie die Tierarten, die der
WWF schitzen will. Wir Gbertragen die Einzigartigkeit
der NFTs auf die Einzigartigkeit der zu schitzenden
Tierarten. Ein NFT ist genau so einzigartig und nicht
austausch- oder ersetzbar wie die Tiere, die der
WWF schitzen will. Diese Beobachtung trifft auf einen
anderen Megatrend: den Wunsch nach Indivi-
dualisierung und den Wunsch, sich mit dem Konsum
limitierter Objekte zu inszenieren.
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Fur die Erstellung einer limitierten Sammlung von
NFA (Non-Fungible Animals) konnten wir deutsche
und internationale Kunstler gewinnen: z.B. Freehand
Profit aus Los Angeles oder Bosslogic aus Melbourne.
Zehn Kunstler wurden gebeten, je eine der am
starksten bedrohten Tierarten der Welt mit einem
eigenen digitalen Kunstwerk zu wirdigen.

Die Anzahl der fir den Kauf verfugbaren NFA
entspricht genau der Anzahl der noch in der Wildnis
lebenden Tiere der jeweiligen Art. So werden fur

die noch 100 in den Waldern Sudostasiens lebenden
Saolas, dem ,Asiatischen Einhorn”, T00 NFAs ge-
schaffen. Dasselbe fur die letzten Vaquitas, Amurtiger,
Baltischen Schweinswale, Cross-River-Gorillas,
Riesenibis, GroBen Pandas, Berggorillas, Persischen
Leoparden und Buschmannhasen.

Gleichrangige Zielgruppenansprache

fir massenmediale und kryptospezifische
Kommunikation

Um einen echten Impact zu erzielen, der tber die
reine Awareness hinausgeht, platzieren wir die
Nachrichten und Botschaften strategisch bei rele-
vanten Journalisten der deutschen Leitmedien und
Influencern, sowie wichtigen Meinungsbildnern
sowohl im Krypto- als auch im Tierschutzbereich.

Neben dem massenmedialen Ansatz, der darauf
abzielte, in der breiten Bevélkerung ein méglichst
groBes Bewusstsein fur NFT und fir bedrohte
Arten zu schaffen, starten wir eine spezielle Kam-
pagne zur Aktivierung der Krypto-Community
und der NFT-Fans.

mm Einrichtung eines eigenen Discord-
Kanals fiir Fragen und
Diskussionen aus der Community

mm Mehrere Twitter Spaces-Events
fir Audio-Diskussionen mit Live-Fragen
und Antworten fiir Krypto-Fans aus der
ganzen Welt

mm Begleitung der laufenden Diskussionen
auf den verschiedenen
Social Media-Plattformen des WWF

ERGEBNISSE

Die WWF-NFA schaffen es in die deutschen Leit-
medien und mit der Kampagne gelingt es, eine
Bricke von der virtuellen Kunst zur Artenschutzarbeit
zu schlagen. Dariber hinaus wirdigt die Presse die
Wichtigkeit der Aktion und hebt die Nachhaltigkeit in
der Umsetzung hervor. In Zahlen: Berichterstattung
in Leitmedien wie FAZ, Zeit, Business Punk, ein Anzei-
gen-Aquivalenzwert von tber 1 Mio. € und eine
Gesamtreichweite von fast 70 Mio., tber 50.000
positive Social-Kommentare - ohne Mediabudget.

200.000 € Spendengelder konnten unmittelbar im
Kampagnenzeitraum generiert werden, 270.000 €
bereits im ersten Monat. Zusatzlich verschafft jeder
Wiederverkauf dem WWF automatisch — weil im NFT
auf der Blockchain festgelegt — 10 % des Wieder-
verkaufswerts. Der Preis des ausverkauften NFA des
Vaquita (22 Stk.) ist auf dem Secondary Market
bereits um mehr als 2000 % seines Wertes gestiegen.
Das Kunstwerk, das fir umgerechnet 299 € im ersten
Drop verkauft wurde, hat in der Zwischenzeit bis zu

33 ETH" (6.075 €) umgesetzt.
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CASE SUMMARY

,Es gibt tatsachlich Wege, Kryptowdhrung nachhaltig
zu nutzen, und der WWF hat davon einen gewdahlt”
(Die ZEIT)

THIS IS A WAY TO HAVE
A FUTURE IN WHICH
TECHNOLOGIES MAKE
MORE SENSE.
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Wir sehen una am 2 Novembar! 3in ganz begeistert von
dissem NFA Projkt.

NewsBoard / WWF / 11.10.2021 - 15.12.202I

Kanile / Buzz
YouTube

Blog
Facebook
Radio
T Print
NFT SUPPLY FOR 10 DIFFERENT

ANIMALS WITH THE EXACT Online

NUMBER OF ANIMALS LEFT

NewsioEZ) _? _infinite_ Lo v_a_ % %0 S0
WU STARTH CLA R THEY ARE CORRELATING THE

ART CAMPANGN FOR
ENDANGERED ARMALS

Forbes

f’ antonell:
Magalll ¥

Twitter

C

CLEVERE KRYPTO-AKTION
SOLL BEDROHTE TIERE RETTEN

18/

W Siraydags g Amazing  Can you ke
" Veaosrts in [

o awertmsvos Dankell W
@

Eines cier sevidsenten NFT Projekte Cherhaust!

Wiiian Diande, sk i g o8 gutinm Bignd woisn
ekt und seigh wie man &8 Achie: machen kann <

Quelle: NRX

A8 com rRmALAM

NewsBoard / WWF / 11.10.2021 - 15.12.2021

Medienart / Buzz
Microblog

72— Tageszeitung (regional]

Publikumspresse 7.

Geschlossenes Netzwerk 4' .7 Fachpresse

17/

Videoportal

Wochenzeitung/Magazin 4‘

Webloy ————@

26— Newsportal

Sendung TV/Radio 0

Quelle: NRX



